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Para algunos,

la inseguridad de
lo que pueda venir
es preocupante,

lo que conlleva

a tener el

EXPECTATIVAS

2018:

UN ANO DE AHORRO
Y DE CONSUMO
INTELIGENTE

“guardadito”

para cualquier
emergencia de
salud, urgencia en
el hogar o en la
educacion de

los hijos.

n un afio futbolero como el
2018, es interesante conocer
como se pinta la cancha
respecto al comportamiento
de compra y consumo de los
hogares peruanos. Un estu-
dio entre jefes de hogar efectuado por
Ipsos en el uUltimo trimestre del 2017
revelo gue los entrevistados calificaron
de "regular” el afho que se fue, pero
tenian expectativas positivas por el nuevo
afnoy en adelante. Resultados que confir-
man el optimismo que caracteriza a los
peruanos cuando de futuro se habla.

Si bien el afo inicia con una atmaésfera
de incertidumbre socio-politica y la
poblacion no es ajena a ello, las cabezas
del hogar visualizan un 2018 sin mayor
variacion en sus habitos de consumo. Sin
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embargo, tres tendencias muy marcadas
regiran la conducta en sus hogares
durante el afio.

La primera estara orientada al consumo
inteligente. Si bien los jefes de hogar
imaginan que no habra mayor cambio en
sus costumbres y mantendran sus nive-
les de gasto; si habria una actitud mas
reflexiva al tratarse de compras con un
valor significativo.

La segunda tendencia sera la del ahorro.
La posibilidad del ahorro previsional
estara presente, y podria significar entre
5y 15% del ingreso mensual. Para algu-
nos, la inseguridad de lo que pueda venir
es preocupante, lo gue conlleva a tener
el “guardadito” para cualquier emergen-
cia de salud, urgencia en el hogaroen la
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MOTIVOS DE AHORRO

Salud 31%

Emergencias 28%
Estudio de la hijos
Comprar una vivienda
Seguridad / Respaldo
Mejorar la vivienda
Viajes
Estudios propios
Comprar un auto
Apoyo a un familiar
Inversiones / Negocios

Para el futuro
Cubrir deudas / préstamos § 1%

CATEGORIAS
DE AHORRO

[ Previsional

B inversion

Comprar vestimenta @ 19
Para mi vejez | 19,
Pasear / diversion § 19

FUENTE: Ipsos Pert (Perfil del jefe de hogar 2017
BASE: 716 jeles de hogar del Perd urbano que suelen ahorrar

PLANES DE INVERSION

Capacitarse en especialidad 43%
Negocio propio 39%

Estudiar un postgrado

Estudiar carrera universitaria

mudarse

Mejorar vivienda

Comprar auto o camioneta 18% CATEGORIAS
. Educacion
Comprar casa o departamento
. Negocio
Comprar terreno . Vivisrids
Comprar moto B Vvehiculos

FUENTE: Ipsos Peru (Perl efe de hogar 2017
BASE: 1,251 jefes de hogar del Per( urbanc

educacién de los hijos. Para otros, el
ahorro de fondos serd el medio para
cumplir algunos suefios como la adquisi-
cion de un inmueble o vehiculo.

La tercera tendencia sera la de economi-
zar. Se buscard precio/calidad. Las
promociones y ofertas de productos
también estaran en la mira de los consu-
midores. Sabemos que la poblacién es
sensible al precio y, por ende, estard
alerta a lo que el mercado pueda ofre-
cerle en este sentido. Este sera un factor
clave que gatille la eleccion y compra de
marcas y productos.

La actitud en el primer trimestre sera
moderada respecto a las decisiones de
inversion. Primero se cumplira con las
vacaciones, matriculas, utiles escolares,
predial y arbitrios, renovacién de
membresias, entre otros. Una vez recu-
peradas las finanzas, retornara la batalla
por la compra de equipos: el ama de
casa buscara su lavadora, el jefe del
hogar querrd renovar su televisor y los
jovenes, el computador. Con el Mundial a
puertas, no es dificil intuir cual sera el
resultado final de la eleccion. Ganara el
televisor.

En el transcurso del afio, los jefes de
hogar tienen varios planes en lista de
espera. Algunos con la intenciéon de estu-
diar una carrera universitaria y otros con
avanzar sus estudios de post grado.
Llama positivamente la atencion el inte-
rés por el grado universitario del
segmento entre 30 y 50 afos..., quizas
es un suefio truncado. La vivienda no
queda fuera de la lista, ya que 24% le
efectuard mejoras este afo (incluso
ampliaciones o trabajos mayores como
construccion de muros, pisos y techado).
El interés por solucionar problemas de
transporte es también un objetivo fami-
liar. Uno de cada cuatro hogares tiene
pensado adquirir un vehiculo matori-
zado; algunos para uso particular y otros
con la finalidad de usarlo para trabajar.

Respecto al trabajo, 35% de jefes de hogar
desea conservar el suyo, encontrandose
satisfecho con sus condiciones actuales.
Por otro lado, 22% tiene decidido cambiar
de rubro u actividad, mientras que 7%
buscard un empleo al estar desocupado.
Un 39% aspira al negocio propio.

Como se puede vislumbrar, el 2018 sera
un afio con buenas expectativas de la
poblacion, lo que se traduce en oportuni-
dades para todos. Trabajemos las tenden-
cias del mercado, innovemos y hagamos
negocio.
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