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Contexto e oportunidades

Em 2018 sera realizada a 212 edigao da Copa, com a Russia como anfitria da competicao pela
g

primeira V&?
R

OPORTUNIDADES

* Engajamento massivo

* Visibilidade mundial
comunicacao
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O termOmetro ja comecgou a subir

Os brasileiros querem acompanhar o evento e irao se preparar para a Copa: oportunidades a vista!

89%

40%
34% 35%
Se consideram Estdo confiantes Muito animados Pretendem
fas de futebol em relagdo ao para a Copa assistir aos
desempenho da jogos
Selegdo

Para se preparar, os brasileiros pretendem:

44% @32% d 23% Q” 19%

fazer estoque comprar camisa da Comprar uma decorar a casa
de bebidas Selecdo ou roupas das nova TV para ver com o tema do
cores do Brasil 0s jogos Brasil

\__{
= 12%

Comprar novo sofa

para receber os
amigos e familia

Onde vao assistir aos jogos?

o oo [ 1%

— S
Locais publicos ."1:@’7:« ‘

39%

I
S 10%

Reformar algum
comodo para
receber amigos
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As marcas estao se preparando para atuar nesse contexto

Algumas perguntas que procuram responder:

9 Quais as ativacdes de marca mais e menos lembradas dofevento?

Os esforcos feitos durante a copa do Mundo ajudam a alcancar os
resultados esperados pelo negdcio?

As acOes sao eficientes para destacar a marca do ruido de
comunicagao e transferir aten¢ao para a mesma?

9 Qual o engajamento com as marcas durante o evento?
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Desenvolvemos um estudo para ajudar a responder a essas questoes

Unindo a expertise de duas areas de conhecimento para tracar um diagndstico'da atuacdo das marcas ™

Diferentes modulos, que podem ser adquiridos
de forma independente ou em conjunto

Ipsos Connect | |

Entendimento de marcas, I |
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Expectativas em relagdo a Copa

Cada mddulo responde a objetivos especificos e complementares

TermoOmetro prévio

e a atuagao das marcas

Envolvimento com futebol
Relagdo com a Copa, onde,
como e com quem
pretende assistir

Marcas: KPIs de saude de
marca, associagao com a
Copa, lembranga
relacionada a Copa
Consumo de categorias

Ipsos Connect

Avaliacao de
Comunicagao

Pré Copa

Avaliagao de até 20
comunicagoes relacionadas

Conhecimento sobre
patrocinadores e

acdes ao evento
Meétricas iniciais de
marca para B Visibilidade
comparacio com B Associagdo com as
pbs-copa marcas

B Entendimento de

mensagem
B Avaliagdo:

Diferenciagao,
relevancia, resposta de
curto prazo (ex.:
intencdo de compra)

Didrios da copa

Expectativas pré-jogo

Local e corﬁpanb_[a_

Interagio com meios

de comunicagao e

redes sociais durante

e apos o jogo
Recall de ativagoes
marca durante o
intervalo e no pos-
jogo.

(Ipsos mobile app)

Pos Copa

B Avaliagdo de

a w-»’C'B‘mparagéo com
resultados da fase
pré-copa

de
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Alguns exemplos de entrega dos resultados

©
dilo

Pré e pos-copa

Ipsos Connect

TS

Pré M P3s

WmPré Pds

Exemplo

de
Engajamento resultado
com a Copa

ASsociacdao da marcaao evento

Associacdo com atributos*

E uma marca que eu confio ‘
Investe no que é importante pra mim
Estimula a interacdo entre as pessoas -
E inovadora
Tem produtos de excelente qualidade
E Unica
Satisfaz minhas necessidades
MW Pré E usada por muitas pessoas

Pds Eu me identifico com essa marca

Valoriza a cultura

Conhecimento

Consideracao

Uso

*exemplo. Os atributos serdo definidos
apods a etapa de termémetro inicial.
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Alguns exemplos de entrega dos resultados

Avaliacao de comunicagao

Avaliagdo de até 20
comunicagoes
relacionadas ao evento

Ipsos Connect
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. Recall

Qual a ideia principal do filme?

Avaliagao

Atrib Atrib Atrib Atrib Atrib Atrib Atrib Atrib
1 2 3 4 5 6 7 8

DiverSéOlntoragxr -a-vontade
COPA.--. Promiocao

vanta genS “Preco

B ara t Concorre’:‘nnclg

Regn'rMenOr CUSLO™*
Menor-gasto.
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Também agregamos maddulos de neurociéncia aplicada
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Report: Eventos Esportivos Neuro Copy Test BRAIN I;)ort
Aprendizados da neurociéncia para o Analise neurocientifica de filmes Relatdrio analitico com aprendizados da
planejamento de estratégias de publicitarios utilizando a metodologia neurociéncia sobre as estratégias utilizadas
comunicagdo BRAIN 3 durante a Copa 2018
O Aprendizados de campanhas O  Anélise do desempenho do filme para B Relatdrio produzido a cada onda de
veiculadas durante grandes eventos os indices de Atengdo, Motivagdo e coleta do BRAIN Club
esportivos Memorizac3o frente ao banco de dados B 10 cases analiticos por relatorio,
B 10 cases analiticos de comerciais de normativo do BRAIN trazendo insights e aprendizados para a
grandes marcas B  Avaliacdo do impacto geral do filme construgdo de estratégias de
O Avaliagdo de indices neurais e de sobre o cérebro do consumidor (BRAIN comunicagdo mais assertivas
visualizagao dos participantes da Impact) B  Referéncias neurocientificas e
pesquisa B Recomendacdes para a criacdo de comportamentais para embasamento
B Insights do Neuromarketing para ter estratégias de comunicagdo mais dos insights
sucesso em sua comunicagao eficientes
O  Material digital + workshop B Acesso aos resultados no BRAIN
presencial com 3 horas de duragdo Analytics e relatério completo do
desempenho do filme
@ E?mﬁeﬁo%&u&:!-ﬁ GAME CHANGERS Ipsos 9



O monitoramento ja comeg¢ou

Cronograma para realizacdo dos modulos

Ipsos Connect

Entendimento de marcas,
comunicag¢ao e midia

<
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Modulos de
neurociéncia aplicada
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TermOometro prévio

Janeiro-Fevereiro/2018

Pré-copa

Margo-Abril/2018

Didrios da copa
(Ipsos mobile app)

Junho-Julhof2018

Report: Eventos Esportivos
A qualguer momento

Neuro copy test
Maio-Julho/2018

BRAIN Report

Maio-Julho /2018
(periodo de avaliacdo) 10



Quer saber mais?

Acione o seu atendimento ou

connectesortesisos.com
Tel.: 11 2159-8515
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Radar de Marcas no maior evento do futebol mundial
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