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PLANES DIFERENTES PARA EL 2018

El 64% de la generacion X gastara
mas y 56% de millennials ahorrara

La generacion X en la esfera familiar y economica del pais

Jefes de hogar

Millennials (Y)
Menos de 36 afios "‘

16%

O

Distribucion de habitantes

3%
Gen del silencio

Baby b

0O,
Gen Y - millennials

Distribucion del ingreso

Gen del silencio
Baby B

Gen X

Perspectivas 2018

¢Cémo sera el 2018 vs. el 2017?

GenZ

Igual Peor
25% 4%

o

Gen Y - millennials

Peor

8%

Igual
16%

Gen X

Peor

’7 21%

)

Igual
25%

Baby Boomers Generacion X GenZ 28%
57 afiosamas 36 a56 afos .
Mejor
en Y - millennials 13% 71%
Gen Alfa 1% ; ° 76% 54%
FUENTE: Ipsos Pert FUENTE: Ipsos Peru
Hay optimismo en todas . .
las edades, pero el ¢En qué gastaria un excedente de dinero? é¢Donde gastaria un excedente de dinero?
consumo sera reﬂex1v.o. (S/ 1,000 extra disponibles) (S/1,000 extra disponibles)
Canal mod trad
analmodernoy tradi-
cional disputan el gasto B Alimentacién M Educacion B Salud M Ropa Vivienda 5% 4% 3%
B Calzado M Transporte Entretenimiento Tecnologia M Belleza Minimarkets NN e —

extra, segun estudio de
IpsosPerti.

JOSIMAR CONDOR JIMENEZ
josimar.condor@diariogestion.com.pe
Acadaedad, unaprioridad.
Asi, losperuanosencaranel
2018 con diferentes pers-
pectivas, siendo los millen-
nials los mas optimistas
(76%), pero no quienes mas
planean gastar, segin el es-
tudio “El habitat del shop-
perperuano”, de Ipsos Peru.
En detalle, la investiga-
cidonrevela que el 2018 serd
un afio de ahorro para el
56% de dicha generacién.
En contraste, el 64% de los
consumidores de la genera-
ciénX considera que serd un
afio de gastos (ver graficos).
“Los adultos, que son la
generacién X y quienes
realmente mantienen el ho-
gar, saben que deben gastar
enalimentosyotrosrubros.
Noles quedara muchoy por
ello suoptimismo es mode-
rado, son masrealistas”, co-
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menté Javier Alvarez, ge-
rente de Cuentasy Estudios
Multiclientes de Ipsos Peru.

En tanto, explicd, proba-
blemente los millennials y
lageneracién Z tengan me-
nos ingresos por sueldos
y/0 propinas, pero tienen
mayor posibilidad de aho-
rrar para sus gastos perso-
nales, que paralas necesi-
dadesdelhogar.

“Algunos millennials se-
guramente tienen obligacio-

nesencasa, peroatiinnoson
lamayoriaen el pais”, anotd.
En general, sostuvo, hay
ciertooptimismoentodaslas
generaciones, atin habiendo
vivido momentos deincerti-
dumbre politica. Sinembar-
go, precisd, tal dnimo se tra-
ducirdenun consumointeli-
gente que puedeirde un ca-
nalaotroporunos céntimos.
“Puede ser por el Mun-
dial, lallegada del Papa o
los feriados que hubo, la

FICHA TECNICA

Estudio:

Realizado por Ipsos Peru
Muestra:

3,068 personas, de 15 a 60
anos, de todos los estratos
socioeconémicos.

Ambito:

Ciudades del Pert urbano.
Trabajo de campo:

Febrero y marzo del 2018.

genteno piensa que el 2018
sera peor”, afiadio.

Dineroextra
Consultados sobre déndey
cémo gastarian un exce-
dente de S/ 1,000, los en-
cuestados sefialaron que
acudirian casienigual me-
dida a formatos tradiciona-
les como atiendas del retail
moderno (ver grafico).
Por generaciones, los Zy
millennialstendrian unali-

gera preferencia por los for-
matos modernos, lo cual re-
presenta una buena sefial
paraestosnegociostras ha-
ber sido los mas golpeados
enel2017, segtin Ipsos Peru.

Y respecto a la utilidad,
se observa que la gran ma-
yoriadel dinero extra seria
orientado a cubrir necesi-
dadesbdsicas. Solola gene-
racién Z mantendria casi
30% paraentretenimiento
yotros gastos secundarios.



