LALEYQUE PROHIBE LA PUBLICIDAD ESTATAL EN MEDIOS PRIVADOS

Muchos perdedores, un ganador

orlo general, lasleyes
tienen ganadoresy
perdedores. Unabue-
naleyeslaquehace
mas bien que daiio.
Una ley mala es aquella que hace
mas dafio que bien. La ley que pro-
hibe al Estado contratar publicidad,

‘bankada’han sido muyofensivas
parael gremio periodistico. Soste-
ner que los periodistas defienden
al gobierno porquelos medios en
que trabajan reciben publicidad
del Estado es desconocer lana-
turaleza esencialmente libre de
la profesién. La prensa siempre

conocidapopularmente comolaley ALFREDO ha sido dura con el gobierno de

mordaza, esunlamentable caso del Torres turno. Silo dudan, preguntenle

segundo tipo. Empecemos porlalis- aAlejandro Toledo, Alan Garcia,

tadeperdedores: . . . OllantaHumalaoPedroPabloKu-
) . Analistapolitico . .

1. Pierdenlos ciudadanos de me- czynski. Como consecuencia de

noresrecursos: Actualmente, 15 mi- oC estaley, aumentard la animad-

llones de peruanosnotienenacceso
alInternet. Lamayoriadeellosse co-
nectaalatelevisionyalaradio solo por espar-
cimiento. Elmecanismomaseficazqueteniael
Estado para comunicarse con ellos—para pro-
moverlamatriculaescolaroladenunciacontra
elmaltratoinfantil, porejemplo—eraatravésde
publicidad ensusprogramasfavoritos. Gracias
alaleymordazaestosciudadanoshanperdido
suaccesoaesainformacion.

2.Pierde el Estado: Como en cualquier de-
mocraciamoderna, las diferentes entidades
publicas podianrecurrir a la publicidad para
comunicarse conlosciudadanos—paraofrecer
recompensas porla capturade delincuentes o
promover habitos como el lavado de manos,
por ejemplo—. Graciasalaleymordaza, yano
podran hacerlo. No solo el Gobierno Central,
tampoco los gobiernos regionales nilas muni-
cipalidades podran promover, por ejemplo, el
turismo hacia susregiones o un programade
vacunacion.

3.Pierden los comunicadores sociales: Ac-
tualmente hay mds de 50 mil profesionales
graduados en comunicacién social o que
se dedican al periodismo yla publicidad.
Alprohibirselapublicidad estatal tendran
menos oportunidades de empleoy de desa-
rrollo profesional. Los medios sufrirdan una
merma en susingresos—la mayoriade en-
tre 5%y 15%-y, como cualquier empre-
sa, tendran que reducir sus costos en la
mismaproporciénparasobrevivir. Esas
son malas noticias para quienes traba-
janenese campo, pero
también paralos40mil
jovenes que ahoraestu-
dian ciencias delacomu-
nicacién y periodismo en
todoel pais.

4. Pierde Fuerza Popu-
lar (FP): Aunque no lo parezca,
laaprobacién delaleyhasido, a
lo sumo, unavictoria pirrica para
FP. Las declaraciones del presidente
del Congreso, Luis Galarreta (“vamos a apro-
barunaley para que saquen la publicidad de
algunos medios mermeleros”) y varias ex-
presiones similares de otros miembros dela

versidonqueletiene gran partedel
gremio al fujimorismo, desde los
tiempos de Vladimiro Montesinos, y alejard a
Keiko Fujimoridel centro politicoque necesita
siaspiraaser presidenta.

5.Pierdelaverdad: Conunaprensamasdé-
bil-quenoquebrard, perotendramenosrecur-
sos para informar—mas gente dependeradelo
queleaenlasredessociales. La gran diferencia
es que, mientras los periodistas verifican sus
informaciones en busca de la verdad porque
sonresponsables delo que publican, enlasre-
dessociales primalaposverdad, quenoesotra
cosa que unadistorsion deliberada de lareali-
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ILUSTRACION: GIOVANNITAZZA

“Sostener que los periodistas
defienden al gobierno
porque los medios en que
trabajan reciben publicidad
del Estado es desconocerla
naturaleza esencialmente
libre de la profesion”.

dad orientada a manipular lasemociones de
susdestinatarios.

En cuanto alos ganadores, algunos pueden
creer que gana el Estado porque se ahorrara
esos gastos que podra destinar a otros fines.
Quienes asi piensan probablemente desco-
nocen que lainversion publicitaria de todoel
Estado-alrededor de S/150 millones al afio—
representaunmilésimodel presupuesto gene-
ral delaRepublica, que superalos S/150 mil
millones. Pero, sobre todo, desconocen quela
buena publicidad noes gasto sinoinversién. Si
no fuese asi, muchas empresas de servicios y
consumo masivono destinarian alrededor del
1%desusingresosalapublicidad, muchomas
queel Estado. Unabuenacampaiia publicitaria
delaSunat, porejemplo, podriaayudaraincre-
mentarla recaudacion. Conlanuevaleyyano
lopodrahacer.

Enmiopinién, hayunsologanadordeesta
leyy sunombre es Mauricio Mulder. Gracias
aestainiciativa, el experimen-

tado politico y ex periodista ha
congregado el respaldo de los
sectores mas autoritarios del pais,
aquellos que detestan el ejercicio li-
bre delaprensa, yhadadounim-
portante paso para convertirse
enelliderpoliticoycan-

2 _ didato presidencial
delos“duros”, unes-
!J pacio que Keiko Fuji-

morinohalogrado
llenar cabalmen-
te. Conelrespaldo

de ese sector, podria
superar los votos que recibi6
Alan Garcia como candidato
aprista. Resultaparaddjicoque
el propio fujimorismo esté con-
tribuyendo a construirle una
plataforma politica. mm

* El autor es presidente ejecutivo de Ipsos
Peru.




