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El 61% de adultos peruanos ya es
digital y 43% se conecta todos los dias

Impacto. Internautas acceden a promociones y productos de interés.

Adultosinternautasya
accedenainformacion,
promocionesyproductos
deinterésviaInternet.
Publiconointernauta
seguira comprando,
influenciado porformatos
tradicionales de marketing.
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Aliniciativa propia o por ne-
cesidad, cadavezmads perso-
nasincorporanInternetasu
vida y los adultos peruanos
no son la excepcién. Asi, en
dicho segmento de 36 a 59
afios, 61%yaesdigital (se co-
nectaalnternet porlomenos
unavez por semana) segin
el estudio Perfil del Adulto
2018, deIpsosPert.

Sudirector sénior de Ten-
dencias del Consumidor, Ja-
vier Alvarez, sefialé que in-
clusoel 43%se conectatodos
losdias delasemana.

El promedio de conexién
enLimaesde5.6diasyenel
interior de 4.7 dias.

Pero atin queda cerca de
un40% de adultos que no es
digital, comportamiento que
no es exclusivo de los seg-
mentos D y E sino también
del C. Consultado sobre los

motivos, sugirié que muchos
delosadultos prefieren estar
fuera de Internet porque lo
asocianaunincremento de
gasto. No obstante, también
habriaotrosqueloevitan por
desconocimiento o porque
no perciben el beneficio para
suestilodevida.

Impactoenelconsumo
Mads alla de las cifras, Alva-
rezrecordé que el grado de
interaccién con plataformas
de Internet determina los
hébitos de consumo de las
personas.
“Alingresaralnternet, los
consumidoresaccedenain-
formacidén, promociones y
productosdeinterés”, anoto.
Sinembargo, indicé queel
publiconointernauta segui-
racomprandoy gastando, in-
fluenciado por formas tradi-
cionales de marketing. Por
ello, considerd importante
paralas marcas no abando-
narelenfoque haciaesoscla-
sicos consumidores.
“Paraellosadn funcionan
losafiches, avisosyotras ma-
neras de llegar con las pro-
mociones”, sostuvo.
Afiadid quelosadultos son
decisivos para el consumo

Rubros de gasto*

Principales respuestas

53%

Alimentacion/ Enpagar Enlosestudios Enropa Transporte
comida / servicios  de los hijos / diario/ pasajes
viveres otro familiar

FUENTE: Ipsos Pert

*Entre adultos con ingresos y que gastan parte de ellos

Principales productos
o servicios pedidos
por Internet

Comida rapida 22%

Ropa 19%

Entradas para cine 16%

Calzado/ zapat_os/ 14%
zapatillas

Pagar taxis 122%

* Entre quienes compran por Internet

FUENTE: Ipsos Peru

Monto de gasto
en diversion’

(S/)

Trabajador
dependiente - 100
Trabajador
independiente . 50
Ama de casa l 30

* Mediana (tendencia central en respuestas)
FUENTE: Ipsos Pert

Motivos de ahorro”

Principales respuestas

30%

Para pagar Para Parainiciar/  Parapagar
estudios enfermedades emergencias/  invertir / mis
delos oproblemas  Imprevistos implementar estudios
hijos o salud un negocio
algun
familiar

FUENTE: Ipsos Peru

“Entre adultos con ingresos y que ahorran parte de ellos

masivoyotrosgrandessecto-
res, pues ellos manejan el
50%deloshogaresperuanos,
seguidosdelosadultos mayo-
res (36%) ymillennials.

Enlasredessociales

Vistala penetracién de Inter-
netenadultos, elestudioreve-
laque48% deellos pertenece
aunared social, siendo Face-
book (46%) y WhatsApp
(33%) lasmas populares. Re-
visarredessociales, conversar
por WhatsApp, ver videos en
YouTube, o escuchar musica
por aplicaciones, se realizan
masporlosadultosdel NSEAB.

PRECISIONES

-

Salarios. Como ingre-

so mensual, los adultos
peruanos recibenS/ 1,300
(mediana general).

-

Dispositivos. 89% tiene un
celulary el 42% de estos
equipos son smartphone.
-

Estudio. Serealizé con
base en encuestas a 1,024
adultos de ambos sexos,
de 36 a 59 aiios, en ciuda-
des del Pert urbano.

TENDENCIA

Mujeres asocian mas la
diversion con salir a comer

Ante las diferentes
opciones de entreteni-
miento fuera del hogar,
salir a comer sigue
siendo la favorita de

los adultos (38%). Sin
embargo, entre las mu-
jeres, dicha preferencia
es atin mayor, revelo el
estudio de Ipsos Peru.
Al respecto, su director
sénior de Tendencias del
Consumidor, Javier Al-
varez, sefial6 que dicho
comportamiento podria
responder al cardcter
mas sociable de las
mujeres, que encontra-
rian en un restaurante
un espacio de encuentro
con amigos o familiares.
Y aunque tal opcion
lidera, no es la inica y es
seguida por alternativas
de esparcimiento, que
cada vez atraen a mas
personas. Entre ellas,

Javier Alvarez.

ir a un parque (36%) y
hacer deporte (25%).

En cuarto lugar se ubica
el interés por el cine
(24%), que en Lima dupli-
ca al visto en provincias.
“Habria que explorar sila
preferencias estdn vincu-
ladas al gasto o a la falta

i de costumbre”, coment6
i Javier Alvarez a Gestion.



