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O RUIDO...

Disputas Politicas
Divisao da Sociedade
Fake News

... EO SOM

Novas vozes
Novas crencas e propositos
Novos comportamentos

GAME CHANGERS

psos



Sociedade dividida

Conservadorismo Partidos de Centro

AUTEE e Nomes tradicionais da politica

Representatividade no
Congresso

Configuracao de
um novo cenario
politico e social
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Extrema-direita politica



RENOVACAO DO CONGRESSO - SENADO




\[0)Y/: CONFIGURACAO DO CONGRESSO
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Negros e pardos Militares

15%

Mulheres (total)

B Mulheres (Congresso)

77
43

1971 1983 1991 2003 2018



Buscando
autenticidade e
representatividade

Marketing oportunista
Novas vozes l &P

Empoderamento das
geracoes mais jovens

Demanda por
autenticidade

Demanda de que marcas e
empresas se posicionem
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NOVAS VOZES
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Believe in something. Even if it
means sacrifi%ing everything.
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Consumo como ferramenta
de transformacao

t Busca de propdsito ‘ Confianca nas instituicdes e empresas

t Co-criacao t Fragmentacao do mercado

t Transformacdes Bottoms-up



RESPONSABILIDADE CORPORATIVA

ETrust ®NoTrust B Does Mot Know/No Opinion

TRUST IN INSTITUTIONS (%)

Source: Ipsos Pulse Brazil Survey (2017)

Brazilians in General Private Companies

Press Unions Elections

IMPORTANCE OF CORPORATE RESPONSIBILITY
Source: Marketing Research Related to Cause (2017)
Il Not very important

W Very important
M No opinion/Does not know

55 27 53 10
M Important
- 82% e
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Nesting: do mundo
externo para o interno

t Acesso a internet l Interacdes sociais ao vivo

t TV on demand (sucesso da Netflix)
t Necessidade de economizar

Demanda por customizacao



LAZER NO BRASIL

NETFL

Um sonho de liberdade

Tim Robbins, Morgan Freeman, Bob Gunton
Dramas, Dramas sobre crimes. Dramas baseados em livros
Inspiradores, Emocionantes

@ MINHA LISTA

VISAO GERAL

TiTULOS SEMEL|

LEISURE HABITS (%)

Source- Ipsos Connect: EGM Multimedia
(because they are multiple choice questions, the sum of the columns does not beat 100%)

15-24 years old

2015 2016 2017

25-34 years old

27 25 25

2015 2016 2017

35+ years old
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Reading books
for leisure

B Gardening

M Barbecuing
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Contando (quase) tudo nas
redes sociais

l Correlacdo de tempo de
Instagram campanha eleitoral X resultado
nas urnas

t Oportunidades de t Proliferacdo de

comunicacgao para Fake News
as marcas



FAKE NEWS NO BRASIL

6 2 Dizem ter acreditado equivocadamente
% numa noticia falsa *

* Source: Ipsos Global @dvisor, September 2018




* Source: Data Folha




Conversando e rindo
cOom marcas

t Memes usados como l Reveréncia as marcas
ferramentas de

comunicagao _
t Proximidade com as marcas >
Engajamento por meio novas oportunidades
da musica



MEMES & MARCAS
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Soia 00 efrias-  oorosss  (NROICOUIGAPAZ DE OPINAR




Tomando pilulas para o bem-
estar psiquico

t Hiper-Medicalizagao

t Demanda por
felicidade constante



DEPRESSAO

6 Tiveram um diagnostico
% de depressio*

+ 5 4% (2014 - 2017)

4,5 millhoes de consultas
psiquiatricas/ano em 2017 no Brasil. **

Source: WHO — World Health Organization

Source: ANS (Brazil National Health Agency)



MEDICAMENTOS NO BRASIL

+ Venda de Antidepressivos
96 no Brasil (nos ultimos

5anos *

Rivotril € um dos medicamentos mais
consumidos no Brasil (no Top 10, a frente
de Tylenol)**




