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Al 93% de internautas de Lima norte
le gusta probar nuevos productos

Los consumidores ahora
sonmenos conservadores
ytradicionales. Elaumen-
todelretailmodernoylos
nuevos centros comercia-
lesquelleganalazonalos
empoderan abuscar
nuevos servicios.
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Situviésemos que dibujaral
habitante de Lima norte, el
perfil seria una mujer, de 32
afos, con secundaria com-
pletayestaria soltera. Ade-
mas, seria una cazadora de
ofertasy descuentos, segin
revel6 un estudio de Ipsos
Perd.

Asimismo, siguiendo la
tendenciade consumoquese
observaenelpais, el 93%de
internautas de Lima norte —
que comprende los distritos
de Ancon, Carabayllo, Co-
mas, Independencia, Los Oli-
vos, Puente Piedra, San Mar-
tindePorresy SantaRosa—es
mas afin a probar nuevos
productos.

“El consumidor de Lima
norte, asi como el peruano
promedio, ahora es menos
tradicional y conservador. Si
mafiana lanzan una nueva
marca o categoria, lavaa
probar”, coment Javier Al-
varez, Trends senior director
deIpsosPerd.

En esa linea, explicé que
Lima norte tiene una pobla-
cién promedio mésjovenque
Lima tradicional. Por ende,
debido al uso de la tecnolo-
gia, estdn mas abiertos men-
talmente a recibir nuevas
propuestas.

“Los nuevos centros co-
merciales que llegan a esta
zona, asicomo lasofertasdel
retail, empoderan alos con-
sumidoresantelaposibilidad
debuscarnuevos servicios”,
agrego.
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2 millones 673 mil habitantes

Nifio
0 a12afios

544,401

20%

Adolescente y
joven
13 220 afos

341,899

13%
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Adulto joven
21a 35 afos

700,278

26%

Adulto
36 a 59 afios

782,125

29%J)

Adulto mayor
60 afos a +

304,952

12%

Son clientes de
alguin banco, cajao
financiera

FUENTE: Ipsos Peru (Perfiles 2018)

Soninternautas

Son usuarios de
redes sociales

Compradores
enlinea

Son celunautas

Son smartphoneros

Usan Netflix

PRECISIONES

-

Segmento. El 44% de
habitantes de Lima norte
pertenece alNSE C.

-

Precios. El 93% de intern-
autas se detiene a compa-
rar productos y precios.

-

Conexion. EL 45% enLima

Ofertasydescuentos
E183%dehabitantesde Lima
norte soninternautas, segin
elestudio de Ipsos Perd.

De esa cifra, el 96% se fija
mucho en las ofertas y des-

norte tiene Internet en el
hogar, mientras que el 37%

i cuenta con teléfono fijo.
H ]

Celulares. Sibien hoy el
52% tiene smartphone, en
10 aiios esta cifra podria
llegar a 80%.

Presupuesto. Elingreso

cuentos para aprovecharlas
ensucompra. “Siempre estan
en busqueda de productos
masbaratosyeso generauna
compra mas inteligente que
porimpulso”, anoté Alvarez.

promedio de los hogares en
Limanorte esde S/ 4,329, el

i gasto corriente S/ 3,044.

Mas poblados. Lima norte
representa el 24.8% de
Lima Metropolitana. Los
distritos mas poblados son
San Martin de Porres, Los
Olivos y Comas.

Asistenciaaformatos

Sibien las compras a través
del canal tradicional (bode-
gasymercados) atin son bas-
tante frecuentesparaloscon-
sumidores de Lima norte, el

canalmoderno estd crecien-
do fuertemente.

Asi,enlatltimaquincena,
el94%dehabitantesde Lima
norte acudid a un mercado,
mientras que el 54% fueaun
supermercado. Sinembargo,
ambasopcionesnoson exclu-
yentes. “Laspersonasquevan
masalretailmodernonohan
dejadodeiraltradicional. Lo
quesucedeesque hay catego-
rias que migran de lugar de
compra, dependiendo de lo
quesebusque”, dijo Alvarez.

Laasistenciaa centros co-
merciales en la tiltima quin-
cena fue de 51%, mientras
que lasvisitas a tiendas por
conveniencia o minimarkets
fue de 32%.

ENTRETENIMIENTO
EL44%
prefiere salir
a comer

Sobre el entretenimien-
to fuera de casa, el 44%
de habitantes de Lima
norte prefiere salir a
comer, mientras que el
35% opta por salir a un
parque, 31% por hacer
ejercicio o deporte, el
21% ir al cine, entre
otras actividades.

En el caso del entreteni-
miento dentro de casa,
el estudio de Ipsos Peru
revela que el 53% suele
ver televisidon, mientras
que el 29% afirma que
se entretiene chateando
por redes sociales.

En esa linea, las activi-
dades relacionadas con
la conexion a Internet
como conversar por
whatsApp, escuchar
muisica o ver videos en
YouTube son algunas de
las formas de entreteni-
miento dentro de hogar,
sefiala el experto.

GEC

Lima norte presenta una gran
oferta gastronémica.



