15 anos de Forum da Crianga
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Férum da Crianga é um espago dedicado a todas as empresas de produtos e
servicos que pretendem conhecer as criangas enquanto consumidores, W
proporcionando maior conhecimento para tomada de decisées de marketing

(estratégicas e taticas). F()I‘U[T\

O Férum da Crianga nasce de uma parceria entre a empresa BrandKey, especialista em da CNanCa
Marketing through-the-line (promogdes, eventos, comunicagdo) dirigido a criangas e Ipsos EDICA0 2019
Apeme, uma empresa de estudos de mercado, que estuda o consumidor portugués had mais

de 30 anos.

Cumprindo o pressuposto base de ser um estudo multicliente, o Férum da Crianga é um projeto fechado a um
maximo de 12 empresas, lideres nos mercados em que atuam, ndo concorrentes e complementares entre si,
que visa proporcionar um espago e tempo de debate entre profissionais de marketing e Estudos de Mercado,
através do conhecimento e troca de experiéncias sobre o target infantil.

BRANDKEY Ipsos Apeme

Uma nova Geragdo, uma nova Abordagem

As criancas nascidas ja neste século — Geragéio Z e depois de 2010 - a
Geragdo Alpha — obedecem a uma estrutura de pensamento e de relagdo
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com o meio e com os outros muito diferente das geragdes anteriores.

Neste sentido, é relevante que as marcas conhegcam estas “novas criangas

Alpha” para que disponham de todas as novas ferramentas para se

relacionarem e criarem uma ligagdo com esta nova Geragdo, sem esquecer

a Geragdo Z. S

Este ano, o projeto contard com uma metodologia combinada — Quali e Quanti
- de forma a poder dar uma visdo 360° das criangas portuguesas

As criancas em 2019

Retrato 360°
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Vamos falar com as criangas sobre a sua vida e as questdes que estéo no seu top of mind
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Percebemos que, para conseguirmos falar com estas criangas e para melhor compreender a sua vivéncia e forma de
estar, precisdvamos de atualizar e adaptar os nossos métodos de recolha de informagdo.

Este ano, para além do recurso aos questiondrios online, optdmos por utilizar também duas técnicas de recolha
qualitativas que, combinadas, permitiréo povoar os 2 territérios chave das criangas:

- O mundo Virtual, através da Applife, uma App desenhada especificamente para a recolha de informagéo em
estudos de mercado (propriedade Ipsos), altamente personalizdvel e gamificavel;

= O mundo Real, através de Peers Ethnos 360° - uma técnica de recolha de informag&o mais “aproximada” do
real
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. Peers Ethnography com
Questiondrios On-line AppLife Reportagem 360°

O Mapa (previsto) do Projeto

42 Criangas

450 criangas

Reportagem 360 50 criangas

24 Criancas

Peers Ethnography com
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. @ Para mais informagdes sobre o projeto Férum da Crianga, por favor,
F contacte-nos através dos seguintes meios:

Forum Tel.: +351 21 358 34 80

da crianca ipsos.apeme(@ipsos.com
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