LOS180ANOS DE ELCOMERCIO

Elvalordelos anos

1 Comercio cum-
plié estasemana 180
afiosdevida. Enesta
larga vida de conti-
nuidad y cambio, se
pueden distinguir tres etapas di-
ferenciadas: La delos fundadores,
de 1839 hasta 1898, en que José

gloXX, laaparicién de laradioen
1925ydelatelevisionen 1958. Pe-
ro también la gran migracién del
campoalaciudad, lasdos guerras
mundialesyel auge delasideolo-
gias que conmocionaron al mun-
do. El asesinato de Antonio Mird
Quesadaysuesposaamanosde

Antonio Miré Quesada se convier- ALFREDO un fanatico apristaen 1935 deja-
teen el inico propietario; ladelos Torres riauna herida profundaen El Co-
Miré Quesada de la Guerra, hasta mercio que tomaria medio siglo
1976, en que el Diario es e,xpropia- Analistapolitico ~ CMCerrarse.

do; ylaetapa contemporanea, que Elpresidente FernandoBelaun-
se inicia en 1980, cuando el Dia- o de devolviélos diarios el dia que

rio es devuelto a sus propietariosy
evolucionahasta convertirseenun
conglomerado mediatico.

Losorigenesde ElComercio seremontana
los albores dela Reptiblica. Es poco conocido
que sus fundadores, el chileno Manuel Amu-
nateguiy el argentino Alejandro Villota, ha-
bianluchadoenlaGuerradelaIndependencia
enbandos opuestos: Amunateguien el bando
realistay Villota allado de los libertadores.
Luegose hicieron amigosy fundaron el Diario.
Inicialmente, fue un diario mercantil—de ahi
el nombre—antes que politico. Esoloayudé a
mantener suindependenciafrentealos caudi-
llos militares de la época. Sin embargo, noera
ajenoacausasliberalescomolaaboliciéndela
esclavitud, dela que fue abanderado desde su
fundacidn.

En 1875, Amunategui escoge como su
sucesor a un joven redactor de origen pa-
namefio, José Antonio Miré Quesada. Po-
codespués, estallala Guerradel Pacificoyel
Diariosufre clausura. Luegodelaguerra, con
laayudadeluisCarranza,sobrinode Amu-
nategui, Mir6 Quesadarelanza el Diario
ylomoderniza. Al fallecer Carranzaen
1898, Miré Quesada se convierte en el
Unico propietario. El siglo XIX termina
conEl Comercio como el diario médsim-
portantedel pafs.

Lasegunda etapa de El Comercio se
caracterizaporlamarcadaimprontade
losMir6 QuesadadelaGuerra. Antonio,
elhijomayordeJosé Antonio, asumela
direcciéon en 1905 ylodirige hasta su ase-
sinatoen 1935; Aurelioy Luislo codirigen
hasta 1950, en que fallece Aurelio; y Luis
continuiaenladireccionhasta 1974, cuan-
doladictaduradeJuanVelascoexpropidla
prensa. Otro hermano, Oscar—el popular
Racso—, tuvo también roles muy destaca-
dosenelDiario, especialmenteenladivul-
gacién cientifica.

El Comercio de los hermanos Miré
QuesadadelaGuerra fue testigo privile-
giado delagran transformacion del Per:
lallegada de los primeros automéviles y
aviones en las primeras décadas del si-

asumio el poder en 1980. Empe-

zabaelterrorismodemencial, que
cobrariaentresusvictimasaBarbaraD’Achille,
destacada periodista de El Comercio. Al Dia-
riole tocé también informarylidiar contrala
hiperinflacién y el populismo; el autogolpe de
1992ysussecuelas;lacorrupcién de entonces
yladeahora. Perotambiénanunciarlallegada
al Peru de los primeros teléfonos celulares en
1990, lasprimerascabinasdeInterneten 1994
ylos‘smartphones’haceunadécada

—que han revolucionado
lamaneracomo /
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ILUSTRACION: GIOVANNITAZZA

“Elfuturo de E1 Comercio
—~como eldelaprensaen
todo el mundo- pasapor
enfrentar con éxito el desafio
deladigitalizacionylasredes
sociales, pero, sobre todo, el
dedefenderlarelevanciade
laveracidad”.

seguimos hoylas noticias—, asi como el cre-
cimientoeconémicoqueempezdenlosarfios
noventa.

El cambio de milenio fue especialmente
fructifero para El Comercio, tanto desde
el dmbito periodistico como empresarial.
Se enfrentd decididamente alos planesde
Alberto Fujimori de continuar en el poder,
denuncid la fabrica de firmas falsas y jugd
unrol central enla divulgacién del primer
‘vladivideo’. En el &mbito empresarial, dio
ungransaltoenlamodernizaciéndel grupo
al crear CanalN en 1999 ylos diarios “Tro-
me” enel 2001y “Peru21” enel 2002. Por
esos afios empezo también la publicacion
mensual de encuestas a la opinién puiblica
quehoy contintia.

Alolargo desuvida, El1 Comercio ha
fluctuadoentreposicionesliberalesy
conservadoras, enlineaconlaorien-
tacion de quien ejerciala direccién
encadamomento, comosostieneel
politélogoJosé Alejandro Godoyen
sulibro sobre El1 Comercio yla poli-
tica peruana. Sin embargo, se pue-
denidentificarvariaslineasque ha
procuradoimpregnarenlamayor
partedesuhistoria: independen-
cia del gobierno; defensadela
libertad yvalores civicos; pro-
mocién del desarrollo econd-
mico, lacienciaylacultura;vo-
cacion por atender atodala familia.

Elfuturode E1Comercio—como
eldelaprensaentodoel mundo-
pasa por enfrentar con éxito el
desafio deladigitalizacién ylas
redes sociales, pero, sobre to-

do, elde defenderlarelevancia
, delaveracidad en un mundo

donde proliferan la desinfor-
macionylas fakenews’, cosaque
amuchos parece noimportarle de-
masiado.Labtsqueda constantede

laverdadylaformaciéon del pensa-

miento critico, paraque suslectores

sepanapreciarla,eslagrantareade
lospréximosafios. Que sean 180 afios
mas, El Comercio.—




