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Solo se tiene cinco segundos para
captar la atencion de consumidores

Peruanos ven mas de un
dispositivoalavezcon
contenidos no relaciona-
dos, porlo que esmas
dificil tener su atencion. El
55% del tiempo de
consumo se daen medios
tradicionales.
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Hoy que en el pais es mayor
lapenetracion delos medios
decomunicaciénasicomode
losdispositivos méviles, cabe
preguntarse sila poblacion
estdrealmente conectada.

Segtn el estudio Publici-
dad: Digital vs. Tradicional,
de Ipsos Pert, se concluye
quelos consumidores perua-
nosestanmasdesconectados
quenunca, teniendo en cuen-
taqueusanmasde undispo-
sitivoalavezviendo conteni-
dosnorelacionados, y es ca-
davezmasdificil poder cap-
tar suatencion.

“Y es que actualmente se
tiene solo cinco segundos
para captar la atencion de
los consumidores, lo que po-
neapruebaalospublicistas
y exige a los medios de co-
municacion contenidos de
calidad”, resalté el director
sénior de Brand Health Trac-
king de la consultora, Ga-
briel Labé.

Enesalinea, el estudiore-
fiere que el 68%de los consu-
midores peruanos ve al mis-
mo tiempo la televisién y el
smartphone, yenel 87% de
loscasoselcontenidono estd
relacionado (verinfografia).

Un escenario similar se
presenta con el uso de otros
dispositivos.

Esquenoesquenecesaria-
mente busquen en su
smartphone, tabletaoPC da-
tacomplementaria a un pro-
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Reto. Medios de comunicacion deben generar contenidos de calidad para lograr captar atencion.

grama que estén viendo en
pantalla chica, oselancena
buscarvideosohacercomen-
tarios en redes sobre lo que
ahisemuestra.

Mixdemedios
Ysibienlos medios digitales
avanzanenpenetraciéonenel
pais, hoy el 55% del tiempo
del consumo de los peruanos
es en medios tradicionales
(TVabierta, TVpaga, medios
impresos, entre otros).
“Losmediostradicionales
novanadesaparecer, sevan
atransformarodigitalizar”,
destac6Labdenelmarcodel
IAB Day - Digitalizacién de
losMedios Tradicionales.
Unejemplodeello, dijo, es
la apuesta de los mediosim-
presos por tener su version
web, loqueles permite tener
mayor alcance. Asi, con la
versionimpresallegan alseg-
mento de adultos de 25 a 65
afos de todo el pais, y conla
webalosjévenesadultosen-
tre25a44afiosdel segmento
AdeLima.
¢Cuéleselmixdemediosde
comunicacién mds efectivo?

CIFRAS Y DATOS

-

Limeiios. A diario, el 68%
de los limeiios ve tele-
visiony el 50% escucha
radio. Y el 65% lee periodi-
cos alasemana.

-

Internet. EL 61% de la po-
blacion urbana se conecta
desde suhogar o desde un
movil.

-

Smartphone. El 56% del
Peru urbano cuenta con
este dispositivo.

FICHA TECNICA

Estudio. Publicidad: Digital
vs. Tradicional, de Ipsos
Peru.

Muestra. 1,004 personas
entre 15 y 65 afios, a nivel
nacional urbano de todos los
estratos socioeconémicos.
Fecha. Trabajo de campo
se realiz6 en setiembre del
2018.

“Todoslos medios de comuni-
caciénsonimportantes,ysuuso
dependera delo que se quiere
comunicary al segmento que
buscandirigirse”, sostuvo.

Anotd quesisebuscacons-
truir familiaridad en piblico
adultobancarizado, entrelos
45 a 65 afiosdel Pertiurbano,
sedebeapostar porunmixde
medios mas tradicional.

Siel ptiblico objetivo oscila
entre los 25y 44 afios y es
bancarizado, yresidente en
Lima,loideal esunaapuesta
mixta de medios tradiciona-
lesydigital.

Sisebuscallegar alos mi-
llennials (18 a36afios) delos
estratos AyBenLima, sele
debe darmayorpesoalasre-
dessociales. Aqui Facebook
seimpone como el medio di-
gital de mas alcance, por de-
lante de Googley YouTube.

Asi,enlaredsocialde Mark
Zuckerberg los usuarios del
paispasan, en promedio, mas
de cuatro horas alasemana.
En tanto frente a la pantalla
chica pueden pasar 19 horas
alasemana, sise considerase-
fial abiertaycable.

Uso simultaneo de dispositivos
(TV y smartphone)
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de los casos el
contenido NO estaba
relacionado

Han usado al mismo

Smartphone tiempo TV y smartphone

de los casos el
contenido NO estaba
relacionado

Han usado al mismo
tiempo TV y tableta
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Han usado delos casos el
al mismo contenido NO
tiempo TVyPC estaba
PC o lapTop o laptop relacionado

Se conecta através desde el hogar o desde su movil
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@ Desde el hogar o mévil l
FUENTE: Ipsos Pert

@ Solo desde el movil ]
No cuenta con ninguno de los
dos servicios




