COMO ES PERCIBIDO ELPERUEN ELEXTRANJERO

No hallegado el invierno

oloel5%delosperuanos
califica hoylasituacién
economica del pais co-
mo buena o muy buena.
Para46% estaesmalao
muy mala. Los demas la califican
deregular. Enlaserie de encuestas
sobre percepcidondel desarrolloque

A

elinforme incluye en este campo
el aporte del famoso chef Nobu
en la difusion de la gastronomia
de su pais en el mundo. Como se
sabe, Nobu, que hoy tiene mas de
S50restaurantesenel planeta,em-
pezdsucarreraenel Pery, allado
delrecordado Toshi.

efecttia Ipsos Pert, son los peores ALFREDO Los primeros lugares en Amé-
resultados desde los afios 2008 y Torres rica Latina son para Argentina,
2009, en que el mundo sufrié una el Peray Chile, en ese orden. De
granrecesiény el PBI peruano cre- Analistapolitico* la misma manera que Trump ha
ci6 apenas 1%. No es facil ser op- dafiadolaimagen de Estados Uni-
timista en estos dias. La inversion o5 dosen el mundo, lohahechola

publica cae porlainexperienciade
las nuevas autoridades regionales
y el temor de muchos funcionarios a firmar
contratosyseracusadosluegode corrupcion.
Lainversion privada se frena por la incerti-
dumbre que genera la aparente paralisis del
Ejecutivo paratomar decisiones que promue-
vanel crecimiento portemoraalgunaprotesta
social, que seria capitalizada por sus oposito-
res politicos.

Sinembargo, laevaluacion del Perdenel
exterior sigue siendomuypositiva. El paisaca-
ba de colocar bonos por US$2.500 millones.
Segun “América Economia”, “se lograron ni-
velesrécordsdetasasyrendimientosenmedio
de unafuerte demanda de los inversionistas
porque ven al Pertd como unrefugio relativa-
menteseguroenmediodeunaregionde pers-
pectivasinciertas”. Asuvez, los venezolanos
quehuyendesucolapsadopaisvienenal Pert
en mucha mayor proporcién que a cualquier
otropaisconexcepciéondesuvecinaColombia.
Peronosololosinversionistasylosinmigran-
tes, también la opinién publicamundial tiene
unaimagen favorable del Perticomolo acaba
derevelar unestudio de Future Brand.

ElPertiocupael segundolugaren América
Latinayel puesto 37 enel mundo seguin el es-
tudio de Future Brand, que comprendié una
encuestaa 2.500 personas seleccionadas por
sunivel de informacién global y por viajar re-
gularmente fuerade supais. Lasdimensiones
que mide suranking son sistema de valores,
calidad de vida, potencial de negocios, patri-
monio cultural, turismo, calidad de sus pro-
ductosy servicios. Es decir, esunranking de
los paises que uno escogeria paravivir, visitar,
invertiry comprar sus productos.

Los paises que encabezan el ranking so

Japdn, Noruega, Suiza, Sueciay Finlandia {

Lalibertad, la tolerancia ala diversidad y la
calidad de vida son atributos apreciados en
estasnaciones. En cambio, la polarizaciéony
las actitudes antiinmigrantes les han hecho
perder posiciones a Estados Unidosy el Reino
Unido. Otro campo en que destacan los pai-
seslideres en el ranking es la manera como
cuidany comparten sus bellezas naturalesy
su patrimonio cultural. En el caso de Japon,

eleccién de Bolsonaro en Brasil.
En cambio, Argentina, el Peruy
Chile, a pesardesusdificultades politicas, tie-
nen unamejor imagen internacional. Como
enelcasodeNobu, elinforme de Future Brand
destacala contribucién de Gastén Acurioala
difusién mundial de nuestra gastronomia.
También mencionalapuestaenvalordenues-
tro patrimonio cultural, la experiencia de los
turistasque nosvisitanylacalidad de nuestros
productos de exportacidn, en particular, los
tejidosde alpaca.
ElPertihahechoavancesmuyimportantes
enlasltimas décadasen materiade desarro-
llo econémico. La mineria y la agroexporta-
cién han sido los motores de ese crecimiento
que ha permitido multiplicarla clase mediay
reducirlapobrezaalaterceraparte. El gobier-
noylaoposicién-sobre todoladeizquierda—
deberian ser conscientes de que esos motores
deben permanecerencendidos. Perotambién
esfundamental prender otros, como el turis-
mo, el forestal, el acuicolaylasindustrias cul-
turales querequieren una gestion mas decidi-
dadelEjecutivoydelos gobiernosregionales.
Y, sobre todo, contar con una legislacién que
nos haga mas competitivos globalmente, lo

ILUSTRACION: GIOVANNITAZZA

“Los encendidos debates
alrededordel enfoque dela
educacion, laluchacontra
la corrupcionylaviolencia
contralamujersonen
si mismos unaseiial de
avance”.

cual requiere el apoyo de la mayoria par-
lamentaria.

Dos grandes temas pendientes en el Pe-
rusonlagestion publicaylacultura civica.
Sin embargo, hay avances. La estupenda
organizaciéndelosJuegosLima2019-Pa-
namericanosyParapanamericanos—esun
ejemplo de que sies posible hacerlas cosas
bien. Losencendidosdebatesalrededordel
enfoquedelaeducacion,laluchacontrala
corrupcionylaviolencia contrala mujer
son en si mismos una sefial de avance. Ha-
ceunadécadanoestaban enlaagenda.Es
cierto, fastidiala intolerancia de algunosy
laindolenciade otros. Pero, aunque el cli-
manosdeprima, nohallegadoelinvierno,
en un sentido metaférico. “El Perti es mas
grande que susproblemas” deciaJorge Ba-
sadre. Debemos aprender avalorar méaslo
quenosune que lo que NOS SEPATA .

*El autor es presidente
ejecutivo de IpsosPeru




