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ESTUDIO DE IPSOS PERU

Existen 800 mil “peruanos pingiiino”
que comparten tareas del hogar
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Javier Alvarez, sénior di-
rector de Trends en Ipsos
Pert, indicé que uno de los
factores que ha permitido el
crecimiento de este grupo
es el empoderamiento de
las mujeres y las nuevas di-
namicas familiares.

“En 1993 casiel 70% de
familias en Pert eran nu-
cleares, hoy se observa el
crecimiento de nuevostipos
de familia —como jovenes
sin hijos- que tienen un
mindset diferente”, precisé
Alvarez.

Perfil

Segtin Alvarez, los perua-
nos pingiiino se irdn incre-
mentando a una rapida ve-
locidad, y tienen algunas
caracteristicas especificas
(ver grafico).

El experto agrego que si
bienel57% es convivientey
el 93% es padre con dos hijos
-enpromedio-, soloel 31%de
“hombres pingiiino” califica
como “papd pingiiino”.

CIFRAS Y DATOS

Estratos. EL 43% de los
peruanos pingiiino perte-
necealosNSEAvyB.

-

Tendencias. Mas de 3
millones de peruanos
viven en hogares con una
dinamica de pingiiinos.

-

Opcion. EL 63% de los
hombres pingiiino elige
realizar sus compras en
supermercado o hiper-
mercado.

-

Apoyo.En el 11% de hoga-
res peruanos los hombres
ya comparten-de manera
equitativa- las tareas del
hogar con sus parejas y tie-
nen poder de decision sobre
las compras del hogar.

-

Evento. El estudio completo
se presentara en el evento
Talkin’ 19 que se llevaraa
cabo la proxima semana.

“Este tipo de padres son
los que tienen una partici-
pacién muy activa en la vi-
da de sus hijos”, manifesto
Alvarez.

existe un amplio grupo de
hombres que considera que
comparte las tareas pero
-segun sus parejas- solo lo
hacen de maneraocasional.

Viajar en familia (39%),
comprar unauto (24%), ini-
ciar un negocio (23%), son
algunos de los planes mas
frecuentes que tienen los
peruanos pingiiinos parael
proximo afio.

Marcas
Sobre sus actitudes hacia
las compras, la mayoria
realiza esta actividad de
manera frecuente, busca
ofertas y estd dispuesto a
pagar por mejor servicio
(verinfografia).
Porotrolado, el gerente
de Trends de Ipsos, enfa-
tiz6 que las marcas de
productos de hogar tie-
nenaeste grupo comple-
tamente desatendido.
“Lapublicidad de estos
productos estd dirigida
basicamente amujeres. Las
marcas deben empezar a
conversary conectar con es-
te grupo que ird en rdpido
aumento en los proximos
afos”, refirié Alvarez.
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FUENTE:IpsosPeru

Estudio: Peruanos Pingiino. Muestra: 490 encuestas.
Fecha: 23 de mayo al 16 de junio del 2019. Cobertura: Perti Urbano.



