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El 82% de millennials que trabajan
en empresas desea abrir su negocio

El14% de esta generacion
enzonasurbanasyatiene
un emprendimiento. E1
66% tiene planes dellevar
un estudio de posgrado en
los préximos dos afios.

JOSIMAR CONDOR JIMENEZ
josimar.condor@diariogestion.com.pe
En tiempos de transforma-
cién en las empresas, no to-
dos los empleados pueden
estar seguros de mantenerse
ensuposicién. Ylosmillen-
nials (de 21 a 35 afos) lo sa-
ben bien. Por ello, 82% de
quienessontrabajadoresde-
pendientes desea abrir su
propionegocio.

Asi lo reveld el estudio
Perfil del Adulto Joven (Mi-
llennials) de Ipsos Perd, tras
indicar que el 14% de esta
generacidén, enlaszonasur-
banas, ya tiene un empren-
dimiento.

Javier Alvarez, director
senior de Trends en dicha
compaifiia deinvestigacion,
considerd que la idea de
abrir un negocio seria im-
pulsada por el temor a per-
dereltrabajo, pero también
paraelevar los actuales in-
gresos.

“Al tener estabilidad, el
trabajador dependiente an-
tes no pensaba en un nego-
cio, aunque se quejara de su
sueldo y horario. Hoy ha
cambiado, hay mucho movi-
miento, la situacién no esta
tan estable”, anoto.

En tanto, el deseo em-
prendedor en millennials
que son amas de casa seria
alto (66%) por el anhelo de
tener un mayor controlde su
tiempo para equilibrar el
trabajoconlaatenciénasus
hijosyelhogar, anoté.

Hoy, los millennials que
iniciaron el camino empren-
dedorlohicieron, en prome-
dio, alos 24 afios. Y de todos
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Apuesta. Hoy millennials que iniciaron camino emprendedor lo hicieron, en promedio, a los 24 afios.
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FICHA TECNICA

Entrevistados: Peruanos
de 21a 35 afos en zonas
urbanas.

Muestra: 1,002 personas
de todos los niveles so-
cioeconémicos.

Ambito: Principales ciuda-
des del Pert Urbano.
Técnica: Entrevistas cara a
cara en hogares mediante
tableta.

Periodo: Del 23 de mayo al
16 de junio del 2019.

OTROSI DIGO

Un entretenimiento mas digital

Opciones. Dentro del
hogar, el entretenimiento

viene tomando un caracter

cada vez mas digital

para los millennials. Y
sibien ver la television
sigue siendo la principal
actividad para divertirse
en el hogar, siete de las 13

opciones preferidas por

i dicha generacion estan sos-
i tenidas por Internet. “Desde
el afo pasado, lo que mas
despego en el entreteni-

{ miento en casa fue YouTube
iy Netflix”, comenté Javier
Alvarez, de Ipsos Perti. Fue-
ra de casa, las opciones al
aire libre y en locales estan

i empatadas.

Actividades de diversion dentro de casa
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CIFRAS Y DATOS

-

Ocupacion. EL 61% de
los millennials es traba-
jador dependiente.

-

Transporte. El 36%
tiene un vehiculo (inclu-
yendo motos, bicicle-
tas y otras unidades
moviles).

-

Ahorros. El 73% guardé
dinero y la mitad con-
trajo deuda en el 2018.

ellos, el 6% inclusive ha lo-
grado tener dos empresas.

“El nuevo suefio del pe-
ruano, ademas de la casa
propiay los estudios, es el
negocio propio. Desde el co-
legio, el 80% de los chicos
quiere unnegocio. Algunos
lo logran, otros no. Los de-
pendientes estan buscando
un ‘plan B’ ahora”, dijo.

éYlosestudios?
Paralos millennials, lavida
no seresume en la familia,

Actividades de diversion fuera de casa
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el trabajo y los negocios.
Hoy, el 66% de ellos tiene
planes dellevar un estudio
de posgrado enlos préximos
dosafios, segun el reportede
IpsosPeru.

“Losperuanos antes esta-
ban contentos solo con el
grado universitario. Hoy la
gente tiene claro que el pos-

grado esunmedio obligado
paralacompetitividad pro-
fesional”, sostuvo Alvarez.
En la actualidad, cuatro
de cada 10 millennials en
zonas urbanas del Pert tie-
nenestudios superiores. En
tanto, el 21% estd estudian-
do principalmente en una
universidad privada.



