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Alrededor de
200,000 personas

se mudan ca

d

ano en Lima

Acercarse alafamiliaoal
centro de trabajoy
estudios es el principal
motivo. E158% cambiade
zona, mientras que 42% se
muda alugares cercanos a
donderesidia. SMPesel
principal destino.

JOSIMAR CONDOR JIMENEZ
josimar.condor@diariogestion.com.pe
Sibienlamigracion suele co-
brar interés cuando implica
eldesplazamiento de un pafs
aotro, este fenémeno de mo-
vilidad poblacional se expre-
saendiferentesescalas.Yen
Pery, ademads, se manifiesta
en una migracion interior
entrelaszonasde Lima.
Javier Alvarez, Senior Di-
rector de Trends en Ipsos Pe-
4, estimé que alrededor de
200,000 personas al afio se
mudan o cambiande casaen
lacapital, considerando que
se mantendria una tenden-
ciareflejada en los ultimos
CensosNacionales del INEIL.
“La gente cambia de lugar
porque quiere estar cerca de
sufamilia. También primala
cercaniaallugardetrabajoo
estudiosahoraque haytanta
congestionvehicular, y gente
que seindependiza”, refirid.
Enlamayoriadeloscasos,
anotd, lamudanzaserealiza
aunespacio propio. En efec-
to, el estudio Construccién
2018, de Ipsos Perd, refiere
que el 34% de limefios pla-
neaba construir una vivien-
dahaciael2020.

Laszonaspreferidas
Enestamigraciéninternaen

Factores. Aumento del comercio y antigiiedad de la actual vivienda en
ciertas zonas también impulsan la mudanza a otros lugares.

Lima, Alvarezdestacé algu-
nastendencias. Entreellas,la
fidelidad del 42% de perso-
nasquesemudanaalgundis-
trito desumismazona.Yla
apuestadel 58% porirsea
otrosladosdelaciudad.

En detalle, los censos in-
dicanquelamudanzaaotras
zonas se da principalmente
de Lima Centro a Lima Este;
ydel CallaoaLima Norte.

“Hay gente que esta dejan-
do el Centro de Lima por la
antigiiedad de las propieda-
desyelcomercio. Ademas, la
construccion de grandes pro-
yectosinmobiliariosimpulsa
ese desplazamiento”, dijo.

LimaNorteatraeresidentes
Pordistritos, Alvarez comen-
téque SanMartindePorresy
LosOlivosfueronlosdistritos
quemasacogieronapersonas

quesemudaronenLima. “En
lostltimos 24 afios, Limacre-
ci6 60%yresaltaLimaNorte.
Asi, SantaRosa, quenoesel
mas grande ni mds poblado,
quintuplicésupoblacién”, di-
jo, tras participar del Expo
RealEstatePert12019.organi-
zadoporAADU..

FICHA TECNICA

Informacion base: Censos
Nacionales 2017, del INEL
Técnica: Entrevistas en
hogares a nivel nacional.
Datos. Sobre mudanza re-
flejan cambio de zona de-
clarado en el 2017, respecto
a cinco anos antes. Censos
no incluyeron migracion de
venezolanos, pues esta se
intensificé en el 2018.

Planes para la vivienda hacia el 2020

20%
19%
Mn%

Decorar
Disefio de ambiente por primera vez

Remodelar
Arreglo de ambientes existentes

Redecorar
Disefiar nuevamente un ambiente

FUENTE: Estudio Construccion 2018 de Ipsos Peru en Lima.

Mudanza: Distritos que acogieron

mas personas
San Martin de Porres 58,323
Los Olivos 55,830
SanJuan
de Lurigancho 49,436
Lima 44,218
Callao 42,097
Comas 39,163
Ate 36,532
Santiago de Surco 35,659
Santa Anita 33,090
La Victoria 30,880
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FUENTE: INEI (Censos nacionales 2017)

Migracion: Distritos que recibieron mas

personas de provincias y el extranjero

SanJuan _
de Lurigancho 61,524

San Martin de Porres 43,452
Ate 43,003
Puente Piedra 24,359
Comas 24,306
Santiago de Surco 24,290
Callao 23,704
Los Olivos 23,299
Chorrillos 21,213
Carabayllo 19,862
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FUENTE: INEI (Censos nacionales 2017)

70,000

PERSPECTIVA

El consumo en
nuevos tipos
de hogares

Del concepto de hogar,
caracterizado por una
estructura nuclear con
padres e hijos, en 1993,
varios elementos han
cambiado. Ahora, ese
tipo de familia pasé de
representar el 74% a
54% en Peru, abrien-
do espacio a hogares
monoparentales (con
solo mama o papa), am-
pliados (con dos o mas
adultos, que pueden ser
familiares o no), y los
unipersonales. Y de cara
a los proximos afios,
esta recomposicion con-
tinuaria. “Un segmento
que llama la atencidn es
el hogar unipersonal,
que hoy es el 12%, pero
al 2030 seria el 20%”,
proyecté Javier Alvarez,
de Ipsos Perd, tras in-
dicar que esos cambios
seguirian restando
representatividad a la
familia nuclear. Y en el
consumo, explico que
esas tendencias empie-
zan a configurar una po-
blacién “sachet”, cuyas
compras para el hogar
son de menor volumen
y ticket, pero a la vez
requieren mas servicios
de entretenimiento, a lo
cual las marcas deben
prestar atencion, dijo.

Javier Alvarez, de Ipsos Perti.



