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SEGUN ESTUDIO DE IPSOS

Publicidad en medios
tradicionales todavia
capta mayor atencion
que en los digitales

Tres de cada diez peruanos se concentra mas en
anuncios de radio, TV, diarios, entre otros. Solo el 10% de
espectadores esta dispuesto a pagar por evitar anuncios.

KAREN ROJAS ANDIA
karen.rojas@diariogestion.com.pe
Todamarca, dependiendode
suobjetivo, asume el propo-
sitode disefiar campafias que
provoquen impacto. Su per-
formance, sin embargo, de-
penderiatambién del medio
queseemplee.

Es asique un informe de
Ipsossefialaquetresde cada
diez peruanos presta mayor
atencion a la publicidad en
medios tradicionales; entre-
tanto, un cuarto hacelo pro-
pio en medios digitales.

En este contexto, dentro
delossoportes convenciona-
les, los mensajes de marca
que se anuncian en catalo-
gos, cines, television abierta

y canales nacionales de ca-
blelogran captarlaatencién
demdsdel 30% de consumi-
dores. Similar proporciénde
usuarios atiende, desulado,
los avisos aparecidos en Fa-
cebooky YouTube, en el te-
rreno de soportes online.
Elnivel deatenciéndecae,
cuando se trata de anuncios
en soportes como Netflix, o
Spotify. Estasituaciénsere-
pite con aquella publicidad
aparecida envolantes.
“Ello sucede no porque ne-
cesariamente sean mensajes
invasivos. Es probable que
falte creatividad alahorade
persuadir”, sefiala Gabriel
Labd, director sénior Ipsos
Brand Health Tracking.

Pagarparanover

Ante este escenario, existe
un grupo de personas dis-
puestaapagar por evitarver
publicidad. Esta asciende al
15% de la poblacién perua-
na. Porcentaje quelo concen-
tranlosusuariosjévenes (so-
bretodolosde 18 a34 afios),
pertenecientesalossectores
A/B, bancarizados, conauto.

Sibienaunsetratadeuna
minoria, los segmentos cita-
dos estan dispuestos a des-
embolsarhastaS/ 8.26.

Y es que cada vez més los
usuarios se ven obligados a
visualizar ciertos anuncios
para continuar su consumo
de contenidos. Esto estaria
alentando su disposicion a

Nivel de atencion de los consumidores

¢Cuanta atencién le presta al mensaje de la publicidad de las marcas en dichos medios?

33% I Facebook
30% mSSSS———— YouTube

29% ———— Google
28% | Instagram
25% S E-mailing
24% I Péginas web de noticias
22% I Twitter
22% I Spotify
21% I Netflix
21% s Otras webs
20% N Apps de juegos
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Disposicion de pago para evitar publicidad

¢Estaria dispuesto a pagar para que no aparezca
publicidad en alguna de sus aplicaciones/plataformas

web o no?
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¢Cuanto estaria dispuesto a pagar para que yano le
aparezca publicidad?
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Promedio

S/ 8.26

pagar a cambio de no expo-
nerse. Sibien en total solo se
tratadel 15%, enlosniveles
de ingresos altos y medios,
estadisposicién crece a45%
vy 33%, eneseorden. Lo cual
incrementaria en los proxi-
mos aflos, advierte Labd.

FICHA TECNICA

Estudio: Publicidad digital
versus tradicional.
Fuente: Ipsos Peru.

i bres y mujeres de 15 a 65 arios
de todos NSE de las principales
¢ ciudades del Perti urbano.

Universo: Compuesto por hom- i Muestra: 1,004 personas.

BREVES

EL CASO PEPSICO
Un documental
a medida

“Cantera 5v5” eselnombre
delaserie coproducidacon
AllRise Filmsy el estudio
de contenido de PepsiCo. A
travésdelahistoriade cin-
coatletasque se presentan
eneltorneo globalde futbol
de Gatorade,lamarcasere-
laciona con “situacionesde
sacrificio y pasion, en las
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que los protagonistas explo-
ranloquesenecesita paraser
un campedn, tanto fuera co-
mo dentro delacancha”, de-
talla el portal especializado
ADLatina.

NEGOCIOS
Cuando se
necesitan startups

Lacompaiiia derestauran-
tes de comida rdpida
McDonald’s apuesta por
comprarlastartup Appren-
te, undesarrollador de tec-
nologiadereconocimiento
devoz, paraautomatizarla
tareade tomar pedidos.
Laadquisicién es el ter-
ceracuerdo tecnologicode
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McDonald’s en los tltimos
seis meses. Esto se ajusta al
impulso de la empresa para
apoyarse masenmaquinase
inteligencia artificial para
impulsarlasventas.

CONSEJOS
¢ Como publicitar
en podcasts?

Lasmarcasreconocen que
lospodcastspuedenseruna
forma util de vender pro-
ductos, explica el portal
AdAge. “Comenzar conun
presupuesto entre US$
50,000yUS$75,000debe-
riadarresultadossignifica-
tivos”, sefiala el medio. Co-
nozcael contenido del pro-
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gramayevaluesiel conductor
transmite el valor dela firma.
Tambiéntomeencuentalafre-
cuenciadesuanuncio. Pruebe
dosocuatropuntosenochose-
manasy luego optimice.



