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標題：中秋送禮大熱門，還不快看過來!  
 
中秋節進入倒數，還沒有想好要帶什麼樣類型或口味的月餅去拜訪客戶或是親友嗎？除了月餅

之外還可以買什麼當作伴手禮呢？不妨來參考看看網友們的討論再來決定最終選擇吧！ 

 

本次針對月餅口味、品牌討論度和中秋送禮排行榜進行輿情分析，以探討月餅和送禮趨勢。 

月餅口味選擇 

前五大最受歡迎的月餅口味分別為蛋黃、鳳梨、冰淇淋、芋頭和奶黃（詳見圖 1）。 

 

圖 1. 月餅口味選擇 

資料分析區間：2019/8/6－2019/9/5          

資料來源：社群網站、討論區、部落格 

蛋黃口味在 ptt 上有許多的討論，有網友提到「我覺得月餅好不好吃的關鍵在於蛋黃。香味、

口感、鹹度沒跟主要口味搭配好，會毀了整顆月餅。變成包著蛋黃的奇怪食物」。蛋黃口味不只

在月餅當中，蛋黃酥也是熱門的中秋伴手禮，甚至有 ptt 網友表示「中秋節就非 "蛋黃酥" 莫屬

了！」。其中，網路討論聲量最高的是彰化的[不二坊]，有網友提到「吃過不二家的蛋黃酥，就

回不去了」以及「搶不二家蛋黃酥 94 狂! 代購 1 顆飆到 90 元、號碼牌一張 1700 元」，由此可

見不二家被網友們憑為最受歡迎且排隊要排很久的蛋黃酥。而鳳梨口味則是網友討論度第二高

的口味; 跟蛋黃一樣，除了是月餅的口味之外，鳳梨酥也是網友年節送禮的好選擇。在這當

中，知名的[小潘蛋糕坊]的討論熱度很高，其中一名網友表示「每天上班都會經過小潘～從上

週開始到今天，幾乎早上 8:20 人潮就排到外面～還繞了兩三圈，果然名店的中秋節前夕也是一

如往常的人潮洶湧啊......」。[小潘蛋糕坊]在這其中的代表產品，不同於一般認知的鳳梨酥，而

是「鳳凰酥」，但依舊受到網友的愛戴。除了小潘蛋糕坊，另一間[俊美]的喜好度不相上下，各
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有各的擁護者。網友在各家鳳梨酥評比中提到「認真要挑一個唯一的摯愛，應該就是[俊美]，

冬瓜醬做得剛好、吃起來不膩，餅皮本身也不會太甜或太粉。」光聽敘述就讓人口水直流！有

別於傳統口味，冰淇淋口味的月餅也相當受到網友的歡迎，而這當中最為人所熟知的當屬老字

號的[元祖雪餅]了，網友提及「星空禮盒雪餅內餡吃起來不是一般冰淇淋的口感，而是有點沙

沙地像果汁結凍的口感，這種沙沙口感搭配外層冰淇淋和外皮 Q 彈滑順的口感層次很豐富!」，

另一個討論度也很高的則是[哈根達斯]，網友表示「[哈根達斯] 月餅好吃，公司之前有送過，

看到的時候辦公室都在驚呼，超感謝福委。」在天氣還是偏熱的中秋節，冰淇淋月餅也不失為

一個降溫的好選擇。 

品牌討論度 

在品牌的討論度上（詳見圖 2），以[美心月餅]的討論度最高。其中又以奶黃流沙的聲量最高，

有網友提到：「奶黃怎麼可以做到那麼恰到好處的流沙狀又鹹甜適中，我立刻上網買一盒 8 入，

分家族親戚吃還只能一人一顆」。除此之外，在 ptt 上還有許多徵求代買／分購 Costco [美心  

月餅] 的相關文章，看來美心月餅真的非常受歡迎。第二名則是在前面有提及過的小潘蛋糕

坊。另外，其他上榜的幾個品牌分別為：以冰淇淋月餅上榜的「哈根達斯」、以鳳梨酥出名的

「微熱山丘」，但今年中秋微熱山丘討論度高的除了鳳梨酥，還有內餡為「鳳梨奶黃」的月餅，

感覺這兩個都很受歡迎的食材加在一起，就是好吃的保證啊！ 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 2 . 月餅品牌討論度 

資料分析區間：2019/8/6－2019/9/5          

資料來源：社群網站、討論區、部落格 

中秋送禮商品排行榜 

每年中秋節都在思緒該送什麼才有心意又不會 NG 呢? 那不妨來參考一下中秋送禮熱銷商品排

行榜（詳見圖 3），討論度最高的為盛產時期的「文旦」，其他則包括「馬卡龍」、「費南雪」、

「肉乾」，以及「麻糬」。網友對於「文旦」的看法，有人認為就算不是中秋節也可以吃，就只



益普索新聞稿 

2019 年 09 月 11 日 

是個水果；也有人認為文旦的熱量較低，若是在月餅跟文旦中做抉擇的話，會選擇文旦。第二

名馬卡龍的討論度也很高，有趣的是，許多店家趁著中秋時節推出的不是月餅，而是推出限定

口味的馬卡龍來吸客。網友在討論「中秋伴手禮~大家買過除了月餅、肉乾以外的嗎?」中提及

「買過馬卡龍，是月缺到月圓的造型，我們一家都超級喜歡！」，馬卡龍在送禮上的造型感覺十

分討喜呢！有點出人意料之外，費南雪在中秋禮品的討論度上也很高，但主要是各家廠商針對

產品所發的廣告文，網友實際的討論度就沒有像前兩項來得這麼高了。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 3. 月餅外的中秋送禮商品排行榜 

資料分析區間：2019/8/6－2019/9/5          

資料來源：社群網站、討論區、部落格 

看完這些討論，相信對於應該要送什麼禮品心裡應該有底了，中秋連假就讓這些美食陪我們一

起度過吧！多數消費者都會上網搜尋網友們對於商品的評論與評價，對於品牌主來說這也是用

來分析消費者味蕾以及發想新品項的依據。 

文字雲分析 
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