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El 83% de millennials compra en varios
lugares para hallar mejores precios

Segmento esta atento alas
ofertas de todaslas
tiendas. Sin embargo,
también son seguidores
de marcas. Salira comer
essuopcion favoritade
entretenimiento fueradel
hogar.

JOSIMAR CONDOR JIMENEZ
josimar.condor@diariogestion.com.pe
Cazadores de ofertas por na-
turalezay compradores del
retail moderno por habito,
los millennials no se casan
con alguna tienda en parti-
cular. Esmas, visitan varios
lugares para identificar los
mejores preciosen cadauno.

Asiloreveld el estudio Mi-
llennials, Generacién inten-
samente conectaday expre-
siva 2019, de Ipsos Per1, tras
indicar quedicha costumbre
espropiadel 83%deese seg-
mento en el pais.

Javier Alvarez, director se-
niorde Trendsdelaempresa,
dijo que los millennials (na-
cidosentre 1980y 1995) pue-
denencontrar el mejor precio
enalgunestablecimiento, pe-
roluego visitan otros parasa-
bersital ofertafue superada.

“Siempre estan con el 0jo
atento alaspromocionesan-

tesde comprar”, menciond.

Sinembargo, sostuvo que
dichohdbitonolosinhibede
preferiralgunasmarcas. Yes
queparael 63% estassonre-
levantes en sus compras.

“Loshabitos puedenvariar
por categoriasy, enalgunas,
hay gente que es fan de mar-
cas y puede pagar mas por
ellas”, senald, enunadelanto
de su presentacién en el 8°
Congreso de Negocios en la
EraDigital, que organiza Se-
minariumPertyelIAB.

Entre otras costumbres, el
estudio de Ipsos Perd revela
que al 81% le gusta probar
nuevos productos y el 63%
suele premiarse comprando-
sealgun producto.

Entretenimiento
EnelPerd,lacomidaadopta
diferentessignificados.Ypa-
ralosmillennials, definitiva-
mente, sevinculaamomen-
tosdeentretenimiento.

De esamanera, salir a co-
mer eslaalternativa favorita
(51%) almomento de pensar
endiversion fueradel hogar,
seguidadeir a parques, iral
cineyhacerdeportes.

“Elmillennial tiene ingre-
sosyfamilia, algunas de sus

ISTOCK

Ingresos. Millennials disponen de
S/ 1,300 mensualmente en Peru.

EN CORTO

Planes. Para el 2020,
60% de los millennials
peruanos planea concretar
algunos objetivos vincu-
lados al emprendimiento

y actividad laboral. Entre
estos, iniciar un negocioy
cambiar de trabajo. En tan-
to, 51% tiene planes mas
vinculados a vivir nuevas
experiencias, como viajar
en familia o solo, y estu-
diar, indicé Ipsos Perti.
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29%

Se conecta a
Internet a diairio

Usa algun
equipo celular

66% Usa
smartphone

Compra en linea

FICHA TECNICA

Universo: Peruanos de 21a
35 afios de edad.

Muestra: 1,002 personas.
Ambito: Nacional urbano.
NSE: Todos.

preferenciasyase parecena
lasdelageneracién X”, dijo.

Perfilfamiliar
Enelaspecto personalyfa-

Técnica: Entrevistas cara a
cara en hogares mediante

i tableta.

i Periodo de campo: Segundo
i trimestre del 2019.

miliar, elestudiode IpsosPe-
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y58%espadreomadreyten-
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driandoshijos, en promedio.

En el Perti, 8 millones de
personas pertenecen a ese
segmento, representando asi
el 25% dela poblacion.

CON NUEVA PLANTA EN LURIN

DSM busca crecer en nuevos
segmentos de nutricion animal

Laempresaholandesa dedi-
cada al rubro de soluciones
nutricionales parahumanos
yanimales, DSM, inauguré
una nueva planta de pre-
mezcla para nutricién ani-
mal en Lurin el afio pasado,
yhoyapunta con estamayor

capacidad a captar nuevos
segmentos.

“Hoy el 80% de nuestras
ventas pertenece al sector
avicolayyatenemosunapar-
ticipaciénimportante eneste
sector; ahora estamos bus-
cando crecer en el cultivo

acuicolay de cerdos, donde
observamos mucho poten-
cial”,indicé Augusto Adami,
VP de Nutricién Animal de
DSM para Latinoamérica.
Elejecutivo explicd queno
proyectan que el mix de pro-
ductos cambie mucho, pero
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Augusto Adami.

esperan llegar a un creci-
miento de hasta 8% conesta
nuevaestrategia.

Operacion
Precis6 que Pert estd entre
los cuatro principales merca-
dos de la region para nutri-
cién animal. En Latinoamé-
rica este sector atiende prin-
cipalmente a la crianza de
pollosygallinas ponedoras.
Enlos siguientes tres afios,
laempresaproyectacompletar

unainversion de casi US$ 70
millonesensusoperacionesen
laregién, enlacualseconside-
ralanuevaplantaenPerd.
“Tenemos una capacidad
de 12,000 toneladas anuales
porturno”, precisé Adami.
DSM también opera una
planta en La Legua (Piura),
dondeprocesan Omega3, pro-
veniente del aceite de pescado.
Esteinsumoabastecealaplan-
tade premezclaenLimay se
exportaaotrasoperaciones.



