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Consumo en hogares en
2020 se vera favorecido
por eventos futbolisticos

2019

Eliminatorias al Mundial
de Qataryrealizacionde
la Copa Américaimpulsa-
rianventas de algunas
categorias. Peruanos
también tenderian aun
gastomasracional el
proximo afio.

EJECUTIVOS

JOSIMAR CONDOR JIMENEZ
josimar.condor@diariogestion.com.pe
Decaraal 2020, el consumo
de los hogares serd nueva-
mente desafiado por unase-
rie de factores de indole po-
liticoy econémico. Y en tal
escenario, tres tendencias
podrian marcar el rumbo
del mercado.

Asilosefialé el director sé-
nior de Trends en Ipsos Perd,
Javier Alvarez, durante el
evento de CADE 2019, tras
indicar que la primera ten-
denciaapuntaaungastomas
racional enloshogares, prio-
rizando el presupuesto en
ciertascategoriasyreducién-
dolo en otras, sin sacrificar
en general lacompratotal.

Otra tendencia, mencio-
no el experto, es que el con-
sumo de los hogares tam-
bién estara marcado por
eventos futbolisticos regio-
nales, como el inicio de las
Eliminatoriasal Mundial de

Impacto. Eventos deportivos impulsan venta de televisores.
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PERSPECTIVA

Amenazas para el gasto

Javier Alvarez reconocié
que un crecimiento aun
menor de la economia
durante el préximo afio
podria reprimir el gasto
de manera considerable.
“El riesgo mayor es una
crisis econémica, que no
crezcamos por lo menos
lo que el Pert necesita
para seguir avanzan-
do”, dijo, tras indicar
que el incremento de la
inversion privada y el
empleo sera clave para
dinamizar la economia
el proximo afio.
También se refiri6 a las
protestas sociales en

: Chile y su impacto en el

i Perti. Considero que la

i actual estructura del mer-
: cado laboral y la menor

! base tributaria en el pais
i reducen la posibilidad

i de un estallido similar al
i vecino pais del sur. “El

i peruano promedio tiene
i que trabajar y ganarse

: lavida, el dia a dia. Hay

{ mucha informalidad, no
i quiere decir que no haya
i derecho a reclamar, pero
i la informalidad hoy po-

i dria ser como un escudo,
i porque tienes necesidad,
: pero no dependes tanto

i del Estado”, agregé.

Qatarylarealizacion dela
Copa América.

“Estadisticamente estos
eventos terminan siendo
siempre un ciclo mayor de
venta para televisores, be-
bidas. Salvo eso, no hay otro
momento del afio, otro es-
pectaculo o evento que pue-
da generar mayor consu-
mo”, comenté en la CADE
2019.

Afiadié quelaterceraten-
denciade consumo el proxi-
mo afio serd el auge del co-
mercio electrénico, apoya-
do por la tenencia de
smartphone, que se ha con-
vertido en un catalizador
del consumo.

“La gente cada afio esta
creyendo mds en las com-
pras online. En el 2018 la
medicidn era 18%, ahoraen
el 2019 estamosllegando a
24%yenel 2020 quizd lle-
guemos a 30%, ya son mas
de 3millones de comprado-
res, esunnumeroimportan-
te”, destacd.

Planes

Respecto alos planes de los
hogares para el préximo
afio, el ejecutivo de Ipsos Pe-
rimenciond que lainversion
enterrenos, viviendasyedu-
cacién estanenelradar.

Asimismo, se proyecta
una fuerte tendencia hacia
el gasto en mejoramiento
delhogar.

“Las personas invertiran
en sus casas, con el cambio
de muebles, vajillas. Parael
mejoramiento del hogar se-
ra un mejor afio, aunque es-
te no fue malo”, menciond,
trasindicar que el turismo
interno también serd otra
actividad relevante.

Cerro de Pasco Resources
Inc. (CDPR) firmd un
acuerdo definitivo de
compra de acciones con
Volcan Compaiiia Minera
y sus subsidiarias, me-
diante el cual CDPR ad-
quirird todaslas acciones
emitidas de Oxidos de
PascoS.A.C.,Empresa Ad-
ministradora de Cerro
S.A.C.yRemediadora Am-
biental S.A.C.

Latransaccion en condi-
ciones de igualdad propor-
cionara a CDPR la propie-
dadyoperaciéndetodoslos
activosde mineriay proce-
samientoen CerrodePasco,
enel centrodel pais.

Operacion

Segun los términos del
acuerdo, CDPR adquirirael
100% de las acciones ordi-
narias emitidasy en circu-
lacién delastres compafiias
objetivo por un pago total
enefectivode US$ 30 millo-

Plazo de acuerdo. Transaccion se concretaria en cuatro meses.

DIFUSION

Cerro de Pasco Resources
adquiere operaciones
de Volcan en Pasco

nes, unacontraprestaciénva-
riable y unaregalia neta de
fundicién sobrelas concesio-
nes, indicaron.
CDPRadquiriralasempre-
sasobjetivo como compaiiias
enfuncionamiento, incluidos
todos sus permisos, licencias
yconcesiones.

Propiedades
Las propiedades delas com-
paiifas objetivo estdn ubica-
das en el complejo minero
CerrodePascoeincluyenla
plantade procesamientode
lixiviacién de metales pre-
ciosos de Oxidos, con permi-
so de 2,500 toneladas por
diademineral (tpd); el con-
centrador de metales precio-
sosybase Paragsha (17,500
tpd); el concentrador de me-
tales preciosos y base San
Expedito (1,800 tpd); entre
otras.

Se espera que el cierre de
latransaccién ocurradentro
de cuatromeses.



