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REPORTE DE IPSOS PERU

El 43% de los peruanos ya salio
a comprar regalos por Navidad

Anticipaciénresponderia
a campaiias online que
generan compras por
impulso desde noviembre.
EnNSEAyB, la planifica-
cion es mayor. Peruanos
mantendran ticketde
compra por cadaregalo.

JOSIMAR CONDOR JIMENEZ
josimar.condor@diariogestion.com.pe
Si bien la compra a ultimo
momento atn es fuerte en el
Peru (39%), este habitoyano
espropiodelamayoriaenNa-
vidad. Ahora, e143%de quie-
nesplaneabanadquirirrega-
loslohacedesdeellal 15de
diciembre.

Asilosenaléunreportede
IpsosPert, el cual detalld que
lasdosprimerassemanasde
diciembre concentran hoyel
mayor volumen de compras
navidefias, aunque otros con-
sumidores empiezanaadqui-
rir obsequios desde antes de
noviembre.

“El peruano comienza a
adecuarse aeventoscomolos
Cyberybusca para Navidad
desde octubre o noviembre.
Estascampafiasonline estan
cambiando algunos compor-
tamientos”, comento Javier
Alvarez, director senior de
Trends en Ipsos Peru.

Pornivel socioeconémico,
detallé quelaplanificaciones
mayor inclusive en los seg-
mentosAyB (ver tabla).

Sinembargo, también ano-
té que algunos (3%) prefieren
comprarrecién en enero, pa-
sada la referida festividad,
cuandoyalosregalos hayan
reducido sus precios o estén
enliquidacién.

Asimismo, unodecadacua-
trolimefios no piensacomprar
obsequiosenel 2019.

Mantienengastoporregalo
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Categorias. Juguetes siguen siendo los protagonistas de la campaiia.

CIFRAS Y DATOS

-

E-commerce. EL 14% de
peruanos que piensan
comprar regalos lo hara a
través de comercios elec-
tronicos.

-

Gasto. Presupuesto porre-
galo en NSE A se duplicaa
S/ 100 respecto a mediana
general (S/50).

puestoparalosregalosde Na-
vidad, los encuestados indi-
caron que gastarian alrede-
dorde S/ 50 (mediana gene-
ral) por cada obsequio.

Alrespecto, Alvarezindico
que tal monto es similar al
mencionado para la festivi-
dad del 2018. Sin embargo,
cada personaahora compra-
riamenosunidades (vernota
vinculada).

Entre otros aspectos, el re-
porte de Ipsos Per refiere
que losjuguetes, laropay el
calzado son las principales
categorias que los peruanos

FICHA TECNICA

Muestra: 1,000 encues-
tados.

NSE: Todos (A, B, C, D, E).
Género: Hombres y muje-
res de 18 afios a mas.
Campo: Del 13 de noviem-
bre al 19 de noviembre.
Técnica: Encuesta en
hogares.

Ambito: Perti urbano.

comprardn para Navidad.

Asimismo, refiere que un
tercio de las personas que
compraranregalosloharden
mercadosdebarrio, seguidas
por aquellos que irdn a cen-
tros comerciales.

“Elloestavinculado al pre-
supuesto, tenemos unNSED
yEqueesgrandeeird amer-
cados, donde se pueden en-
contrar las categorias de Na-
vidad”, sostuvo.

Afiadid que tiendas mayo-
ristasmodernastambiénhan
empezado a competir en ru-
brosderegalos.

Compra de regalos en Navidad 2019
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FUENTE: Ipsos Pert

CAMPANA 2019

Adquisicion de regalos se reduce a tres por persona

A diferencia del 2018, el
animo del consumidor
en la actual campaia
navideiia no termina

de encenderse, afirmé
Javier Alvarez, de Ipsos
Per. Asi, los peruanos
reducirian el niimero de
regalos que compraran.
“El afo pasado salio

un promedio de entre

: cuatroy cinco, ahora sale
i tres. Habria un poco me-
i nos de presupuesto para
! regalar”, comento, tras

i sugerir que tal situacién

i estaria vinculada ala

! incertidumbre politica y

i econdmica. De esa ma-

i nera, también indica que
i 97% de los peruanos solo
: planea entregar regalos

: afamiliares, dejando de

i lado a amigos y com-

: pafieros de trabajo. “El

! promedio de una familia

! es cuatro personas. Enton-
i ces el encuestado dira que
i comprard tres obsequios”,
i dijo. Sin embargo, anot6

i que el numero de obse-

i quios a comprar se dupli-

: caenel NSEA (5.9).



