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El 67% de hombres peruanos ya decide
la compra de alimentos para el hogar

Inclusive, el 33% de
varones se reconoce cOmo
el gestor del hogar. En sus
compras, el 67% ademds
visita diversoslugares en
busca del menor precioy
48% mira promociones. El
2x1 eslafavorita.
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Enlostltimosafios, lasmuje-
reshanidoasumiendoroles
atribuidosalsexoopuesto.En
ese cambio de normassocia-
lestambiénocurri6locontra-
rio. Bastasaberque el 67%de
loshombresperuanos indica
que decide, por ejemplo, la
compradealimentosparael
hogar.

Asiloreveld el estudio “El
hombre peruano, perfilesy
roles”, de Ipsos Perd. El son-
deo refiere que 33% de los
encuestados ademads se au-
torreconoce como gestor del
hogar.

Javier Alvarez, director se-
niorde Trendsendichafirma,
comentd que la participacion
masculina en la compra de
comestiblesllamalaatenciéon
porque esta era vista mas co-
mounatareafemenina. Aho-
ra, sinembargo, muchos ade-
mas cocinan, lavan, limpian
yseencargan deloshijos.

Yformanpartedelosdeno-
minados “peruanos pingiii-
nos” (Gestion 18.08.2019),
queenelpaissuman761,000.

“Que elhombre decida so-
bre tecnologia, equiposde au-
dio y video socialmente era
visto normal, pero hoy esta-
mos ante nuevos perfiles”, se-
fialé Alvarez a Gestion.

Noobstante, entre quienes
seencargandelaslaboresdel
hogartambiénestanaquellos
que viven solos y no podrian
compartir las tareas. Ellos
son el 12% del total, precisé
elejecutivo.

El hombre peruano, perfil y roles

o Digital: 6 de cada 10 hom!

Internet

Se conecta a Int

una vez por semana

Netflix

bres son internautas

ernet al menos

habitualmente

Smartphone

Tienen un smartphone

69%

Compras en linea

Usa Netflix Ha comprado en
linea los ultimos
J 12 meses

29%

22%

o Decisiones en el hogar

B Compras para el hogar

[l Decisiones sobre la familia
Decisiones sobre el hogar

Compra de alimentos para el hogar _ 67%

Compra de dispositivos electrénicos _ 67%

A que restaurante ir a comer en familia _ 62%

Compra de equipos de audio y video _ 59%

Proveedor de combustible para cocinar

55%

Compra de productos de limpieza para el hogar _ 55%

Lugar de compra de productos para la casa

54%

La educacién de los hijos _ 47%

Compra de electrodomeésticos para la cocina _ 47%

Queé pelicula ver cuando van al cine en familia _ 46%

Razones de visita a un centro comercial
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prascadavez pierde el senti-
do femenino, tanto asf que
67% visita diversoslugares
parahallarel mejor precio. Y
el48%ademasestd pendien-
tedelaspromociones.

“Para ellos, la mas valo-
radaesel 2x1 (39%), seguida
delastarjetasde descuentoy
vales de compra; siempre lo
mastangible yque tengauna
gananciavisible”, afiadio.

Universo: Hombres de 18 a
70 anos, de todos los NSE.
Ambito: 11 principales ciu-
dades del Peru urbano.
Fuentes: Proyecciones

con Encuesta Nacional de
Hogares; estudio Perfil del
adolescente, adulto joven,
adulto y adulto mayor 2019
y encuesta de Ipsos Pert.

mercados, luego de bodegas
ysupermercados. Eneste tl-
timo canal, destacalacompra
de productosde cuidado per-
sonal ylimpieza del hogar.

Deseoemprendedor

EnelPert, el 12%deloshom-
bres mayores de edad tiene
unnegocio.Ydeellos, lami-
tad se identifica como em-
prendedor, confirmando asi

presarios, dijo Alvarez. En
promedio, aquellos que tie-
nenunnegociolo crearona
los27afios. “Laedad coincide
conelmomentoenelquelos
peruanosseconviertenenpa-
dres. Vemos asi que el em-
prendimientopuedetambién
surgirpornecesidad”, anoto.
Por su parte, el 69% de
quienesnotienen unnegocio
propio desea crearlo, dijo.

EXPECTATIVAS

La mayoria
planea viajar y
hacer negocios

Consultados por su
situacion econdmica,

el 41% de hombres
peruanos consider6 que
esta mejoro o al menos
se mantuvo en el 2019.
Y de cara al 2020, el op-
timismo es mayor, pues
hasta el 73% afirma que
sera mejor, segun el
estudio de Ipsos Peru.
“En un analisis ma-
croeconémico, Apoyo
Consultoria estima

que el 2020 sera mas

de lo mismo, que la
gente estard en ‘modo
ahorro’, pero vemos

un peruano positivo”,
coment6 Javier Alvarez.
Bajo esa perspectiva, los
encuestados también
revelaron sus planes
para el presente afio.

En suma, mencionaron
hasta 21 actividades

o acciones, siendo las
principales realizar un
viaje en familia (30%),
iniciar un negocio (24%)
y comprar un auto o una
camioneta (22%).
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