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VISION GENERAL DEL ESTUDIO

La crisis COVID-19 estd conllevando unas
incertidumbre considerables. El next normal va a
suponer un impacto en los habitos de movilidad de los
consumidores, afectando a su intencion de compra en
el corto plazo, sino permanentemente. Por ello, hay
una necesidad urgente y creciente de entender como
cambiaran las actitudes, el interés vy el
comportamiento de los consumidores a medida
que evolucione la crisis, para garantizar que tu
marca no sea irrelevante cuando termine la crisis.
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Ademas del impacto econémico actual, es importante
comprender el cambio potencial en los
comportamientos de los consumidores.
¢Estaremos ya encarando el next normal? ¢Habra
mas interés por las marcas que sean sostenibles y
confiables? ¢Cuando podrdn los consumidores
comprar un vehiculo? ¢Como va a ser el impacto de
la crisis COVID-19 en las compras futuras de
automoviles? ¢Coémo deben comunicar las marcas?
Hay muchas preguntas sin respuesta y este estudio
se ha disefiado especificamente para abordar el
impacto del brote de COVID-19 en la movilidad y
la consideracion de compra.

. CARACTERISTICAS Y ENTREGABLES

Metodologia Paises

Encuesta online 10 minutos en
el idioma local de cada pais.
Muestra proporcionada por
nuestro panel Ipsos I-say.

1,000 entrevistas por pais,

i Italia y Espafia)
11,000 entrevistas totales

Once paises objetivo:
Estados Unidos,
China, Japén, Brasil,
Rusia, India'y Euro5
(Alemania, Francia, UK,
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OPCIONES DE COMPRA .

Médulo 0: COVID-19 Impact only

€9k EUR
solo un pais

€18k EUR todos
los paises

%) 9

Solo los datos, se habréa de
afiadir un reporte
customizado

Acceso ala
informacion clave de
los M6dulos 1 a3

Los datos completos de los
Modulos 1 a 3 estan
disponibles por un fee
adicional

PARA MAS INFORMACION

Alba del Rio, Service Line Leader
alba.delrio@ipsos.com
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