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Sosiale medier i Norge Q2 2020 TRACKER Q2'20

Andel i befolkningen som bruker daglig* Andel i befolkningen som bruker daglig*
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*Andel i befolkningen 18 &r +, uavhengig om man har profil *Andel i befolkningen 18 &r +, uavhengig om man har profil
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Musikk og stremmetjenester Q2 2020
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Andel i befolkningen som bruker daglig*
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NRK TV Netflix
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*Andel i befolkningen 18 ar +, uavhengig om man har profil
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TV2 Sumo Dplay Amazon Prime
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*Andel i befolkningen 18 ar +, uavhengig om man har profil
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" Facebook i Norge Q2 2020 TRACKER Q2'20
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Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen

Bruksfrekvens blant de som har profil Andel som har profil per aldersgruppe
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' . De i 30-arene er ogsa dette kvartalet Andelen som har profil pa [ [ ) . Smabarnsfamilier er aktive brukere av
“ aldersgruppen hvor stgrst andel, 9 av Facebook er stabil, og andel daglig W Facebook, 9 av 10 som er i smabarnsfamilier og
10, har profil pa Facebook bruk er p& niva med farste kvartal har profil bruker daglig.
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4 % Snapchat i Norge Q2 2020 TRACKER Q2'20
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Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen

Bruksfrekvens blant de som har profil Andel som har profil per aldersgruppe
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. . Andelen som har profil pd Snapchat

‘Q gker blant de over 60 ar.

2 Unge voksne uten barn i husstanden
3 av 5 fglger mellom 18-29 ar falger 0 0 .
bloggere eller influensere pa Snapchat. ’A“’ﬂ bruker i stor grad Snapchat ofte, 7 av 10

bruker Snapchat flere ganger per dag. M
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((e)) Instagram i Norge Q2 2020 TRACKER Q2'20

67% 68 ‘784% 66 783% 68 %
(] (] 0
% [ ] ° @ 49 % ® 46 %

52 %

“‘ 2 525 000 HAR PROFIL (59 %) 44

Alle 18 ar+ 18-29ar  30-39ar  40-59 ar 60 ar+

Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen
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Blant kvinner under 30 ar med profil 1 av 4 brukere som er i

. 9
. @ 2 v 3brukere bruker Instagram daglig. pa Instagram, svarer 1 av 5 at de ‘~’, sméabarnsfamilie falger aktarer innen

“ Blant unge kvinner under 30 &r bruker 66% folger aktarer innen «Dagligvare» pa «Barn og Familie» pa Instagram
Instagram flere ganger om dagen. Instagram. M
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@ LinkedIn i Norge Q2 2020
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Bruksfrekvens blant de som har profil
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Sammenlignet med farste kvartal gker
na andelen menn i 30 arene som oppgir
at de har Linkedin-profil fra 37% til 46%
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Menn over 60 ar ligger under gjennomsnittet for
andel som har profil pa de fleste sosiale medier,
med unntak av Linkedin, her ligger de pa
gjennomsnittet med 27% som har profil.
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o Twitter i Norge Q2 2020 TRACKER Q2'20
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Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen
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| aldersgruppen 18-29 ar er det like stor

Andelen daglig bruk gker noe i [ ] .} andel brukere blant kvinner og menn, i de
w gvrige aldersgruppene er det klart flere

2020 sammenlignet med siste

halvar i 2019. menn som har Twitter-profil. M

. % 7 av 10 av de som bruker
‘Q Twitter daglig er menn.

© 2020 Ipsos - Utvalg: Landsrepresentativ 18+



@ Pinterest i Norge Q2 2020
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1 av 5 som har profil bruker
Pinterest sjeldnere enn méanedlig.
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Pinterest-bruker er

kvinner, neer halvparten (47%) av
kvinner under 40 &r har profil, mens

tilsvarende andel bl
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YouTube i Norge Q2 2020 TRACKER Q2'20
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. . Ukentlig bruk av YouTube gker noe fra

‘ ‘ 56% i forste kvartal til 61% i andre
Q kvartal.

Blant de som bruker YouTube daglig er . Blant de over 30 ar er andelen

° 9 .
smébarnsfamilier (18%) og unge voksne ’ﬂM’ som har profil klart hayere blant
uten barn (34%) de starste gruppene. menn enn kvinner. M
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Vil du vite mer? Vi har nedbrytinger med mange variabler samt
informasjon om podkast, influensere, stremmetjenester og gaming.

I SOS Ta kontakt om du gnsker a kjgpe skreddersydde rapporter ved a
p sende e-post til

TRy



