LAS PRINCIPALES TENDENCIAS QUE ESTAN CAMBIANDO
LOS COMPORTAMIENTOS DE LOS PERUANOS

(Estudio multicliente)

Esta investigacion de Ipsos Pert constituye el segundo esfuerzo por comprender, de
manera holistica, el impacto de la pandemia en la vida de los peruanos, tomando en cuenta
sus facetas como ciudadanos y consumidores.
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A pesar de la reduccion en los ingresos,
las familias peruanas buscan mayor
estabilidad financiera, esto se refleja en
el mayor porcentaje de personas que
declaran tener ahorros
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El informe completo tiene amplia informacion sobre situacion laboral, ahorros, educacion, intencion de viaje, movilidad,
compra y consumo por categorias, entretenimiento, canales de compra y mas. Para mayor informacion sobre la venta
de este estudio, escribenos a contactenos.peru@ipsos.com

Fuente: Ipsos Peru - Estudio multicliente "El peruano en tiempos del C-19"
Muestra: 1000 encuestados entre 18 a 70 anos, de NSE A, B, Cy D que se conectan a Internet
(60% de la poblacion urbana)

Ambito: Per( Urbano Fecha: 26 al 31 de agosto del 2020
Técnica: Encuestas online a través del panel de Ipsos




