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1 DE CADA 4 MENCIONES SOBRE LAS ELECCIONES HABLA DEL COVID

Los picos de menciones alrededor de este evento electoral se producen por temas relacionados con el Covid, 

especialmente por el miedo al contagio de los miembros de las mesas
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Base: 19.6k mentions collected from the Ipsos platform on social medias, news, webs, blogs and fórums from 29/01/2021 to 09/02/2021.

Evolución temporal

Casi20.000 menciones
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LOS MEDIOS IMPRESOS DIGITALES Y LAS RRSS ACUMULAN EL MISMO 
PORCENTAJE DE MENCIONES

Son las elecciones como evento lo que provoca las menciones de los ciudadanos en sus redes sociales. Al estar tan 

vinculadas al Covidse deduce que la gente muestra su malestar por el riesgo de contagio que plantean su desarrollo.

Distribución de las menciones por fuente de origen
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CANDIDATOS Y PARTIDOS
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CANDIDATOS Y PARTIDOS DESPIERTAN POCO INTERÉS ENTRE LOS 
CIUDADANOS

Son los medios los que generan casi la totalidad de las menciones, destacando la ausencia de las RRSS, canal propio 

del ciudadano

Distribución de las menciones por fuente de origen
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Base: 12.5k mentions collected from the Ipsos platform on social medias, news, webs, blogs and fórums from 29/01/2021 to 09/02/2021.

Más de 12.000 menciones
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EL CANDIDATO DEL PSC ES EL QUE GENERA MAYOR CANTIDAD DE 
MENCIONES

Pero el del PP es el que más moviliza, al conseguir un 63% del total de las interacciones.

Distribución volumen menciones por candidato (%) Distribución volumen interacciones por candidato (%)
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Base: 12.5k mentions collected from the Ipsos platform on social medias, news, webs, blogs and fórums from 29/01/2021 to 09/02/2021.
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SALVADOR ILLA SE DESMARCA DEL RESTO DE CANDIDATOS

Base: 16.1k mentions collected from the Ipsos platform on social medias, news, webs, blogs and fórums from 29/01/2021 to 12/02/2021.
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Evolucióntemporal

Los debates televisivos, clave en la notoriedad de Illa, siendo el candidato que más volumen de menciones genera

Primer pico: Primer debate electoral televisado_ RTVE

Segundo pico: Segundo Debate _TV3.

Tercer pico: Último Debate_ La Sexta
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LAS PALABRAS Y LOS HASHTAGS MÁS USADOS REMARCAN LA 
POPULARIDAD DE ILLA 

Las palabras más mencionadas son: PSC (7.4K), Generalitat (7.3K), Illa (6.9K) y Salvador (6.5K)

Los tres hashtags más utilizados son: #14f (94), #debatecatrtve (43), #presidentilla (34)

TOP 50 KEYWORDS TOP 50 HASHTAGS

Base: 12.5k mentions collected from the Ipsos platform on social medias, news, webs, blogs and fórums from 29/01/2021 to 09/02/2021.
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Evolución en el tiempo

1 DE CADA 3 MENCIONES SOBRE LOS CANDIDATOS INCLUYEN LA 
PALABRA COVID

De nuevo, aunque Illa es quien genera mayor volumen de menciones junto al Covid, es el candidato del PP el que 

consigue movilizar más al conseguir un alto número de interacciones
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Volumen 490 826 1.1K 2.6K 413 397 818 456 440

Interacción total* 0 0 0 275 66 21 2.5K 0 12
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Base: 3.7k mentions collected from the Ipsos platform on social medias, news, webs, blogs and fórums from 29/01/2021 to 09/02/2021.
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Las últimas elecciones en los 

Estados Unidos, nos han 

mostrado que el candidato que 

mejor maneje la principal 

preocupación ciudadana, la 

pandemia, consigue movilizar 

mejor el voto, y este parece ser el 

principal reclamo del candidato 

socialista Salvador Illa, exministro 

de sanidad, con relativamente 

buenas valoraciones en términos 

de gestión de la pandemia y con 

un perfil mediático y en redes 

centrado en este tema.

ELECCIONES DE EE.UU.

La pandemia por COVID 19 tiene 

un impacto fuerte en el 

comportamiento electoral, en dos 

sentidos, desmoviliza a segmentos 

sensibles por el miedo al contagio, 

pero también concentra el interés 

de los electores con intención de 

votar, como vemos en el gran 

número de conversaciones al 

respecto. Desplaza el interés por 

otros contenidos de carácter más 

político.

LA COVID COMO CRISTALIZANTE

Las elecciones catalanas del 

próximo domingo 14 de Febrero 

serán los comicios con el perfil 

más bajo de los celebradas en los 

últimos años en España, es decir 

las que generen un menor 

compromiso con las propuestas 

políticas, con los candidatos y por 

tanto, que tengan una menor 

movilización-participación, y no 

unicamente por las restricciones 

de la pandemia.

ELECCIONES CON BAJO PERFIL

Una Elecciones centradas en la Excepcionalidad de las restricciones, el bajo compromiso ciudadano y La COVID 

como elemento de cristalización del voto.

CONCLUSIONES
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APORTANDO VALOR DESDE EL ANALISIS DE 
CONVERSACIONES

En Ipsos somos expertos en analizar toda la

información proporcionada por los ciudadanos y

los consumidores. Una parte fundamental de

esta información es la generada en redes

sociales y otros medios digitales, comentarios y

opiniones que los ciudadanos expresan de

manera espontánea en forma de texto, imagen

o video.

En Social Intelligence Analytics aprovechamos

al máximo este gran volumen de datos no

estructurados, combinando los últimos avances

en Inteligencia Artificial con nuestra inteligencia

humana, fruto de décadas de experiencia en

investigación de mercado.

A través de nuestro conocimiento y experiencia,

hacemos fácil, comprensible y útil todos esos

datos e información para nuestros clientes.

La conversación está en la red. Y sí, 

claro que se habla de Covid-19, pero 

también de trucos de belleza, cambios 

de hábitos en limpieza, de 

alimentación. 

SIA
Social Intelligence & 
Analytics

?

Elaboramos distintos escenarios para definir cómo podría ser el “La 

nueva normalidad", y en consecuencia cómo proceder.

Sabemos que en estos momentos toda previsión es difícil, pero 

podemos ayudar siguiendo y analizando las conversaciones tanto 

del público informado como del público en general.

Podemos orientarte en estos tiempos tan cambiantes. ¿Qué se dice 

de tu categoría, de tu marca, de la de tus competidores, que 

tendencias están emergiendo,…? 




