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EL 8M RECUPERA SU LUGAR EN LA RED TRAS EL BACHE DEL 2020

Aungue sigue sin alcanzar la visibilidad de 2019, antes de que se viera empanado por el Covid

Menciones sobre el 8M en Espafia. 2019 - 2021
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Base: 512.933 menciones totales recogidas en la plataforma de Ipsos de redes sociales, webs, medios, blogs y foros desde 1/03 al 09/03 en los afios 2019-2021
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LA MANIFESTACION COMO TELON DE FONDO

El 16% de las menciones en torno al 8M hablan de la manifestacion, un tema que ha sido
polémico debido a su cuestionada celebracion en medio de la pandemia

De ellas...
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Base: 169.652 menciones totales recogidas en la plataforma de Ipsos en redes sociales, webs, medios, blogs y foros desde 1/03/2021 al 09/03/2021
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LAS REIVINDICACIONES REALES DEL 8M HAN QUEDADO EN UN
SEGUNDO PLANO

El debate politico y social que se ha producido alrededor de la legalidad de la manifestacion del
Dia de la Mujer ha empafado el significado real del 8M

PALABRAS MAS USADAS EN LAS MENCIONES SOBRE EL 8M
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Base: 309.719 menciones totales recogidas en la plataforma de Ipsos en redes sociales, webs, medios, blogs y foros desde 1/03 al 09/03 en afio 2020-2021



EL 8M CADA VEZ MAS PRESENTE EN LOS MEDIOS

Aunqgue las RRSS y en concreto Twitter, siguen siendo la plataforma que aglutina la mayoria de
las menciones
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Base: 512.933 menciones totales recogidas en la plataforma de Ipsos en redes sociales, webs, medios, blogs y foros desde 1/03 al 09/03 en afio 2019-2021
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MAS ALLA DEL 8M: LAS REVINDICACIONES SIGUEN SIENDO TEMA DE
CONVERSACION EL RESTO DELANO

Siendo el feminismo y la brecha salarial los temas que mas conversaciones generan
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Base: 3.590.772 menciones totales recogidas en la plataforma de Ipsos de redes sociales, webs, medios, blogs y foros desde 01/01/2019 al 09/03/2021
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APORTANDO VALOR DESDE EL ANALISIS DE

CONVERSACIONES

En Ipsos somos expertos en analizar toda la
informacion proporcionada por los ciudadanos y los
consumidores. Una parte fundamental de esta
informacién es la generada en redes sociales y otros
medios digitales, comentarios y opiniones que los
ciudadanos expresan de manera espontanea en
forma de texto, imagen o video.

En Social Intelligence Analytics aprovechamos al
maximo este gran volumen de datos no
estructurados, combinando los ultimos avances en
Inteligencia Artificial con nuestra inteligencia
humana, fruto de décadas de experiencia en
investigacién de mercado.

A través de nuestro conocimiento y experiencia,
hacemos facil, comprensible y til todos esos datos
e informacién para nuestros clientes.

La conversacion esta en lared. Y si,
SIA claro que se habla de Covid-19, pero
Social Intelligence & también de trucos de belleza, cambios
Analytics de habitos en limpieza, de
alimentacion.

Podemos orientarte en estos tiempos tan cambiantes. ¢ Qué se dice
de tu categoria, de tu marca, de la de tus competidores, que
tendencias estan emergiendo,...?

Elaboramos distintos escenarios para definir como podria ser “La
nueva normalidad”, y en consecuencia cOmo proceder.
Sabemos que en estos momentos toda prevision es dificil, pero
podemos ayudar siguiendo y analizando las conversaciones tanto
del publico informado como del publico en general.

¢Hablamos?

Eva Aranda
Directora Social Intelligence & Analytics

Eva.aranda

ipsos.com
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