
多機能製品vs単機能製品
- 意識が高い人は多機能を求める？

従来とは異なる視点からのアプローチ【SLICE】

「SLICE」は、消費者ごとの”最重要ニーズ”に焦点をあてたアプローチです

ニーズ・意識・態度で消費者分類すると
こんな状況、よくありませんか？

横原 一輝 Kazuki.Yokohara@ipsos.com

詳細につきましては、担当までお問合せ下さい

イプソス株式会社 | https://www.ipsos.com/ja-jp

担当：

A B

ニーズ X・Y・Z

すべて高い
ニーズ X・Y・Z

すべて低い

？ここで疑問？

① Aグループは、 X・Y・Z機能をもった、
多機能製品を買う？

② Bグループは、重視ニーズはない？
価格だけ？個人消費/利用サイズは小さい？

対象者は、呈示された項目から、
“最も重要”と“最も重要でない” を
選ぶエクササイズを繰り返します
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自主調査：2020年キャッシュレスマンスリー調査“キャッシュレス決済に求めるニーズ結果より

消費者自身がニーズサイズを比べるので、
最も重視するニーズの違いが明らかになります

モジュール化し、世界中でサービスを提供することで、トリプルAをかなえました

Agile : 短納期でご提供（分析所要：2日～）

Affordable : 低コストで実施（分析費用：60万～）

Appropriate : 独自のアルゴリズムで施策につなげます

＊SLICE以外にも、調査目的に応じて様々なアプローチをご提案させていただきます。ぜひご相談ください！

回答傾向の異なる国間の比較も容易になります
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