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Правительства и бизнес продолжают бороться с динамично 

меняющейся обстановкой, а потребительские настроения явно 
идут по нисходящей траектории: шесть крупнейших экономик 

мира – США, Япония, Германия, Великобритания, Франция и 

Италия – зафиксировали самый низкий уровень экономической 
уверенности более чем за год.

Прогнозы центральных банков по инфляции еженедельно 
пересматриваются в сторону увеличения продолжительности 

этой проблемы, и наш новый «Global Inflation Monitor»

показывает беспокойство потребителей во всех подробностях. 
В 28 странах средний житель, чтобы описать текущую ситуацию, 

в настоящее время использует фразу «с трудом свожу концы с 
концами». Они почти не надеются на перемены к лучшему: 76% 

ожидают, что стоимость продуктов питания увеличится в 

ближайшие шесть месяцев. Глобальная озабоченность по 
поводу инфляции растет уже 13 месяцев подряд, а бедность и 

безработица занимают второе и третье места в списке проблем, 
волнующих потребителей. И в то время как ситуация в Европе 

не так критична, в Латинской Америке, Африке и Азии есть 

страны, для которых последствия более драматичны, так как 
они в значительной степени зависят как от импортных 

продуктов питания, так и от энергии – ситуация с экономическим 
кризисом на Шри-Ланке может оказаться только началом.

В связи с сильной жарой по всему миру в этом месяце мы 

наблюдаем резкий рост беспокойства по поводу изменения 

климата в Испании, Великобритании и Франции. 68% говорят, 

что они уже видят последствия изменения климата в своей 
стране. И эти наблюдения сопровождаются поддержкой 

решительных действий: 8 из 10 считают важным, чтобы их 

страна перешла к более благоприятным для климата и 
устойчивым источникам энергии, хотя, когда дело доходит до 

личных действий, поддержка не такая активная.

Мы изучили, кому люди доверяют ведущую роль в оказании 

помощи и принятии правильных мер по улучшению окружающей 

среды. Наше исследование «Global Trustworthiness Index»
показывает коммуникационные проблемы, с которыми 

сталкиваются политики во всех странах: эта профессия сейчас 
имеет наименьший уровень доверия в 24 из 26 стран. 

Некоторые лидеры могут увидеть необходимость обратиться к 

врачам, ученым и учителям в своих странах, чтобы помочь 
донести важные идеи, так как именно эти профессии 

пользуются наибольшим доверием.

Как обычно, наши статьи помогут погрузиться в тему. Вы также 

можете связаться с командой Ipsos, проводившей 

исследование. Надеемся, что этот выпуск будет вам полезен. 
Пожалуйста, пишите на IKC@ipsos.com свои комментарии и 

идеи, а также если вы хотите подписаться на рассылку.

Бен Пейдж, Ipsos CEO

IPSOS UPDATE СЕНТЯБРЬ 2022

2 ‒ 

Добро пожаловать! Рады представить вам выпуск этого месяца.

https://www.ipsos.com/en/global-inflation-monitor-july-2022
mailto:IKC@ipsos.com
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ЧТО БЕСПОКОИТ МИР?

Инфляция – проблема №1 пятый месяц подряд

[ОНЛАЙН-СЕССИЯ] IPSOS В РОССИИ 

О КЛИЕНТСКОМ ОПЫТЕ

ГЛОБАЛЬНЫЙ ИНДЕКС ДОВЕРИЯ 2022

Кому доверяет мир?

КТО ТАКИЕ ПОКУПАТЕЛИ LUXURY-БРЕНДОВ?

Самая актуальная сегментация

ГЛОБАЛЬНЫЙ ВЗГЛЯД НА АБОРТЫ

Исследование в 27 странах

БОЛЬШЕ, ЧЕМ ЧУВСТВА

Разработка продуктов на новом уровне

ОТНОШЕНИЕ ДЕТЕЙ К ШКОЛЕ В РОССИИ

Только каждый 3-й ходит в школу с удовольствием

В ЭТОМ ВЫПУСКЕ

3 ‒ 

Врачи, ученые и учителя четвертый год подряд входят в тройку 

профессий, пользующихся наибольшим доверием. Какие 
различия между уровнем доверия профессиям в разных странах?

Глобальная поддержка правового статуса абортов постепенно 

растет на протяжении многих лет. Однако люди в некоторых 
странах по-прежнему категорически против этой процедуры.

Новые разработки в области дизайна продукта с опорой на 

поведенческую науку помогут повысить его 
конкурентоспособность.

Ко Дню знаний Делимся данными регулярного исследования 

New Generation, изучающего предпочтения детей и 
подростков 4-15 лет.

Представляем нашу новую сегментацию покупателей luxury-

брендов, основанную на мотивационных и мировоззренческих 
ответах более 73 000 состоятельных людей из более 40 стран.

Инфляция уже пятый месяц подряд является главной проблемой 

в мире и растет из месяца в месяц уже более года. Уровень 
беспокойства по поводу изменения климата и Covid-19 также 

вырос за последний месяц.

Правильные ингредиенты для построения прочных отношений с 

клиентами, исследования сотрудников и эволюция подхода к 
исследованию вовлеченности, а также mystery shopping как 

инструмент управления клиентским опытом. Фото: 

Lima, Peru. 
Подробнее про способы оплаты в 

Перу

ВНЕ РАМОК

Как креатив в рекламе стимулирует рост бренда

Креатив часто называют «топливом» для создания 

эффективной рекламы. Но креатив – это творчество, и оно  
противоречит корпоративному запросу на четкость и 

предсказуемость результата.
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БОЛЬШЕ, ЧЕМ ЧУВСТВА

Традиционное тестирование продукта с 

фокусом только на характеристиках 
продукта, связанных с нашим 

восприятием, не может точно  

прогнозировать успех товара на рынке. 
Проверенный путь к успеху показывает, 

что общее впечатление от продукта 
определяется не только сенсорным 

восприятием, в игру вступает 

поведенческая наука.

Наука о поведении показывает, что 

тестировать продукт нужно не только с 
точки зрения сенсорного восприятия, 

важно учитывать убеждения и ожидания 

потребителей.

В этой статье Ipsos представляет 

фреймворк, ориентированный на 
тестирование продуктов, 

обеспечивающий понимание и 

использование процессов и результатов 
тестирования, чтобы направлять 

бренды к успеху.

Для достижения наилучших результатов 

важно понимать 3 силы, влияющие на 
восприятие продукта потребителем:

Сенсорные сигналы, которое мы 

получаем во время использования 
продукта (вкус, осязание, запах, 

внешний вид и звук).

Имеющиеся у нас знания о продукте

(например, брендинг, категории или 

ингредиенты продукта).

Контекст, в котором используется 

продукт.

Потребитель решает, будет ли он 

покупать продукт, находясь во власти 

этих трех сил. Это называется «market
choice»: потребитель решился, сказал 

«нет» текущему положению дел и купил 
новый продукт. Лучше всего эти силы 

учитывать одновременно, только тогда 

подход к разработке и тестированию 
продукта будет действительно 

целостным.

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ

ОБЩЕЕ ВПЕЧАТЛЕНИЕ ОТ ПРОДУКТА 

ОПРЕДЕЛЯЕТСЯ НЕ ТОЛЬКО СЕНСОРНЫМ 

ВОСПРИЯТИЕМ.

Разработка продуктов на новом уровне

https://www.ipsos.com/ru-ru/my-bolshe-nashikh-chuvstv-razrabotka-produktov-na-novom-urovne
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ВНЕ РАМОК

Как креатив в рекламе стимулирует рост бренда

Креатив часто называют «топливом» 

для создания эффективной рекламы. 
Но есть одна проблема. Креатив – это 

творчество, и оно связано с 

неопределенностью, которое входит в 
противоречие с корпоративным 

запросом на четкость и 
предсказуемость отдачи.

Новая подборка материалов Ipsos на 

основе книги «Misfits» («Вне рамок»)
помогает выйти из этого тупика, 

предлагая парадоксальное решение. 
Этот парадокс заключается в том, 

чтобы признать творческую 

неопределенность важной 
составляющей рекламного креатива и 

принять ее, ведь именно это позволит 
добиться высоких бизнес-результатов.

Опираясь на данные, мы выявили 

взаимосвязь между основными 
элементами креативности и рекламным 

эффектом.

Мы опубликовали ключевые 

результаты метаанализа Ipsos, 
основанные на изучении тысяч 

рекламных единиц. Главный вопрос –

как выделяться из клаттера и при этом 
достигать высоких результатов? 

Собранные нами данные показывают, 
как на самом деле креативная реклама 

отражается на росте бренда.

Мы также выяснили, чему могут 
научить нас, к примеру, Дэвид Боуи, 

Зельда или «Звездные войны». 
Опираясь на данные, мы отвечаем на 

вопрос, что на самом деле означает 

креативность в рекламе, и какую роль 
она играет в достижении конечного 

результата.

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ

КРЕАТИВ ЧАСТО НАЗЫВАЮТ

«ТОПЛИВОМ» ДЛЯ СОЗДАНИЯ 

ЭФФЕКТИВНОЙ РЕКЛАМЫ,

НО ЕСТЬ ПРОБЛЕМА.

https://www.ipsos.com/ru-ru/vne-ramok-kak-kreativ-v-reklame-stimuliruet-rost-brenda
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КТО ТАКИЕ ПОКУПАТЕЛИ

Ipsos разработала самую подробную и 

актуальную сегментацию покупателей 
предметов роскоши.

В мире смешения онлайна и 

оффлайна, кросс-платформенности и 
даже покупок в виртуальной 

реальности, в мире, где все, что вы 
хотите, находится всего в нескольких 

кликах от вас, для рекламодателей как 

никогда важно адаптировать свои 
сообщения о бренде и рекламу в 

соответствии с желаниями и 
потребностями их целевой аудитории.

Традиционно предметы роскоши 

сегментировались по экономическому 
и демографическому аспектам. Но 

изучение действующих мотиваций и 
психологических факторов позволяет 

увидеть ситуацию с учетом большего 

количества нюансов.

В исследовании Ipsos «Global Affluent

Survey» представлена база из более 
чем 73 000 состоятельных людей из 

более 40 стран. Изучение их мотивации 

и отношения к предметам роскоши 
позволило выделить 6 сегментов.

От спонтанных и импульсивных 
законодателей моды, которые 

покупают роскошь, чтобы 

покрасоваться, до «классиков», 
которым нравится приобретать 

неподвластные времени вещи от 
брендов с хорошей репутацией и 

историей – каждый сегмент 

определяется различными факторами.

Наша сегментация поможет брендам 

понять мотивы их целевой аудитории, 
адаптировать коммуникации для 

каждого сегмента, и подобрать медиа, 

которые лучше всего подходят для 
общения с потребителем.

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ

ПСИХОЛОГИЧЕСКИХ ФАКТОРОВ 

ПОЗВОЛЯЕТ ПОЛУЧИТЬ

БОЛЕЕ ДЕТАЛЬНУЮ КАРТИНУ.

ИЗУЧЕНИЕ МОТИВАЦИИ И

LUXURY-БРЕНДОВ?

Самая актуальная сегментация

https://www.ipsos.com/ru-ru/kto-takie-pokupateli-luxury-brendov
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[ОНЛАЙН-СЕССИЯ] IPSOS

СИЛЫ КЛИЕНТСКОГО ОПЫТА: КАК 

ЭМОЦИИ ДРАЙВЯТ NPS

Григорий Бондаренко, Ipsos в России 

Татьяна Шечкова, Ингосстрах

Правильные ингредиенты для 
построения прочных отношений с 

клиентами – не только 
функциональные, но и эмоциональные. 

Поговорим о том, как важно быть 

Справедливым, когда важен Статус и 
как найти Удовольствие в страховании.

ИССЛЕДОВАНИЯ СОТРУДНИКОВ: 
ЭВОЛЮЦИЯ ПОДХОДА К 

ИССЛЕДОВАНИЮ ВОВЛЕЧЕННОСТИ

Вера Орлова, Ipsos в России

Что происходит на рынке труда сегодня 

и как исследования сотрудников могут 
помочь бизнесу.

MYSTERY SHOPPING КАК 
ИНСТРУМЕНТ УПРАВЛЕНИЯ 

КЛИЕНТСКИМ ОПЫТОМ

Ольга Корчагина, Ipsos в России

СМОТРЕТЬ ЗАПИСЬ ВЕБИНАРА

О КЛИЕНТСКОМ ОПЫТЕ

Силы клиентского опыта, исследования сотрудников и др.

В фокусе онлайн-сессии:

https://www.youtube.com/watch?v=QfTdEFLWMgw
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ОТНОШЕНИЕ К ШКОЛЕ

В честь первого дня учебного года 

делимся данными регулярного 
исследования New Generation, 

изучающего предпочтения детей и 

подростков 4-15 лет. Что мы узнали об 
отношении детей к школе и об онлайн-

образовании?

Только каждый третий ребёнок ходит в 

школу с удовольствием. Ученики 

начальных классов не только ходят в 
школу намного охотнее, чем учащиеся 

средней школы, но и чаще стараются 
учиться лучше. Доля девочек, 

стремящихся хорошо учиться, 

значительно выше (76%), чем 
мальчиков (63%).

Доля тех, кто ходит в школу ради 
общения с друзьями, составляет 66% 

без значимых отличий между 

мальчиками, девочками и учащимися 

младших и средних классов. Однако за 

год доля детей, которые ходят в школу 
ради друзей, увеличилась на 4 пп.

Школьники часто используют интернет 

для обучения. Так 78% детей из 5-9 
классов часто ищут во всемирной 

паутине информацию для учебы, 29% 
учились в онлайн-школах или 

занимались с репетитором онлайн и 

25% смотрели обучающие программы 
или участвовали в онлайн-олимпиадах. 

Доля младшеклассников, использующих 
интернет для учебы, намного меньше, 

однако почти каждый второй часто 

прибегает к его помощи при обучении.

При этом и ученики средней школы, и 

младшеклассники часто используют 
интернет для общения в мессенджерах 

и социальных сетях, а также для 

участия в онлайн-играх.

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ

ЧАСТО ИЩУТ В ИНТЕРНЕТЕ

ИНФОРМАЦИЮ ДЛЯ УЧЕБЫ .

Только каждый третий ходит в школу с удовольствием

78% ДЕТЕЙ ИЗ 5 -9 КЛАССОВ

В РОССИИ

https://www.ipsos.com/ru-ru/new-generation-tolko-kazhdyy-tretiy-rebyonok-khodit-v-shkolu-s-udovolstviem
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ГЛОБАЛЬНЫЙ ВЗГЛЯД

Аборты – деликатная тема, в какой бы 

точке мира вы ни находились. 

Исследование Ipsos показало, что в 

среднем 59% опрошенных в 27 

странах считают, что аборты должны 
быть легальными во всех или 

большинстве случаев, 
противоположного мнения 

придерживаются 26%. 

Мнения разнятся в зависимости от 
обстоятельств. В среднем по миру 80% 

считают, что аборт должен быть 
легальным, если беременность 

угрожает жизни или здоровью 

женщины, 76% – если беременность 
является результатом изнасилования, 

и 67% – если ребенок, скорее всего, 
родится с ограниченными 

возможностями или проблемами со 

здоровьем. Законность аборта на 
сроке беременности в 6 недель 

поддерживают 62%, но при сроке       

20 недель показатель падает до 27%. 
Неодобрение правового статуса 

абортов на сроке 20 недель в Перу 

достигает 75%.

В среднем поддержка абортов среди 

женщин выше, чем среди мужчин, она 
также выше среди людей с высшим 

образованием, по сравнению с теми, 

кто его не имеет. 

При этом почти треть (32%) в среднем 

считают, что женщина должна быть 
наказана за совершение нелегального 

аборта. Многие считают, что должно 

быть и наказание для человека, 
который проводит процедуру (44%), и 

для того, кто помогает ее организовать 
(42%). Здесь также проявляется 

гендерный разрыв: поддержка 

наказания среди мужчин выше, чем 
среди женщин.

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ

В СРЕДНЕМ 59% В 27 СТРАНАХ

СЧИТАЮТ, ЧТО АБОРТЫ ДОЛЖНЫ 

БЫТЬ ЛЕГАЛЬНЫМИ ВО ВСЕХ

ИЛИ БОЛЬШИНСТВЕ СЛУЧАЕВ. 

Новое исследование в 27 странах

НА АБОРТЫ

https://www.ipsos.com/en/global-advisor-abortion-2022
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ГЛОБАЛЬНЫЙ ИНДЕКС

Выпуск «Global Trustworthiness Index

2022» отражает доверие к профессиям 
в 28 странах. В этом году врачи 

оказались на первом месте (59%), за 

ними следуют ученые (57%), а затем 
учителя (52%).

На последнем месте международного 
списка находится профессия политика. 

Мы видим, что в среднем по миру 

только 12% доверяют политикам. На 
втором месте с конца находятся 

государственные деятели – 16%. 
Примерно на одном уровне с ними и 

руководители рекламных компаний, 

которым доверяет 18%.

Уровень доверия к врачам и ученым 

вырос в 2021 году, достигнув 64% и 
61% соответственно. Однако за год 

показатель снизился: у врачей до 59% 

(на 6 пп меньше), а у ученых – до 57% 
(на 8 пп меньше).

Мы видим некоторые интересные 

различия по уровню доверия к врачам в 
разных странах. В Венгрии за год 

доверие к врачам упало на 21 пп. 

Аналогично, в Польше доверие к ним 
упало на 16 пп. На данный момент 

существует четыре страны, где менее 
половины населения считают, что 

врачи заслуживают доверия: Южная 

Корея, Япония, Венгрия и Польша. В 
2021 году такой низкий уровень 

доверия к врачам был только в одной 
стране – Южной Корее.

Учителя уже четвертый год прочно 

удерживают третью позицию, причем 
Китай дает им самую высокую оценку 

(66%), за ним следуют Бразилия (64%) 
и Чили (63%). К странам с наименьшим 

уровнем доверия к этой профессии 

снова относятся Япония, Южная Корея 
и Польша (17%, 31% и 34%). 

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ

ЗАНИМАЮТ ТРЕТЬЮ ПОЗИЦИЮ

В РЕЙТИНГЕ ДОВЕРИЯ.

УЧИТЕЛЯ УЖЕ ЧЕТВЕРТЫЙ ГОД

Кому доверяет мир?

https://www.ipsos.com/en/global-trustworthiness-index-2022
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ЧТО БЕСПОКОИТ МИР?

Инфляция – проблема №1 пятый месяц подряд

39% по всему миру говорят, что 

инфляция – одна из самых серьезных 
проблем, затрагивающих их страну 

(год назад – 13%). Проблема роста цен 

занимает первое место из 18 уже 
пятый месяц подряд. 

Несмотря на то, что в исследовании 
«What Worries the World» 

обеспокоенность инфляцией уже 

достигла своего рекордного уровня, в 
этом месяце показатель продолжил 

расти в 16 странах, и более всего в 
Саудовской Аравии (+26 пп), Мексике 

(+10 пп) и Польше (+8 пп). Эта 

проблема стоит на первом месте в 11 
странах: Аргентине, Австралии, 

Канаде, Франции, Германии, 
Великобритании, Польше, Саудовской 

Аравии, Южной Корее, Турции и США.

Завершают пятерку глобальных 
проблем обеспокоенность бедностью и 

социальным неравенством (31%), 
безработицей (27%), преступностью 

и насилием (26%) и финансовой / 

политической коррупцией (25%).

Изменение климата поднялось на 7-е 

место. В среднем по миру 17% говорят, 

что это главная проблема в их стране. 
Поскольку в Европе этим летом 

установились рекордные температуры, 
мы наблюдаем двузначный рост 

беспокойства в Испании (+12пп), 

Великобритании (+11пп) и Франции 
(+10пп). В Германии этот показатель 

вырос на 6пп по сравнению с 
предыдущим месяцем.

Беспокойство по поводу коронавируса

растет 2-й месяц подряд: 16% по всему 
миру считают его главной проблемой 

(+2 пп). Наибольший рост в августе 
произошел в трех странах-лидерах по 

беспокойству из-за Covid-19: Японии 

(+22 пп), Южной Корее (+18 пп) и 
Австралии (+11 пп). Каждый второй 

житель Японии считает пандемию 
одной из основных причин 

беспокойства.

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ

БЕСПОКОЙСТВА ПО ПОВОДУ ИНФЛЯЦИИ,

В 16 СТРАНАХ ЭТОТ ПОКАЗАТЕЛЬ

ПРОДОЛЖАЕТ РАСТИ.

НЕСМОТРЯ НА РЕКОРДНЫЙ УРОВЕНЬ

https://www.ipsos.com/en/what-worries-world-august-2022
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Ipsos выяснял, чем гордится островная страна. 

Национальная служба здравоохранения прочно 
заняла первую позицию: 55% гордятся ею. Но это 

на 7 пп меньше, чем в апреле 2022 года.

На втором месте – история Великобритании, 
которой гордятся 33%. Этот повод для гордости 

особенно свойственен людям среднего и старшего 
возраста, консерваторов и сторонников брексита.

Королевская семья занимает третье место с 28% –

на 3 пп меньше, чем в апреле, – а вооруженными 
силами гордятся 24%. Культура/искусство и 

демократия выросли на 3 и 2 пп соответственно. 

Также был составлен рейтинг положительных черт 

британцев: юмор выбрали 47%, хорошие манеры –

38%, веру в то, что Британия – дружелюбная 
страна – 33%.

Но 41% считает, что невежество в отношении 
других культур – худшая черта их нации.

В связи с рекордными температурами по всему 

миру, мы узнали мнение населения о 
«чрезвычайной климатической ситуации»: кто, по их 

мнению, несет ответственность и что нужно делать.

68% опрошенных из 31 страны мира обеспокоены 

последствиями изменения климата.

84% опрошенных заявили, что важно, чтобы их 

страна перешла от ископаемого топлива к более 
экологичным и устойчивым источникам энергии.

70% в среднем считают, что люди должны 
действовать сейчас, чтобы не подвести будущие 

поколения. 68% говорят, что если предприятия и 
правительства не будут действовать сейчас, они 

подведут своих клиентов и граждан.

При этом только 41% будут есть меньше мяса или 

заменят его какой-либо альтернативой.

Ipsos в Перу провел исследование отношения 

перуанцев к разным способам оплаты.

Наличные – самый популярный способ оплаты в 

Перу, причем большинство использует их в 

качестве единственного способа совершения 
покупок или платежей (56%), а 89% используют их 

как один из способов оплаты.

Треть перуанцев расплачиваются дебетовой картой 

(33%), чаще всего потому что это позволяет им 

ускорить процесс (75%) и потому что они хотят 
использовать меньше наличных (68%). 

Только 8% говорят, что пользуются мобильными 
платежами, так это удобнее всего. Однако 56% 

готовы использовать мобильные платежи в 

ближайшие месяцы.

68% опрошенных заявили, что использовали бы 

больше вариантов оплаты, если бы знали, как это 
правильно делать.

SHORTCUTS

Гордость Британии Способы оплаты в Перу Data Dive: Изменение климата

УЗНАТЬ БОЛЬШЕ УЗНАТЬ БОЛЬШЕ УЗНАТЬ БОЛЬШЕ

https://www.ipsos.com/en-uk/what-makes-us-proud-be-british
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2022-08/Ipsos%20Udapte%20-%20Payment%20options.pdf
https://www.ipsos.com/en/data-dive-how-people-feel-about-climate-change-and-what-do-about-it
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ДАЙДЖЕСТ ОПРОСОВ

РОССИЯ: 29% детей учились в онлайн-

школах или занимались с репетитором 
онлайн. 

Результаты опросов Ipsos, проведенных за прошедший месяц по всему миру.

ИРЛАНДИЯ: 8 из 10 взрослых слушают 

радио каждый будний день, среднее время 
прослушивания – четыре часа в день. 

ДАНИЯ: Здравоохранение (36%) и 

изменение климата (34%) считаются 
самыми серьезными проблемами в Дании.

ТАИЛАНД: 95% тайцев говорят, что рост 

цен повлиял на них, в том числе 55% 
считают, что повлиял сильно.

ВЕЛИКОБРИТАНИЯ: 51% за проведение 

всеобщих выборов в этом году, как только 
новый премьер-министр займет свое место 

НОРВЕГИЯ: Почти каждый второй (47%) 

делает физические упражнения по крайней 
мере три дня в неделю.

ЧЕХИЯ: 58% считают, что школы уделяют 

мало или вообще не уделяют внимание 
финансовой грамотности. 

ВЕНГРИЯ: Озеленение жилой среды 

считается 1-й и самой важной задачей для 
улучшения качества воздуха в городах. 

НИДЕРЛАНДЫ: 18% с низкими доходами, 

сокращая расходы из-за инфляции, 
делают это за счет приемов пищи. 

АВСТРИЯ: За последние 3 месяца каждый 

десятый авиапутешественник пострадал 
из-за неожиданной отмены рейсов. 

Посетите Ipsos.com, чтобы найти самые 

актуальные результаты исследований.

США: Только 1 из 5 говорит, что вопрос об 

абортах не повлияет на его голос на 
ближайших промежуточных выборах.  

https://www.ipsos.com/ru-ru/new-generation-tolko-kazhdyy-tretiy-rebyonok-khodit-v-shkolu-s-udovolstviem
https://www.ipsos.com/en-ie/ipsosjnlr-20222-summary-results
https://www.ipsos.com/da-dk/what-worries-denmark-juli-2022
https://www.ipsos.com/en-sg/pandemic-concerns-recede-while-rising-prices-drive-value-driven-purchases-across-se-asia-ipsos
https://www.ipsos.com/en-uk/half-support-election-taking-place-once-new-prime-minister-place
https://www.ipsos.com/nb-no/ukens-tall-32-naer-1-av-2-gjor-en-form-trenings-eller-mosjonsaktivitet-minst-tre-dager-i-uka
https://www.ipsos.com/cs-cz/financni-gramotnost-mirne-vzrostla-inflace-ohrozuje-rodinny-rozpocet-vetsiny-cechu
https://www.ipsos.com/hu-hu/magyarok-zold-teruletek-bovitesevel-javitanak-varosok-levegojet
https://www.ipsos.com/nl-nl/peiling-boerenprotesten-inflatie-asielcrisis-pride
https://www.ipsos.com/de-at/reisestorungen-jeder-dritte-flug-und-bahnreisende-betroffen
https://www.ipsos.com/en
https://www.ipsos.com/en-us/news-polls/August-2022-ABC-news-poll
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Вся информация из нового выпуска находится в 

открытом доступе.

Выпуски Ipsos Update можно найти на наших 

сайтах и в социальных сетях.

Свои комментарии и идеи вы можете 

направлять по адресу IKC@ipsos.com

www.ipsos.ru

@Ipsos

КОНТАКТЫ

14 ‒ 


