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CIELE VYSKUMU PRISTUP
Cielom $tudie je poskytnut pohlad na to, ako Tato Studia je prvym vystupom z dihodobého projektu Ipsos
spotrebitelia a spotrebitel’ky na Slovensku vnimaju Consumer Sentiment Tracking.

svoju finanénu situaciu v kontexte bezprecedentne

vysokej inflacie. » |psos Consumer Sentiment Tracking je kontinualny

vyskum zamareny na spotrebné nalady obyvatelov

= ZvySovanie cien je v tejto Studii prepojené so na Slovensku. Zber dat bude realizovany na kvartalnej
skumanim d'alSich tém, ktorymi su fudia na baze, prva vina bola realizovana v poslednom
Slovensku znepokojeni. septembrovom tyzdni 2022.

= Udajeo pohl’adve spotrebitelov porovnavame s datami = Jeho vysledky su reprezentativne na on-line populaciu
publikovanymi Statistickym uradom SR, Narodnou Slovenska vo veku 18 az 65 rokov na vzorke 1 000
bankou Slovenska a taktiez s vysledkami prieskumov respondentov.
v inych krajinach. = Niektoré otazky nadvézuju na nase predchadzajlice

= Svoju pozornost venujeme nielen vnimaniu sucéasnej kontinualne vyskumné Studie a umoznuju tak sledovat
situacie, ale aj pohladu spotrebitelov na buduci strednodobé trendy.
VYVOj.
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HLAVNE ZISTENIA

RASTUCE CENY, VOJNA NA RASTUCE CENY BYVANIA A POTRAVIN
UKRAJINE A RIZIKO CHUDOBY SU PRE SPOTREBITELOV

ROZHODUJUCE

...su tri najsilnejSie obavy spotrebitefov na Slovensku.
Covid 19 radi medzi svoje najvacsie obavy uzlen 7 %
opytanych.

Byvanie a potraviny tvoria v priemere 44 % vydavkov
domacnosti na Slovensku. Obe kategdrie zaznamenavaju
najvyssiu mieru inflacie a zaroven sa ich dalSieho

_ i — zdraZovania obava najviac spotrebitelov.

INFLACIA JE REKORDNA, ALE NIZSIA

NEZ V CR Cl MADARSKU

MNOHI SA OBAVAJU ZDRAZOVANIA V

OBLASTI ZDRAVOTNEJ
Medziro€ny narast spotrebitel'skych cien dosiahol v STAROSTLIVOSTI

septembri rekordnu vysku 14,2 %.

...a to aj napriek aktualne relativne nizkej miere inflacie v

REALNE MZDY KLESAJU tejto kategorii

CELKOVE VNIMANIE OSOBNEJ
EKONOMICKEJ SITUACIE A KONDICIE

V roku 2022 v désledku vysokej inflacie klesali realne
mzdy.

EKONOMIKY JE NA SLOVENSKU
NEGATIVNE

Tento sentiment je ale pritomny na celom svete pricom v
medzinarodnom porovnani sa na Slovensku menej obavame
straty zamestnania.




CO ZNEPOKOJUJE
SPOTREBITELOV?

» Aké su aktualne najvacsie obavy spotrebitefov na
Slovensku ?

- LiSia sa tieto obavy v porovnani so svetom?

OBAVY Z INFLACIE

- Do akej miery sa spotrebitelia obavaju narastu cien v
jednotlivych kategoériach?
 V akych oblastiach eSte m6zu nieco usetrit?

= V akych oblastiach bude mat’ d'alSie navySovanie
cien najvacsi dopad na kvalitu ich Zivota?

INFLACIA A JEJ VNIMANIE

« Ako sa realne vyvija inflacia na Slovensku?

« Ako vnimaju inflaciu spotrebitelia a ako sa ich
vnimanie liSi od realneho vyvoja?

OBAVY Z COVID-19

- Ako momentalne vyzeraju obavy z COVID-19?
« Aké su obavy zo straty zamestnania kvoli COVID-19?

PENAZENKA SPOTREBITELOV

» Ako su na tom prijmy a vydavky domacnosti?

VNIMANIE EKONOMICKEJ
SITUACIE

« Ako spotrebitelia vnimaju celkovi ekonomicku situaciu?
» Ako vnimaju svoju ekonomicku situaciu?




CO ZNEPOKOJUJE
SPOTREBITELOV?

« Aké su aktualne najvacsie obavy spotrebitelov na
Slovensku ?

« LisSia sa tieto obavy v porovnani so svetom?




CO ZNEPOKOJUJE 'UDI NA SLOVENSKU?

V sucasnosti trapi slovensku populaciu najviac inflacia a s nou suvisiaci medzinarodny vojensky konflikt, chudoba a
socialne nerovnosti. Aj napriek nizkym obavam z ochorenia COVID-19 je pomerne vysoky podiel I'udi znepokojeny
kvalitou a dostupnost’ou zdravotnej starostlivosti. TOP 5 uzatvaraju obavy z nezamestnanosti.

—8—|nflacia —@=Medzinarodny vojensky konflikt —@=Chudoba a socialne nerovnosti —@=Kvalita a dostupnost zdravotnej starostlivosti —#=Nezamestnanost —#=Koronavirus (COVID-19)

Porovnanie
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Vojensky konflikt
na Ukrajine 24.2.2022
Otazka: Q2. Ktoré z nasledujucich oblasti Vas najviac znepokojuju?
*Medzinarodny vojensky konflikt bol pridany vo vine 2022-09. Z 18 meranych obav zobrazenych TOP5 obav v poslednej vine + COVID-19.

Baze: N=1000
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022




CO ZNEPOKOJUJE 'UDIi NA SLOVENSKU A VO SVETE?

Okrem obav plynucich z inflacie, vojny na Ukrajine a s tym suvisiaci pokles zivotnej urovne l'udi na Slovensku v
porovnani so svetom CastejSie trapi aj kvalita a dostupnost’ zdravotnej starostlivosti, ¢i moralny upadok spoloénosti.

m Slovensko m Eurdpa (14 krajin) m Svet (36 krajin)
Vyrazneé zmeny vo vnimani inflacie Aj napriek tomu, Ze ludia na Slovensku pocituju vy$8iu mieru ohrozenia v stvislosti
ako ohrozenia od juna 2022: s inflaciou, & nedalekym vojenskym konfliktom na Ukrajine, patri Slovensko stale k
: SveF: +3 pomerne bezpecnym krajinam sveta, s relativne nizkou uroviou kriminality a
* Europa: +5 nezamestnanostou, pomerne vysokym $tandardom socialneho zabezped&enia a
* Velka Britania + 11 Zivotnej urovne, prijatelnym vzdelavacim systémom, akceptovanym dariovom

zatazenim a relativne nizkou mierou korupcie.
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Infldcia  Medzin. Chudoba Kuvalita a Nezames- Klimatickd Moralny Korupcia ZloCin a Poskodz. Vzostup Miera Korona- Teroriz- Kvalitaa  Kontrola Dostup- Podpora

vojensky a socialne dostupn. tnanost zmena  Upadok nasilie Zivotného extrémiz- dafiového  virus mus  dostupnost imigracie nost ohroze-
konflikt nerovnosti zdravotnej prostredia mu zataZenia (COVID- vzdelania pbéZiCiek nych a
starostlivo 19) znevyhod
sti nenych
skupin
Otazka: Q2. Ktoré z nasledujucich oblasti Vas najviac znepokojuju
Béza: N=1000 (SR) / 19 000 (36 krajin celosvetovo) Q
Ako citat: V Signifikantne vy$si alebo nizsi nez Svet na 95% hladine spolahlivosti.
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022; Ipsos Global Advisor: What Worries the World, september, 2022.



https://www.ipsos.com/en/global-advisor
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Posun od 2022-06

Spotrebitelia, pre ktorych je Inflacia jednou z troch najvéacsich obav. Posun v percentualnych bodoch. Posun je zobrazeny len pri krajinach s dostupnymi datami z 2022-06.

OBAVY Z INFLACIE: DETAILNE
) Argentina
e NP e e Cesko
Najvacsie obavy z inflacie pocit'uju Pudia irsko
v Pol'sku (67 %) a Argentine (65 %). V oboch Verkégiff;n'jg
krajinach obavy v poslednom kvartali mierne Singapur
vzrastli (o 3 %). Madarsko
Kanada
Vysokl mieru obavy pocit'uji aj Fudia v Ceskej 5'°Vegf]'i‘lg
republike (59 %), ktora sa umiestnila na tretej Nemecko
priecke. Belgicko
USA
Na rovnakej trovni (56 %) d’'alej nasleduiju A
Turecko (+1 %), Velka Britania (+11 %), Rumunsko
Singapur a Mad'arsko (+4 %). Francizsko
Spanielsko
V porovnani s ostatnymi krajinami sveta sa e
Slovensko nachadza v prvej polovici, pricom Kolumbia
slovenska populacia pocit'uje nadpriemerné ';g'gnd:k"oc’
obavy z inflacie (51 %). Peru
Thajsko
Juhoafricka Republika
Brazilia
Japonsko
Izrael
Cina
o o Svédsko
~ Spojené Arabské Emiraty
Indonézia
India
Saudska Arabia
Otazka: Q2. Ktoré z nasledujtcich oblasti Vs najviac znepokojujii? INFLACIA
Baza: N=1000 (SR) / 19 000 (36 krajin globalne)
Ako Ccitat:
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022; Ipsos Global Advisor: What Worries the World, september, 2022.
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OBAVY Z MEDZINARODNEHO VOJENSKEHO KONFLIKTU: POROVNANIE KRAJIN g

Obavy z medzinarodného vojenského konfliktu s globalne najvyssie v krajinach strednej Eurépy.

Vojensky konflikt na Ukrajine a taktiez

s tym suvisiaca nestabilita na trhu s

energiami je silnym zdrojom obav v

- Eurdpe, najma blizko susediacich =
Statov. -

Vojensky konflikt na Ukrajine méze
ohrozit’ spotrebitelov na Slovensku nielen
rizikom, Ze ozbrojené boje sa rozsiria na
uzemie inych Statov, ale aj dalSimi
dopadmi, ktoré su s nim spojené — najma
nedostatkom zemného plynu a s tym
spojenym vyraznym narastom cien
energii, Co ma za nasledok celkové
zvySenie cien tovarov a sluZieb.

Druhy lokalny zdroj obav je mozné
pozorovat v regione vychodnej
Azie — hrozba vojenského konfliktu
spojena so Severnou Kéreou a
vztahom Ciny k Taiwanu.

Otazka: Q2. Ktoré z nasledujucich oblasti Vas najviac znepokojujiu? Vysledky za polozku Medzinarodny vojensky konflikt.
Baza: N=1000 (SR) / 19 000 (36 krajin globalne)
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022; Ipsos Global Advisor: What Worries the World, september, 2022.
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INFLACIA A JEJ VNIMANIE

« Ako sa realne vyvija inflacia na Slovensku?

« Ako vnimaju inflaciu spotrebitelia a ako sa ich
vnimanie lisi od realneho vyvoja?

10 Ipsos/




VYVOJ INFLACIE PODI’A EUROSTATU

Narast miery medziro¢nej inflacie sa v septembri tohto roka na Slovensku mierne stabilizoval, v Mad’arsku naopak
akceleroval. Slovensko a Rakusko ako krajiny eurozény dosahuju nizsiu uroven inflacie nez Cesko a Mad’arsko.

==CR ——Rakisko ——Madarsko ——Slovensko

——
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2018 2019 2020 2021 2022
Ukazovatel: Harmonized Index of Consumer Prices - monthly data (annual rate of change). Classification of individual consumption by purpose (COICOP)
Ako citat* % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnhakému mesiacu predchadzajiceho roku
Zdroj: Eurostat
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VYVOJ INFLACIE PODI'A SUSR

Podrla udajov Statistického Gradu SR inflacia postupne narastala uz v druhej polovici minulého roka. Najvy$siu uroven

inflacie aktualne pozorujeme pri kategorii potraviny a nealkoholické napoje. Naopak najnizsi narast spotrebitel'skych cien
sa prejavil pri odevoch a obuvi. V septembri 2022 sa medziroéna hodnota inflacie pohybovala na urovni 14,2 %

==_Jhrn

——Potraviny a nealkoholické napoje
——QOdevy a obuv

— Alkoholické napoje a tabak
——Byvanie, voda, elektrina, plyn a ostatné paliva

Doprava

1234567 891011121 2 3 4567 8 91011121 2 3 456 7 8 91011121 2 3 4 56 7 8 91011121 2 3 4 56 7 8 9

2018 2019 2020 2021 2022

Ukazovatel: Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovhakému mesiacu predchadzajtceho roku

Ako citat: % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajliceho roku
Zdroj: Statisticky urad SR




MEZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI'A SUSR

Medziro€na miera inflacie dosiahla v septembri 2022 rekordnych 14,2 %, ¢o predstavuje najvyssiu uroven za poslednych
22 rokov. Narast inflacie sa najviac prejavil predovsetkym medzi kategoriami zakladnych potravin, ale aj vo zvySenych

nakladoch na byvanie (najma pri pevnych palivach), ¢i doprave (kombinovana a letecka).

mmm Medziro&na miera inflacie (SUSR) —— Celkova medziroéna miera inflacie (SUSR)
Medzirocna inflacia polozky: Medziro&na inflacia polozky:
Oleje a tuky = 58,4 %, Chlieb a Pevné paliva= 33,6 %, Sluzby na
obilniny=27,1 %, Mlieko, syry a udrzbu a opravu obydlia = 21,3 %,
vajcia= 26,4 % Plyn= 20,1 %
23,3 Medziroéna inflacia polozky:

Kombinovana osobna doprava= 35,4 %
Letecka osobna doprava= 32,6 %.

1.6 14,9

14,2

: 12,7
11,4
l . i 3 3 :

Potraviny a  Byvanie, voda, Doprava Restauracie a Nabytok, bytové Rekreacia a Alkoholické  Posty a spoje  Zdravotnictvo
nealkoholické elektrina, plyn a hotely zariadenie a kultara napoje a tabak
napoje ostatné paliva bezna udrzba
domacnosti

4 N o A\

- = S B
Ukazovatel: Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku
Ako Citat” % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku
Zdroj: Statisticky urad SR
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VYVOJ INFLACIE PODL’A SUSR : TOP DETAILNEJSIE POLOZKY V SEPTEMBRI 2022

Najvyssi medziro€ny narast pozorujeme pri cenach olejov a tukov (+58,4 %). V pripade pohonnych hmét od jula inflacia
tychto poloziek klesa. Naopak inflacia pevnych paliv ma stupajuci trend.

—Uhrn ——Potraviny a nealko napoje ——Oleje a tuky —Pevné paliva ——Paliva a mazadla pre prostriedky osobnej dopravy

Prudky narast cien olejov a tukov suvisi
aj s rozsiahlym naru$enim dodavok v
dosledku ruskej invazie na Ukrajine,
ktora je globalnym exportérom 47,2
slnecnicového oleja.

58,4
53,8

Pokles priemernych
spotrebitelskych cien Natural 95
az na 1,074 /11 € a nafty na
1,010 € /11 v maji 2020.

S
0% —_— Narast priemernych spotrebitelskych
Y, T~ cien Natural 95 a motorovej nafty az na
1,946 € /11 v juli 2022.
\//_
1 2 3 4 56 7 8 9 10 1 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 122 1 2 3 4 5 6 7 8 9
2020 2021 2022
Ukazovatel: Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovhakému mesiacu predchadzajtceho roku
Ako citat: "4; vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku
Zdroj: Statisticky urad SR
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TOVARY A SLUZBY NAKUPOVANE SPOTREBITELMI

V domacnostiach byva bezné, ze niekto ma na starosti nakup potravin a niekto uhradu nakladov spojenych s byvanim.

Do dalsich analyz sme zahrnuli len tych respondentov a tie respondentky, ktori/é v uplynulych tyzdnoch platili za danu
polozku a maju prehlad’ o ich cenach.

m 'V uplynulych tyzdfioch poloZzku nakupovali alebo za nu platili

70
I 5I9 |

83

o1 47
33 -0
I l i 18

Potraviny a  Byvanie, voda, Oblecenie a Doprava Zdravie Stravovanie a Posta a Alkoholické Vybavenie Vzdelavanie Rekreacia a
nealkoholické energie, paliva obuv ubytovanie telekomunikacie napoje, tabak  bytu/domu, kultara
napoje zariadenie
domacnosti;

B & U & s X \ g =

Otazka: VI1. Kupovali ste v poslednych tyzdrioch nasledujtce poloZky alebo ste za ne platili?
Ako citat: % spotrebitelia, ktori uviedli, Ze si poloZzku v uplynulych tyzdrioch kapili &i za riu platili
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022
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STRUKTURA VYDAVKOV DOMACNOSTI NA SLOVENSKU PODLA SUSR

Najvaési podiel vydavkov domacnosti tvoria naklady na byvanie (23 %) a potraviny, ¢i nealkoholické napoje (21 %).
Celkovo tvoria tieto vydavky takmer polovicu vSetkych vydavkov domacnosti.

m Struktra vydavkov domacnosti

a4

21
13
l? ; . : :
H B " =
1
B B B == _

Potraviny a  Byvanie, voda, Doprava Rekreacia a Hotely, kaviarne Odievanie a Nabytok, bytové Posty a Zdravie Alkoholické Vzdelavanie
nealkoholické elektrina, plyn a kultura a reStauracie obuv vybavenie a telekomunikacie napoje a tabak
napoje paliva bezna udrzba
bytu
~f)

i \} Ol A

. o S T
Ukazovatel: Struktira periaznych vydavkov domécnosti (%) v roku 2019
Ako citat: Doplnok do 100 % je kategoria Rozlicné tovary a sluzby (v grafe nezobrazené)
Zdroj: Statisticky trad SR
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MEDZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI’A SPOTREBITELOV

Populacia na Slovensku najintenzivnejsie vnima rast cien potravin a stravovacich ¢i ubytovacich sluzieb, ale aj narast
nakladov na byvanie, €i vybavenia domacnosti.

m Ceny su podla spotrebitelov VYSSIE nez pred rokom (T2B) ® Ceny su podla spotrebitelov OVELA VYSSIE neZ pred rokom (T1B)

95

81

/8 7 76 7
5 75 -,
64
54
50
40 o
30
27 24 24 24 25

Potraviny a  Stravovanie a Byvanie, voda, Vybavenie Posta a Rekreacia a Zdravie Doprava Oblecenie a Alkoholické Vzdelavanie
nealkoholické ubytovanie  energie, paliva  bytu/domu, telekomunikacie kultara obuv napoje, tabak
napoje zariadenie

domacnosti;
P:g % ﬁ opravy Q C_W_Dj @—%o @ ?

- Heh
Otazka: VI2. Ked' sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyZzdrioch zaplatili za nasledujiuce polozky, st podla Vas ceny tychto poloZiek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, nizsie alebo priblizne na
rovnakej urovni ako PRED ROKOM?
Béza: Ludia, ktori si kupili danu kategoriu v poslednych tyzdrioch.
Ako Citat: % znazorriuje T1B=ovela vysSie a T2B=ovela vy$Sie +o nieco vysSie

17 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022



MEDZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI'A SPOTREBITELOV — DETAIL

Az 84 % spotrebitelov a spotrebiteliek, ktori/é v uplynulych tyzdnoch platili za naklady spojené s byvanim vnima narast
cien energii a povazuje tieto ceny za ovela vyssSie nez pred rokom.

m Ceny su podla spotrebitelov VYSSIE nez pred rokom (T2B) ® Ceny sU podla spotrebitelov OVELA VYSSIE neZ pred rokom (T1B)

76

22

Vyska hypotéky a dalSich splatok na zabezpecenie a

Elektricka a tepelna energia, plyn a ostatné paliva na Dovolenka s komplexnymi sluzbami (zabezpeéena
rekonstrukciu byvania

vykurovanie a ohrev teplej vody v domacnosti prostrednictvom cestovnej kancelarie)

O 0

Otazka: VI2b. Ked' sa dalej zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyZzdrioch zaplatili za nasledujice polozky, su podla Vas ceny tychto poloZiek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, nizSie alebo
priblizne na rovnakej trovni ako PRED ROKOM?
Baza: Ludia, ktori si kupili dant kategériu v poslednych tyZdrioch (Byvanie voda, energie, paliva; Rekreéacia a kultiara; Byvanie, voda, energie, paliva)

Ako citat: % znazorriuje T1B=ovela vysSie a T2B=ovela vy$Sie +o nieco vysSie
18 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022



MEDZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI'A SPOTREBITELOV A PODI'A SUSR V SEPTEMBRI 2022

Realny narast cien podra SU SR a vnimanie tohto narastu cien spotrebitefmi sa vo viacerych kategoériach lisi. Pri vaésine
sledovanych oblasti inflacia nedosahuje uroven celkovej miery inflacie. Jednoznac¢nu zhodu vo vnimani realneho a
subjektivheho narastu cien je mozné pozorovat’ pri potravinach a nealkoholickych napojoch, kde je narast cien najvyssi.

mmm \/nimané zvysenie (T2B) —Inflacia podra ddajov SU SR

23,3

\81% \ 2]0]

95
‘ 76 4s) 75

@
£
2
a
12,7 ‘
6,5
4,1
Potraviny a  ReStauracie a Ostatni Byvanie, voda, Nabytok, bytové Posty a spoje  Rekreaciaa  Zdravotnictvo Doprava Odevy a obuv  Alkoholické
nealkoholické hotely elektrina, plyn a zariadenie a kultura napoje a tabak
napoje ostatné paliva bezZna udrzba
domacnosti
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Otazka: VI2. Ked' sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyzdrioch zaplatili za nasledujice poloZky, su podla Vas ceny tychto poloziek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, niZsie alebo priblizne na
rovnakej urovni ako PRED ROKOM?
Ukazovatel: Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovnakému mesiacu predchadzajuceho roku
Baze: Ludia, ktori si kapili dant kategoriu v poslednych tyzdrioch.
19 Ako citat: % znazorriuje T2B=ovela vysSie + o niec¢o vy$sie. % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku

Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022, Statisticky trad SR
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MEDZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI’A SPOTREBITELOV PODI'A SU SR

Medzi kritické oblasti patria najma potraviny, nealkoholické napoje, byvanie, ¢i doprava. Pri tychto kategoériach je narast
cien najvyssi, pricom ludia tento narast aj pomerne silno pocit'uju.

20

Otazka:

Baza:
Ako citat”
Zdroj:

”,

INFLACIA PODLA SU SR

rs

REALNE VYSSi NARAST, ALE REALNE VYSSi NARAST A
SPOTREBITELIA HO NEVNIMAJU SPOTREBITELIA HOOVNiMAJi
Potraviny a -

nealkoholické napoje *__|

@ Byvanie, voda, elektrina,
plyn a ostatné paliva
Doprava
(o—o Pop

Nabytok, bytové zariadenie a B% N Restauracie a hotely

bezna udrzba domacnosti

Alkoholickeé napoje a tabak
NPoéty a telekomunikacie

Zdravotnictvo

Odevy a obuv REALNE NIZSi NARAST, ALE

SPOTREBITELIA VNIMAJI VYSOKY

INFLACIA PODL'A SPOTREBITELOV

VI2. Ked sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyZzdrioch zaplatili za nasledujice poloZky, st podla Vas ceny tychto poloziek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, niZsie alebo priblizne na
rovnakej urovni ako PRED ROKOM? Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku

Ludia, ktori si kupili dant kategoriu v poslednych tyzdrioch.

% znazorriuje T2B=ovela vyssie + o nieco vyssie. % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku

Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022; Statisticky tirad SR




21

PENAZENKA SPOTREBITELOV

« Ako su na tom prijmy a vydavky domacnosti?

Ipsos/



VYVOJ NOMINALNEJ A REALNEJ MZDY PODLA SU SR

Priemerna hruba mzda na Slovensku od poklesu v Q3 2021 sice opat’ rastla, avSak realna mzda vd’aka vysokej inflacii od
Q4 2021 klesala. Priemerna realna mzda v druhom stvrtroku medziroéne poklesla o 4,5 %.

[ Priemerna hruba nominalna mzda ——Medziro&na zmena priemernej NOMINALNEJ mzdy ——Medziroéna zmena REALNEJ priemernej mzdy

A/A\l

12%
1400 €
9,7

1291€ 10%

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
2018 2019 2020 2021 2022

Ukazovatel: Vyvoj priemernej hrubej mesacnej mzdy, medzirocna zmena priemernej nominalne j/ redlnej mzdy — Stvrtrocné udaje
Zdroj: Statisticky urad SR
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VYVOJ REALNYCH TRZIEB MALOOBCHODU PODI’A SU SR

V aktualnom obdobi je mozné pozorovat’ medziro€ny pokles realnych maloobchodnych trzieb (- 4,9 % celkovo MO).
Oproti prechadzajucemu roku klesa dopyt a slovenské domacnosti nakupuju od maja stale menej tovarov.

=== Maloobchod spolu (okrem morovych vozidiel) Predaj a servis motorovych vozidiel —— Hyper a supermarkety

Potraviny, napoje, tabak —— Pohonné hmoty —— Obuv, textil, drogéria

—— Internetovy/zasielkovy predaj

O% ) -

Druhy lockdown (17.12.2020 az 15.5.2021).
Mierny narast oproti obdobiu 1. lockdownu,

. dopyt je vSak stale oslabeny.
Prvy lockdown (12. 3 — 22. 4 .2020).

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 &5 6 7 8 9

2020 2021 2022
Ukazovatel: Zmena trzieb bez DPH v maloobchode a za predaj a opravy motorovych vozidiel. OCistené o sezénne vplyvy. Medzirocna zmena v stalych cenach
Ako citat: Indexy st pocitané zo stalych cien so zohladnenim inflacie

Zdroj: Statisticky trad SR
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OBAVY Z INFLACIE

Do akej miery sa spotrebitelia obavaju narastu cien v
jednotlivych kategoriach?

« V akych oblastiach este mézu nieco usetrit'?

« V akych oblastiach bude mat’ d’alsie navysovanie
cien najvacsi dopad na kvalitu ich zivota?

Ipsos /



OCAKAVANIA ZVYSENIA VYDAVKOV DOMACNOSTI

Viac ako dve tretiny Sloveniek a Slovakov o¢akavaju, ze v nasledujucich troch mesiacoch sa ich vydavky v domacnosti
budu aj nad’alej zvySovat'. Tretina si mysli, ze toto zvySenie vel'mi pociti.

m Spotrebitelia o&akavaju, Ze sa ich celkové vydavky ZVYSIA m Spotrebitelia odakavaju, Ze sa ich celkové vydavky VELMI ZVYSIA

V predchadzajucej vine sa prieskum
na Slovensku nerealizoval

2022-06 2022-09 2022-12
Otazka: OG1. Do akej miery oakavate, Ze sa zmenia celkové vydavky Vasej domacnosti v nasledujicich 3 mesiacoch?
Baza: N=1000
Ako citat: % znazorriuje T1B=Velmi sa zvysia a T2B=Velmi sa zvy$ia+ Trochu sa zvysia
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022
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OBAVY SPOTREBITELOV Z DALSIEHO NARASTU CIEN

Spotrebitelia na Slovensku sa v najblizSich mesiacoch najviac obavaju rastu cien v oblasti nakladov na byvanie, s
ktorymi suvisia najma ceny energii, ale aj zvysSujucich sa cien potravin a nealkoholikoch napojov.

m Spotrebitelia sa VELMI OBAVAJU nérastu cien v nasledujucich mesiacoch (T1B)

79 78 26
68 66
38
31 28 28
19

m Spotrebitelia sa OBAVAJU narastu cien v nasledujlcich mesiacoch (T2B)

97 095
52 o1 88 87
78
63
54
43 44 42

Byvanie, voda, Potravinya Restauracie a Zdravotnictvo Nabytok, bytové  Doprava Vzdelavanie Posty a Odevy a obuv  Rekreacia a Alkoholické

elektrina, plyn a nealkoholické hotely zariadenie a telekomunikacie kultara napoje a tabak

ostatné paliva napoje bezna udrzba

domacnosti
o B K o T o AW
S bh

Otazka: VI3. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najblizSich mesiacoch platit’ za nasledujuce poloZzky?
Baza: Ludia, ktori si kapili dant kategoriu v poslednych tyzdrioch.
Ako citat: % znazorriuje T1B=velmi sa obavaju a T2B=velmi sa obavaju + trochu sa obavaju
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022
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OBAVY SPOTREBITELOV Z DALSIEHO NARASTU CIEN — DETAIL

Prevazna vacésina ludi, ktori v poslednych tyzdnoch platili za naklady spojené s byvanim sa obava d’'alSieho zvySovania
cien energii, z toho 76 % pocit'uju velké obavy zo zvySovania cien.

m Spotrebitelia sa OBAVAJU nérastu cien v nasledujicich mesiacoch (T2B) m Spotrebitelia sa VELMI OBAVAJU nérastu cien v nasledujtcich mesiacoch (T1B)

96

Elektricka a tepelna energia, plyn a ostatné paliva na Vyska hypotéky a d’alSich splatok na zabezpeéenie a Dovolenka s komplexnymi sluzbami (zabezpeéena
vykurovanie a ohrev teplej vody v domacnosti rekonstrukciu byvania prostrednictvom cestovnej kancelarie)

O 0

Otazka: VI3b. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najbliZzsich mesiacoch platit’ za nasledujuce polozky?
BazA: Ludia, ktori si kupili dant kategériu v poslednych tyZdrioch (Byvanie voda, energie, paliva; Rekreéacia a kultiara; Byvanie, voda, energie, paliva)

Ako citat” : % znazorriuje T1B=velmi sa obavaju a T2B=velmi obavaji + trochu sa obavaju

Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022
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OBAVY SPOTREBITELOV Z DALSIEHO NARASTU CIEN

Potraviny a byvanie su opat’ najkritickejSimi oblastami, v ktorych obava z dalSieho zvySovania rezonovala v porovnani s
ostatnymi kategoriami najsilnejSie. Aj napriek relativnej nizkej aktualnej inflacii sa 'udia tiez obavaju aj zdrazovania v
oblasti zdravia.

REALNE VYSSi NARAST, ALE SPOTREBITELIA REALNE VYSSi NARAST A
SA HO TAK VELMI NEOBAVAJU SPOTREBITELIA SA HO OBAVAJU
= Potraviny a
R ¢_] nealkoholické napoje

v

@ Byvanie, voda, elektrina, plyn
a ostatné paliva
Doprava Fl%o—o .

Nabytok, bytové zariadenie Gl Y/ Restauracie a
a beZna udrzba domacnosti [F=E N hotely

Q\ Posty a telekomunikacie
? Zdravotnictvo
Alkoholické napoje a tabak @

Odevy a obuv

”

AKTUALNA INFLACIA PODLA SU SR

REALNE NIZSi NARAST, ALE
SPOTREBITELIA SA HO OBAVAJU

OBAVY SPOTREBITELOV Z BUDUCEJ INFLACIE

Otazka: VI3. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najbliz§ich mesiacoch platit za nasledujuce polozky?
Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovnakému mesiacu predchadzajuceho roku
Baza: Ludia, ktori si kupili dant kategériu v poslednych tyZdrioch.
Ako Citat* % znazorriuje T2B=velmi sa obévaju + trochu sa obavaju. % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny oproti rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku

28 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022, Statisticky urad SR, september, 2022



NAJVACSIE ZHORSENIE KVALITY ZIVOTA Z DOVODU NARASTU CIEN

DalSie zvySovanie cien by malo najnegativnej$i dopad na kvalitu zivota v oblasti potravin

a byvania — tieto dve polozky
tvoria 44 % z celkovych vydavkov domacnosti.

) , o m Narast cien by znamenal navyraznejSie zhorSenie kvality Zivota
Naklady na potraviny a byvanie

tvoria 44 % vydavkov
domacnosti.

Priemerne
| |

vybranych
47 47
1
8 17 14 . 18
H B = e = = > B
[ ] o] E—

] ] I
Potraviny a  Byvanie, voda,| Restauracie a Zdravotnictvo Doprava

1,95

poloziek

Odevy a obuv Nabytok, bytové Rekreacia a Posty a Vzdelavanie Alkoholické  VSetky rovnako
nealkoholické elektrina, plyn hotely zariadenie a kultara telekomunikacie napoje a tabak
napoje a ostatné paliva bezna udrzba

B | X a3 & O H (U T

Otazka: V4. Pokial by v nasledujicich mesiacoch doslo k narastu cien, pri ktorych nasledujucich polozkach by sa najvyraznejsie zhorSila kvalita Vasho Zivota?
Baza: N=1000

Ako citat: Viyber maximalne 3 odpovedi

29 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022 E




VNIMANIE NARASTU CIEN A OBAVY SPOTREBITELOV Z ICH DALSIEHO RASTU

Kritickymi oblast’ami pre komunikaciu cien su najma potraviny a byvanie, ktoré su najsilnejSim zdrojom obav spotrebitelov
z hPadiska aktualneho a buduceho rastu a zarovenn dominantnymi polozkami rozpo¢tu domacnosti. VyssSie obavy z d’alSieho
zvysSovania cien je mozné pozorovat’ aj v kategoriach restauracie a hotely, €i nabytok a zariadenie domacnosti.

SPOTREBITELIA VNIMAJU VYRAZNY NARAST CIEN, PODLA SPOTREBITELOV VYRAZNEJSI
ALE NEOBAVAJU SA DALSIEHO ZDRAZOVANIA NARAST CIEN A OBAVAJU SA
(prilezitost pre komunikaciu toho, Ze sa ceny redlne tolko nenavysili) DALSIEHO ZDRAZOVANIA

(Kritické oblasti pre komunikaciu cien)

F:ﬁ Potraviny a nealkoholické
Nabytok, bytové zarladenle napoje

a bezna udrzba domacn
ﬁ Byvanie, voda, elektrina,
Restaurac:le a plyn a ostatné paliva

\ﬁﬁ

\ Posty a
telekomunikagcie
Fl% Zdravotnictvo
O0—O

? Odevy a obuv
Doprava

Alkoholickeé napoje a tabak

”

INFLACIA PODLA SPOTREBITELOV

PODLA SPOTREBITELOV DOPOSIAL MIERNY NARAST CIEN,
ALE OBAVAJU SA DALSIEHO ZDRAZOVANIA

(prilezitost pre komunikaciu toho, ze ceny sa nebudu vyrazne navysSovat)

OBAVY SPOTREBITELOV Z BUDUCEJ INFLACIE

Otazka: VI3. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najbliz§ich mesiacoch platit za nasledujuce polozky?
VI2. Ked' sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyZzdrioch zaplatili za nasledujice polozky, st podla Vas ceny tychto poloZiek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, niZsie alebo priblizne na
rovnakej turovni ako PRED ROKOM?
Baza: Ludia, ktori si kupili dant kategériu v poslednych tyzZdrioch.
30 Akoditat:: % znazorriuje T2B=ovela vysSie + o nieco vyssie / velmi sa obavam + trochu sa obavam
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022




VNIMANIE NARASTU CIEN A OBAVY SPOTREBITELOV Z ICH DALSIEHO RASTU — DETAIL

Slovenky a Slovaci sa najviac obavaju d'alSieho zdrazovania energii, zatial €o cena dovolenky a vyska hypotéky ich
momentalne v porovnani s cenami energii az tak netrapi.

31

Otazka:

Baza:
Ako citat” :
Zdroj:

”

INFLACIA PODLA SPOTREBITELOV

SPOTREBITELIA VNIMAJU VYRAZNY NARAST CIEN, PODLA SPOTREBITELOV VYRAZNEJSI
ALE NEOBAVAJU SA DALSIEHO ZDRAZOVANIA NARAST CIEN A OBAVAJU SA

(prilezitost pre komunikaciu toho, Ze sa ceny redlne tolko nenavysili) DALSIEHO ZDRAZOVANIA
(Kritické oblasti pre komunikaciu cien)

Elektricka a tepelna energia, d)

plyn a ostatné paliva na
vykurovanie a ohrev teplej
vody v domacnosti

Vy8ka hypotéky a dalSich
splatok na zabezpecenie a

rekonstrukciu byvania )
@ PODLA SPOTREBITELOV DOPOSIAL MIERNY NARAST CIEN,
ALE OBAVAJU SA DALSIEHO ZDRAZOVANIA

(prilezitost pre komunikaciu toho, ze ceny sa nebudu vyrazne navysSovat)
S

OBAVY SPOTREBITELOV Z BUDUCEJ INFLACIE

VI3b. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najbliZzsich mesiacoch platit’ za nasledujuce polozky?
VI2. Ked sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyzdrioch zaplatili za nasledujice poloZky, su podla Vas ceny tychto poloziek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, niZSie alebo priblizne na

rovnakej urovni ako PRED ROKOM?

Ludia, ktori si kapili dant kategoriu v poslednych tyzdrioch.

% znazorriuje T2B=ovela vysSie + o nieco vysSie / velmi sa obavam + trochu sa obavam
Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022




SNAHA USETRIT

V pripade d’'alSieho narastu cien by sa najviac Fudi snazilo obmedzit’ spotrebu najma v oblastiach, ktoré nie su nevyhnutné
pre bezné fungovanie ich domacnosti. Usporné rieSenia by sa snazili hl'adat’ aj pri nakladoch na byvanie, €i potravinach.
Necela tretina by vSak chcela obmedzit’ spotrebu v oblasti byvania, ale aktualne to uz z ich strany nie je mozné.

Chceli by obmedzit’ Nebudu Nevedia,
spotrebu, ale uz to odmedzovat’ nedokazu
Vyrazne odmedzia spotrebu Trochu obmedzia spotrebu viac nejde spotrebu posudit’
B @ Alkoholické napoje a tabak 36 37 18 6 3
>
4
s % Bytové zariadenie a 31 a1 18 4 6
g | beZna udrzba doméacnosti
)
:-'g Rekreacia a kultura
[2]
@)
L ﬁ Odevy a obuv
@ Byvanie, voda, energie, paliva
& . .
s K Stravovanie a ubytovanie
N ) v e
S & Posty a telekomunikacie
o
c
B oo s » ] o 2
§>’ Vzdelavanie 15 29 27 22 “
= copava [ I Y AT
o zovie |G 29 AR

Otazka: VI5. Pokial by doSlo v nasledujucich mesiacoch k narastu cien, pri ktorych polozkach by ste sa snaZili usetrit a pri ktorych vébec? . .

Baza: Ludia, ktori si kupili danu kategériu v poslednych tyZdrioch. Ked je niekto chory a
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022 Na vzdelavani nechcu, alebo uz nemoézu potrebuje lieky, obmedzit
* S vynimkou kategorie Stravovanie a ubytovanie

32 uSetrit. Skolské potreby sa musia nakupit. ich nakup je velmi narocné. Q




ZVYSENIE ZALOHOVYCH PLATIEB ZA ENERGIE

Priblizne tri Stvrtiny l'udi, ktori v toto roku obdrzali novy rozpis zalohovych platieb za energie uvadzaju, ze sa im zalohy
zvysili. Vyrazné zvysSenie platieb zaznamenala priblizne tretina z nich. Viac ako polovica odberatelov energii vSak
deklarovala, ze novy rozpis zaloh doposial' neobdrzala.

ELEKTRINA d) VYKUROVANIE ALEBO DODAVKY TEPLEJ

A
PLYN Gm;QQ VODY

39 %
obdrzalo
rozpis zaloh

44%
obdrzalo
rozpis zaloh

41 %
obdrzalo
rozpis zaloh

70 % - 76 % T 716 % T

tvrdi, ze sa im zalohy zvysili, tvrdi, ze sa im zalohy zvysili, tvrdi, ze sa im zalohy zvysili,
z toho 30 % hovori, Ze vyrazne z toho 22 % hovori, Ze vyrazne z toho 34 % hovori, Ze vyrazne
Otazka: VI6. Obdrzali ste v tomto roku novy rozpis zalohovych platieb za energie dodavané Vasej domacnosti? VI7. DoSlo k zvySeniu zalohovych platieb?
Baza: Ludia, ktori si kupili danu kategériu v poslednych tyZdrioch / obdrzali rozpis zaloh, Zobrazeni su ti, ktori uvedent energiu odoberaju alebo maju pocit, Ze sa ich otazka tyka
(plyn: 69 %,; elektrina: 91 %; teplo: 72 %).
Ako Citat” % znazorriuje T2B=vyrazne sa zvySili + o nie¢o sa zvysili

33 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022
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OBAVY Z COVID-19

« Ako momentalne vyzeraju obavy z COVID-19?7
« Aké su obavy zo straty zamestnania kvoli COVID-19?




OBAVY SPOTREBITELOV Z COVID-19

Najvyssie obavy z ochorenia COVID-19 ludia pocit'ovali predovsetkym na zaciatku pandémie. Od poslednej viny Q3 2020
realizovanej na prelome septembra a oktébra 2020 sa pocit ohrozenia vyrazne nezmenil a udrziava sa stale na priblizne
rovnakej urovni.

m Citim sa ohrozeny/a COVID-19

NajvysSie obavy ludia pocitovali po vyhlaseni
2. polovica prvého lockdownu, ktory pre fudi znamenal
marca uzatvorenie obchodov a Statnych hranic.

1. polovica 38
marca
| 27 25

COVID-19
lockdown 12. 3 22.4.2020
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3
2020 2022
Otazka: Q3. Do akej miery sa Vy osobne citite ohrozeny/a koronavirusom?
Baza: N=500
Ako citat* % znazorriuje T2B=citim sa velmi ohrozeny/a + citim sa sk6r ohrozeny/a. V. mesiacoch bez zobrazenych dat nebola miera pocitovaného ohrozenia sledovana

Ako lockdown je vyznacené obdobie so silnymi fyzickymi obmedzenim maloobchodu.
35 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022. Ipsos Corona Tracking 2020




VYVOJ POCTU ZOMRETYCH PODLA SU SR

Pocet zomretych zahfina vSetky dévody umrti (vratane ochorenia COVID-19). Medziro¢ny rozdiel sa vzt'ahuje k roku 2019,
ktory bol posledny rok pred pandémiou COVID-19. Umoznuje tak sledovat’ vplyv pandémie COVID-19 na po¢€et umrti.

[ Pocet umrti ——Rozdiel oproti roku 2019 %
o 81 V porovnani s rokom 2019 podet o
umrti najviac vzrastol na vrchole 76 72 80
najsilnejsich pandemickych vin
8 000 64 koncom roka 2020 a 2021. 70
60
/ 50
6 000
k 40
4411 ‘ 30
4 O /
Mesacény 20
priemer
2012-2019 ‘ 10
2 000 — 0%
N’
-10
0 -20

COVID-19
lockdown 12.3.-22.4.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3
2020 2021 2022
Ukazovatel: Pocet zomrelych celkom podla kalendarneho mesiaca v rokoch
Zdroj: Statisticky urad SR, september, 2022
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POCIT NEISTOTY ZAMESTNANIA V DOSLEDKU COVID-19 A MIERA NEZAMESTNANOST]

Aj napriek obavam zo straty zamestnania v désledku COVID-19 sa nezamestnanost’ v obdobi pandémie COVID-19 zvysila
len mierne.

mmm COVID-19 predstavuje hrozbu pre moje zamestnanie (T2B) —Miera nezamestnanosti (mesacne)
7,2 7,0
7,\1 6,9 6.8
6,6 ~ / 6,6 6,4

6.1
6.0 \‘H

Narast nezamestnanosti v désledku pandémie bol vdaka politickym
opatreniam zamarenym na udrzanie zamestnanosti v obdobi pandémie

46 a relativne celkovej vysokej ochranne zamestnancov na Slovensku len
mierny.
Data o miere nezamestnanosti
27 za Q3 2022 nie su zatial k
23 dispozicii.

19

COVID-19
lockdown

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3
2020 2021 2022
Otazka: G1. Aka velka hrozbu podla Vas predstavuje koronavirus pre VaSe zamestnanie alebo zdroj obzZivy?
Evidovana miera nezamestnanosti
Béza: N=min500
Ako citat’ % znazorriuje T2B=velmi velkt hrozbu + velku hrozbu

37 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022. Ipsos Corona Tracking 2020



VNIMANIE EKONOMICKEJ
SITUACIE

« Ako spotrebitelia vnimaju celkovu ekonomicku situaciu?
 Ako vnimaju svoju ekonomicku situaciu?

38 Ipsos/




IPSOS CONSOLIDATED ECONOMIC INDICATORS

Ipsos Consolidated Economic Indicators su globalnym nastrojom Ipsos na sledovanie spotrebitel'skych nalad. Celkovy
National Index je doplneny o0 4 doplnkové indexy. Situaciu na Slovensku sledujeme tymto indexom poprvykrat.

Global National index Current Index
China 71

|
Saudi Arabia I O Vyjadruje, ako Vyjadruje to, ako obyvatelstvo vnima su€asnu miestnu
felce N7 obyvatelstvo vnima ekonomiku a svoju finanénu situaciu, pocit istoty pri
Australia NI 53 sucasnu a buducu nakupe domacnosti, istotu zamestnania a schopnost
el ———— miestnu ekonomiku, investovat.
Mexico I S 1 svoju st&asnl a
Canace EE——— 0 budiicy osobnti
razil N S0 e,
Sweden NG 50 financnu situaciu, Wviadruie to. ako obvvatelstvo vima buddcy miest
Germany a5 pocit bezpedia v yjadruje to, ako obyvatelstvo vnima budtcu miestnu
Israel __ 44 stvislosti s va&simi ekonomiku, jej bu_ducu finanénu situaciu a oCakavanie
France IEEG— /3 vydavkami a dalgimi straty zamestnania.
Spain I /1 nakupmi
Great Britai_n I /0 domacnosti, istotu
CzeSCQUthhe %:?2; = j:g 22:2)65:2::'6" Vyjadruje to, ako obyvatelstvo vnima svoju su¢asni a
Belgium I 3O Schop , . b.l:IdUCU financnu situaciu, pocit bezpecia v suvislosti s
South Korea I 35 mvetc,tovat.do svoje) vacsimi vydavkami domacnosti a dalSimi nakupmi a
Japan NN 35 bufjucnOSt_" ake ma schopnost investovat do svojej buducnosti
italy 38 skisenostiso
Slovakia G 37 stratou zamestnania
Poland I 37 vo svojom okoli a do
Turkey I 35 akej miery oCakava, Vyjadruje, ako obyvatelstvo vnima istotu zamestnania,
Argentina NG 34 Ze v buducnosti skusenosti so stratou zamestnania vo svojom okoli a
Hungary I 31 pride o pracu. odakavania straty zamestnania v budticnosti.
Ako Ccitat: Zoradené podla National Index.
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracking, september 2022; Ipsos Consolidated Economic Indicators E
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IPSOS CONSOLIDATED ECONOMIC INDICATORS

Spotrebitelia na Slovensku su trochu skepticki, pokial ide o ekonomicku situaciu Slovenska a osobnu finanénu situaciu.
Buducnost’ svojich osobnych financii vidia negativnhe. Menej sa vSak obavaju o stratu zamestnania.

\: CURRENT INDEX |T , EXPECTATION INDEX oo INVESTMENT INDEX = JOB INDEX
o o = —=—
Global Global Global Global
Saudi Arabia Saudi Arabia Saudi Arabia China 69
China China China Canada 66
India Brazil India Sweden 65
Australia India Mexico us 64
Mexico Mexico Brazil Japan
Sweden us Australia Czech Republic
Brazil Australia usS Australia
usS Canada South Africa Germany
Canada Israel Sweden Belgium
Germany Sweden Canada France
South Africa Argentina Germany I Great Britain
France I Spain France I Slovakia
Spain I South Africa Spain I Israel
Israel I Germany Israel N South Korea
Czech Republic N France N /7 Great Britain [N 2° Poland
Slovakia I ? Japan I /6 Slovakia N 28 Saudi Arabia | 55
Great Britain 1IN 2 Poland I 45 Czech Republic I 27 [taly I
Belgium I 27 South Korea I 15 Italy I 27 India I
Italy I 26 Italy I 45 South Korea I 2p Spain
Turkey N 24 Great Britain NN 44 Belgium I 2p Hungary s
South Korea I 23 Belgium I 4 Argentina I 2p Mexico I
Poland I 21 Czech Republic I / Turkey I 2- Turkey I
Japan M 19 Turkey N / Poland N 22 Brazil I p
Argentina I 19 Hungary I 3 Japan M 21 Argentina IS 1)
Hungary HEE 19 Slovakia I 36 Hungary I 19 South Africa I /-
Ako citat: Zoradené podla National Index.
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracking, september 2022; Ipsos Consolidated Economic Indicators.
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NATIONAL INDEX: VYVOJ VO SVETE A DETAILNY POHLAD NA EUROPU

Globalny spotrebitel'sky sentiment sa od juna 2022 oslabil s vynimkou Juznej Ameriky, kde hodnota indexu zostala nizka.
Pokles bol zaznamenany aj v Eurépe, zatial ¢o Ceska republika vykazala mierny narast. Slovensko bolo do merania
zaradené poprvykrat.

Asia-Pacific

North America

Global

South America
Europe

? 09
56 06

2022-06 2022-09

Ako Citat: Ipsos National Index: Reflects respondent perception of current local economy, future local economy, current financial situation, future financial situation, major purchase comfort, household
purchase comfort, job security, investment confidence, job loss experience, and job loss expectations within their country.
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracking, jun, september 2022; Ipsos Consolidated Economic Indicators.
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V PRIPADE ZAUJMU O VIAC INFORMACII NAS NEVAHAJTE KONTAKTOVAT

O IPSOSE

Ipsos poskytuje komplexné sluzby v oblasti
prieskumu trhu a verejnej mienky vratane
konzultaCnej  Cinnosti.  Spolupracuje s
pobocCkami siete Ipsos v 90 krajinach sveta.

)

\;1& Ipsos disponuje modernym technickym

\ zdzemim pre zber a spracovanie dat a

‘ vyuziva tiez know-how divizii

Specializovanych na vyskum znacCky a

Jakub Hankovsky Roman Pudmarcik Paula Ivankova komunikdcie, mapovanie trhu a segmentaciu,
Managing Director Account Director Account Manager iakﬁtzr:[Ck“ S,k‘lise“OSt 2 . I EAT=
jakub.hankovsky@ipsos.com roman.pudmarcik@ipsos.com paula.ivankova@ipsos.com n:/inI;yNnJye o Ofgar:’ézcﬁmEs\gzﬂegj
GSM: +421 910 875 012 GSM: +421 903 740 786  GSM: +421 948 078 760 VSR, SINAR o SR, ST o (6 R

principmi a metodickymi pravidlami. Viac na

Ms PA MYSTERY SHOPPING

E MAR PROFESSIONALS ASSOCIATION
SLOVENSKA ASOCIACIA WORLD RESEARCH

VYSKUMNYCH AGENTUR

Heydukova 12, 811 08, Bratislava
43 WWW.ipS0sS.sk WWW.ipsos.com
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