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KAM KRACIS,

SORTIMENT

CONVENIENCE FOOD?

VSICHNI JE ZNAME - POLOTOVARY CILI
NEDOKONCENE PRODUKTY, KTERE
VYZADUJi DALSI TEPELNE OPRACOVANI.
NEKDO SE JIM VYHYBA, JINY JE POUZIVA
TEMER DENNE. PODIVEJME SE NA

PRILOHOVE POLOTOVARY PODROBNEJI.

Prace na plny uvazek, rodina, déti, do-
macnost. Kde vzit jeSté prostor na va-
feni? Mohli bychom si vypomoci potra-
vinovymi polotovary. USetfi nam Cas, ale
stale podléhame dojmu, Ze nejsou pfilis
zdravé. A tak vétSina spotfebitell voli
polotovar jen ve vyjimecénych pfipadech.
Z pravidelného vyzkumu Ipsos Con-
sumer Sentiment Tracker monitoruji-
ciho spotfebni naladu v dobé rostoucich
cen vyplynulo, Ze inflaci je znepokojeno
59 % Cechl a 93 % populace se obava
dal$iho rlstu cen potravin v nadchéaze-
jicich mésicich. To povede k omezeni
zbytnych nakupd, lidé budou Setfit, ku-
povat levnéjsi potraviny a omezi stra-
vovani mimo domov. Kategorie conve-
nience food, kterou zakaznik pofizuje
hlavné z dlvodu Uspory ¢asu, si své
misto na trhu zfejmé udrzi. MGze v8ak

dojit ke zpomaleni rlstu této katego-

rie nebo omezeni sortimentu: cena bude
pod drobnohledem a zakaznik ¢astéji
sahne po levnéjSim ekvivalentu.

VARIT DOMA, NEBO JiST
VENKU?

V poslednich letech sortiment chlaze-
nych polotovar( stéle stoupa. Zakaznici
obecné vnimaji chlazené pokrmy jako
Cerstvéjsi a kvalitnéjsi. Proto se obchody
snazi prokazat, ze kromé Uspory ¢asu
pfinesou polotovary srovnatelnou kva-
litu a chut jako pokrmy pfipravené doma.
Témér 80 % Cechdl vaii doma denné
nebo nékolikrat tydné a vice nez 40 %
lidi chodi do restauraci méné Casto nez
pfed pandemii. Pomérné vysoky je podil
téch, ktefi své stravovaci navyky ani pres

PFilohové knedliky si jednou tydné az jednou za &trnact dni dopfeje podle prizkumu
agentury Ipsos témér 70 % dotazanych.

Ve srovnani se zapadni Evropou jsou polotovary v ma-
loobchodech stale pomérné malo rozsitené. Cesi jsou
zvykli vafit doma, béhem pandemie toto procento jesté
vzrostlo. Vice néz tretina Cechdl vaii doma denng, 75 %
nékolikrat tydné. Rozvoz jidel je spiSe vyjimkou, pétina
Cech si bere jidlo z restaurace s sebou nebo si koupi
hotovy chlazeny pokrm.

zasah pandemie covidu-19 nezménili —
ve vSech vékovych kategoriich se pohy-
buje mezi 50 a 65 %. (Ipsos, Trendy ve
stravovani 2022).

KNEDLIK JE KRAL

A jak jsou na tom Cesi v konzumaci pfi-
loh? Neni velkym prekvapenim, ze nej-
tydné je konzumuje 57 %, nasleduji ryze
(85 %) a téstoviny (32 %). Prilohové
knedliky si jednou tydné az jednou za
¢trnact dni dopreje témér 70 % dota-
zanych. Cast&jsi vareni doma tedy na-
hrava pravé polotovarlim, a nemusi to
byt zrovna knedliky. Obchodni fetézce se
snazi jit naproti trendu Uspory ¢asu, aniz
by se pfitom snizila kvalita nebo chut
jidla. A tak nabizeji pfedvarené brambory,
chlazené plnéné téstoviny, nastrouhané
syry, ochucené mleté maso zformované
do burger(, rozvalena tésta na peceni,
Specle, plnéné ovocné knedliky a fadu
dal8ich chlazenych pokrmd.

SVATOMARTINSKA DRUBEZ
A VANOCNI MENU

Pred koncem roku nas Cekaji dvé vy-
znamné kulinarské prilezitosti, u kterych
najde vyuziti hned nékolik druht pfilo-
hovych knedlikl. Svatomartinskou husu
nebo kachnu si doprava témer 60 % lidi,
a to bud doma, anebo v restauraci. Z di-
vodu Uspory ¢asu a také moznosti servi-
rovat vice variant pfiloh si k huse pofidi
hotovy knedlik vice nez 25 % dotaza-
nych. Podobné je tomu u knedlikl k va-
no¢ni svatostépanské kachné.
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O VYZKUMU:

Ipsos Consumer Sentiment Tracker je
kontinualni vyzkum zaméreny na spo-
tfebni naladu obyvatel CR. Sbér dat je re-
alizovan na kvartalni bazi, prvni vina byla
realizovana v poslednim tydnu ¢ervna
2022 (500 respondentul), druha v posled-
nim tydnu zafi 2022 (1000 respondentd).
Vysledky vyzkumu jsou reprezentativni
na on-line populaci Ceské republiky ve
véku 18 az 65 let.

Ipsos Trendy ve stravovani je studie reali-
zovana od roku 2019. Vyzkum je realizo-
van na reprezentativnim vzorku populace
CR 18-65 let, probihal v bieznu 2022

a zUcastnilo se ho 1000 respondentd.

(19 druht) nabizi online supermarket
Rohlik, kde kromé houskovych, bram-
borovych a karlovarskych knedlik( ne-
chybi ani bezlepkové, kifenové ¢i s olo-
mouckymi tvarlzky. Ze Siroké palety
knedlikl maiji na vybér také zakaznici
Kos$iku (16 druht) a Globusu (14 druhd),
které se soustiedi na podobnou cilovou
skupinu nakupuijicich.

CENY ROSTOU,
SPOTREBITEL SETRI
Meziroéni narlst spotfebitelskych cen
dosahl v zarti 2022 rekordni hodnoty

SORTIMENT

18,0 %, v loriském roce byla priimérna
ro¢ni mira inflace 3,8 %. Spotrebitel se
bude pochopitelné branit zejména Se-
tfenim na komoditach, kde je$té mize
utahnout opasek — projevi se to zejména
nakupy levnéjsiho zbozi a sluzeb. Zatim
co v kategorii bydleni, energie, paliva jiz
fada spotfebitelll nema prostor pro dalsi
omezeni spotreby, v pfipadé nakupu

ZPUSOBY KONZUMACE JIiDLA

Vareni jidla doma

Stravovani v podnikové
jidelné

Stravovani v restauracich
nebo kavarnach

14 7

Jidlo s sebou

6 8
Hotové chlazené potraviny .

Rozvoz potravin G 14

potravin nebo stravovani mimo domov
fada z nich jesté prostor pro uspory vidi.
Zda se pravdépodobné, Ze stravovani
v domacich podminkach bude jesté né-
jakou dobu na vysluni. A to by mohlo na-
hravat nakupdm convenience food, tedy
potravinovych polotovar(, které usetfi
Cas a penézenku zatizi tak akorat.

Jana Musinska, Ipsos
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FREKVENCE KONZUMACE PECIVA A PRILOH
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JAK SPOTREBITELE PLANUJI SETRIT V PRIPADE DALSIHO RUSTU CEN

Chtéli by omezit Nebude Nevi,
spotfebu, ale uzto omezovat nedokaze

Vyrazné omezi spotiebu O néco omezi spotiebu vic nejde spotiebu posoudit
Aikonolicks napoje, taba | S 37 15 6 8 |

Rekreace a kultura

Odivani a obuv

Bydleni, voda, energie, paliva
Posty a komunikace

Potraviny a nealkoholické napoje

Doprava

Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, zafi 2022
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