
63 
év 58 

év 50 
év

59 
év

62 
év

55 
év

Ipsos 
Senior 2022

LEMARADÓ

31%

KÖVETŐ

57%

INNOVÁTOR

35%
BIZALMATLAN 

LEMARADÓK

31%
REKLÁMBARÁT 

MÉDIAHALMOZÓK

44
%

HASZNÁL 

VEZETÉKES 

TELEFONT

Médiafogyasztási 

klaszterek

A valós és érzékelt életkor

Átlag 

-7 év

AZ 50+ ÉVES MAGYAR 

FOGYASZTÓK ÉRTÉKRENDJE, 

ÉLETSTÍLUSA, SZABADIDŐS 

TEVÉKENYSÉGE, EGÉSZSÉG-

TUDATOSSÁGA, PÉNZÜGYI 

HELYZETE, MÉDIAFOGYASZTÁSA 

ÉS VÁSÁRLÁSI SZOKÁSAI

8 ÁLTALÁNOS DIPLOMA
KÖZÉPISKOLA, 

ÉRETTSÉGI

9%

Technológiai nyitottság

31%
OBJEKTÍV 

MÉDIAHASZNÁLÓK

ELSŐDLEGES TELEFON: 

OKOSTELEFON

64
%

10 FŐBŐL… 

7 INTERNETEZŐ,

3 NAPI KÖZÖSSÉGI 

MÉDIA HASZNÁLÓ, 

2 HÍROLDAL LÁTOGATÓ

10 FŐBŐL… 

5 NAPI TÉVÉNÉZŐ,

3 NAPI RÁDIÓ HALLGATÓ, 

1 PRINT OLVASÓ

Digitális tartalomfogyasztás

Médiahasználat

FACEBOOK/MESSENGER

VIBER

SKYPE

INSTAGRAM

WHATSAPP

1.

5.

4.

3.

2.

Applikáció-

használat

Hitelesség1. 2. 3. 4.

KAPCSOLAT: BALAZS.KOVACS@IPSOS.COM
IPSOS.COM/HU-HU

https://www.ipsos.com/hu-hu

