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CIELE A PRISTUP

@

CIELE VYSKUMU PRISTUP
Ciefom Studie je poskytnut pohlad na to, ako Tato Studia je druhym vystupom z dihodobého projektu
spotrebitelia a spotrebitel’ky na Slovensku vnimaju Ipsos Consumer Sentiment Tracking.

svoju finanénu situaciu v kontexte bezprecedentne

vysokej inflacie. » |psos Consumer Sentiment Tracking je kontinualny

vyskum zamerany na spotrebné nalady obyvatelov

= ZvySovanie cien je v tejto Studii prepojené so na Slovensku. Zber dat bude realizovany na kvartalnej
skumanim d'alSich tém, ktorymi su fudia na baze, prva vina bola realizovana v poslednom
Slovensku znepokoijeni. septembrovom tyzdni 2022. Zber dat druhej viny bol

= Udaje o pohlade spotrebitelov porovnavame s datami realizovany od 4. — 10.1 2023.
publikovanymi Statistickym uradom SR, Narodnou = Jeho vysledky su reprezentativne na on-line populaciu
bankou Slovenska a taktiez s vysledkami prieskumov Slovenska vo veku 18 az 65 rokov na vzorke 1 000
v inych krajinach. respondentov.

= Svoju pozornost venujeme nielen vnimaniu suc¢asnej » Niektoré otazky nadvazuju na nase predchadzajuce
situacie, ale aj pohladu spotrebitelov na buduci kontinualne vyskumné Studie a umoznuju tak sledovat’
VYVOj. strednodobé trendy.
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HLAVNE ZISTENIA (1/2)

RASTUCE CENY,
RIZIKO CHUDOBY A
VOJENSKY KONFLIKT
NA UKRAJINE

S ¢*

...patria stale medzi tri

najsilnejsie obavy
spotrebitelov na
Slovensku.

Covid 19 radi medzi
svoje najvacsie obavy uz
len 5 % opytanych.

V POROVNANI SO
SVETOM SA MAME
STALE DOBRE

3

Slovensko je stale v
porovnani so svetom a

mnohymi europskymi
krajinami  krajinou s
vysokou urovniou
socialneho

zabezpec€enia, pomerne
dobrym a dostupnym
vzdelavacim a
zdravotnickym
systémom, ale aj nizkou
mierou kriminality, o sa
prejavuje relativne
nizkou mierou obav v
tychto oblastiach.

INFLACIA JE
REKORDNA, ALE
NIZSIANEZ V CR CI

MADARSKU

MedziroCny narast
spotrebitelskych cien
dosiahol v decemobri

rekordnu vysku 15,4 %.
Najvyraznejsi narast
cien od septembra bol
zaznamenany Vv pripade
potravin, alkoholikoch
napojov a tabaku, ale
aj pri odevoch a obuvi.
Ceny v doprave naopak
vyraznejSie poklesli.

REALNE MzZDY
KLESAJU, AVSAK OD

SEPTEMBRA SA
POKLES
STABILIZOVAL

=2

Realne mzdy sa

pohybuju na takmer
rovnakej urovni ako v
septembri. Priemerna
hruba nominalna mzda
predstavovala v Q3
1296 € (medziroCny
narast o 9,4 %), priCom
realna mzda
medziro¢ne poklesla o
4 %.

SVETLEJSIA
BUDUCNOST, ALEBO
NOVY NORMAL?

Qg

Slovenky a Slovaci v
sucCasnosti
neoc¢akavaju, ze ich
vydavky domacnosti
budu v nasledujucich
mesiacoch vyssSie, nez
v septembri. M6ze to byt
spOsobené tym, ze maju
pocit, ze uz nie je
mozné, aby sa ceny aj
nadalej zvySovali.




HLAVNE ZISTENIA (2/2)

RASTUCE CENY
POTRAVIN A BYVANIA
SU STALE VNIMANE
KRITICKY

A

Tieto dve oblasti tvoria v

priemere najvacsiu
Cast’ vydavkov
domacnosti.

Spotrebitelia si v tychto
oblastiach najviac a
opravnene vSimaju
zvysSovanie cien.

Zaroven nemaju pre toto
zvysovanie cien prilis
velké pochopenie,
pretoze toto zvySovanie
najviac zhorsuje kvalitu
ich zivota.

VACSINA
DOMACNOSTI NEMA
DOSTATOCNU
FINANCNU REZERVU

h

Takmer patina
slovenskej populacie
nedisponuje ziadnou

finanénou rezervou pre
pripady neocCakavanych
vydavkov, Ci  straty
prijmu. V priemere maju
domacnosti k dispozicii

nasSetrenu rezervu Vo
vySke 3 mesacnych
prijmov, pricom v

pripade 6 z 10
domacnosti tato rezerva
nepresahuje 2 mesacné

prijmy.

EFEKT INFLACIE SA
PREJAVIL AJ VO
VYDAVKOCH POCAS
VIANOC

X
£

Takmer tretina
populacie sa snazila
poCas pocas uplynulych
Vianoc uSetrit a minula
menej penazi nez v
predchadzajucom roku.
Celkové priemeré
vydavky populacie v
suvislosti s vianoCnym

obdobim (darceky,
vyzdoba, jedlo) sa
pohybovali na urovni
381 €.

POPULACIA VNIMA
OSOBNU
EKONOMICKU
SITUACIU A KONDICIU
EKONOMIKY
NEGATIVNE

Tento sentiment je ale
pritomny na celom svete

pricom %
medzinarodnom

porovnani sa na
Slovensku menej
obavame straty

zamestnania.

GENERACIE NAJVIAC
TRAPI(LA) ICH
OSOBNA FINANCNA
SITUACIA

c—

L9

4 z 10 opytanych
vnimaju svoju aktualnu
Zivotnu situaciu

pozitivhejSie neZz bola
situacia ich rodiCov v
rovhakom veku, ako su
oni teraz. Naprie€
generaciami sa fudia
ako 25 roCni najviac
obavali 0 svoju viastnu
finanénu situaciu.




CO ZNEPOKOJUJE
SPOTREBITELOV?

+ Aké s( aktudlne najvaésie obavy spotrebitefov na
Slovensku ?
+ Lisia sa tieto obavy v porovnani so svetom?

OBAVY Z INFLACIE

» Do akej miery sa spotrebitelia obdvaji narastu clen v
jednotlivych kategoriach?

+ V akych oblastiach este mézu nieéo usetrit'?

+ V akych oblastiach bude mat' d'al$ie navySovanie
cien najvaési dopad na kvalitu ich Zivota?

POHLAD DO MINULOSTI

+ Ako sa mali nasi rodicia, ked boli v rovnakom veku
ako sme my teraz?
+ Coho sa fudia obavali, ked' mali 25 rokov?

INFLACIA A JEJ VNIMANIE

= Ako sa redlne vyvija inflicia na Slovensku?

+ Ako vnimaji inflaciu spotrebitelia a ako sa ich
vnimanie lisi od redineho vyvoja?

OBAVY Z COVID-19

+ Ako momentéaine vyzeraji obavy z COVID-19?
+ Aké sl obavy zo straty zamestnania kvoli COVID-197

VIANOCNE VYDAVKY

* Minuli spotrebitelia viac alebo menej pehazi nez viani?

+ Museli si zobrat’ pozicku, aby pokryli tieto vydavky?
+ Travili Vianoce niekde na dovolenke?

PENAZENKA SPOTREBITELOV

= Ako s0 na tom prijmy a vydavky domacnosti?

VNiMf\NIE EKONOMICKEJ
SITUACIE

+ Ako spotrebitelia vnimaja celkovii ekonomickl situdciu?
+ Ako vnimaji svoju ekonomicka situaciu?

KONTAKTY




CO ZNEPOKOJUJE
SPOTREBITELOV?

« Aké su aktualne najvacsie obavy spotrebitelov na
Slovensku ?

« LisSia sa tieto obavy v porovnani so svetom?

Ipsos/



CO ZNEPOKOJUJE 'UDIi NA SLOVENSKU A VO SVETE?

V porovnani so svetom Pudia na Slovensku pocit'ujua vyssie obavy vo viacerych oblastiach, predovsetkym vsak v pripade
inflacie, chudoby a socialnych nerovnosti, €i vojenského konfliktu.

m Slovensko m Eurdpa (12 krajin) m Svet (32 krajin)

Aj napriek pomerne vysokym obavam z inflacie a nedalekého vojenského konfliktu
Ziju ludia na Slovensku stale v pomerne ,komfortnej“ Casti sveta, kde evidujeme
relativne nizku uroven kriminality, s vysokym Standardom socialneho zabezpecenia,
Ci dobrym zdravotnickym a vzdelavacim systémom — a to za cenu prijatelnej miery

zdanenia a korupcie.
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Inflacia Chudoba Medzina- Kvalitaa Zlo¢ina Moralny Nezamest Korupcia Poskodzo Klimatickd Miera Vzostup Teroriz- Kontrola Korona- Kvalitaa Dostupn Podpora

asocialne rodny dostupnos nasilie upadok  nanost vanie zmena danového extrémiz- mus  imigracie virus dostupnost  ost ohroze-
nerovnosti vojensky t zdravot. Zivotného zataZenia mu (COVID-19) vzdelania pbzZiCiek nych a
konflikt  starostli- prostredia znevyhod-
Vosti nenych
skupin
Otazka: Q2. Ktoré TRI z nasledujucich oblasti Vas najviac znepokojuju
Béaza: N=1013 (SR) / 19 000 (svet) a
Ako citat: V Signifikantne vy33i alebo niZsi nez Svet na 95% hladine spolahlivosti. # % Signifikantne vy3$i alebo nizsi nez minulé vina na 95% hladine spolahlivosti (len SR).
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2022; 1psos Global Advisor: What Worries the World, december, 2022.



https://www.ipsos.com/en/global-advisor

OBAVY Z INFLACIE: DETAILNE (%)

Najvacésie obavy z inflacie pocit'uju stale ludia
v Argentine (65 %) a Pol'sku (67 %) .

V Pol'sku vS§ak obavy oproti minulej vine
mierne poklesli. (- 3 %).

Nasleduje Singapur (59%), kde obava z inflacie
oproti septembru mierne vzrastla (+4 %).

Zatial' ¢o na Slovensku sa obavy z inflacie
mierne poklesli (- 4%), v Mad’arsku naopak
vzrastli (+ 4 %).

V Ceskej republike pozorujeme skor stabilné
vysledky.

V porovnani s ostatnymi krajinami sveta sa
Slovensko nad’alej nachadza v prvej polovici,
pricom obavy slovenskej populacie z inflacie
su nadpriemerné (48 %).

(- J -
~\
Otazka: Q2. Ktoré z nasledujticich oblasti Vs najviac znepokojuji? INFLACIA
Baza: N=1013 (SR) / 19 000 (33 krajin globaine)
Ako Citat”
Zdroj:

Argentina
Polsko
Singapur
Cesko
Mad'arsko
Kanada
Vel'ka Britania
USA

Cile
Slovensko
Australia
Nemecko
Rakusko
Francuzsko
Mexiko
Juzna Koérea
Kolumbia
Malajzia
Belgicko
Svédsko
Peru
Spanielsko
Taliansko
Saudska Arabia
Thajsko
Holandsko
Japonsko
Juzna Afrika
Brazilia

Cina
Indonézia
India

Izrael
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Shift from 2022-12

Spotrebitelia, pre ktorych je Inflacia jednou z troch najvaésich obav. Posun v percentualnych bodoch. Posun je zobrazeny len pri krajinach s dostupnymi datami z 2022-06.
Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2022; Ipsos Global Advisor: What Worries the World, december, 2022



https://www.ipsos.com/en/global-advisor

CO ZNEPOKOJUJE 'UDI NA SLOVENSKU?

Aj zacCiatkom roka 2023 trapi slovensku populaciu najviac inflacia a s nou suvisiaca chudoba a socialne nerovnosti, €i
medzinarodny vojensky konflikt. Obava z ochorenia COVID-19 nad’alej klesa. Napriek aktualnej situacii v suvislosti s
nedostatkom lieCiv, obava z kvality zdravotnej starostlivosti nevzrastla. TOP 5 uzatvara obava zo zlo€inu a nasilia.

—8—|nflacia —@=—Medzinarodny vojensky konflikt —@=Chudoba a socialne nerovnosti —@=Kvalita a dostupnost zdravotnej starostlivosti =—#=Koronavirus (COVID-19) =e=Zlolin a nasilie

Porovnanie

12/2020 @x
=0 48 = 43 ~

—e 42 +10 =2

— 32

30
1 &
23

—® 5 - 52
Q4 Q3 Q1
2020 2022 2023
Vojensky konflikt
na Ukrajine 24.2.2022
Otazka: Q2. Ktoré TRI z nasledujucich oblasti Vas najviac znepokojuju?
*Medzinarodny vojensky konflikt bol pridany vo vine 2022-09. Z 18 meranych obav zobrazenych TOP5 obav v poslednej vine + COVID-19.
Béze: N=1013
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023




INFLACIA A JEJ VNIMANIE

« Ako sa realne vyvija inflacia na Slovensku?

« Ako vnimaju inflaciu spotrebitelia a ako sa ich
vnimanie lisi od realneho vyvoja?

10 Ipsos/




VYVOJ INFLACIE PODI'A SU SR

Koncom roka inflacia na Slovensku mierne vzrastla, avsSak v poslednych dvoch mesiacoch (november a december) sa
udrzala na stabilnej urovni 15,4 %.

= S|ovensko

/ 1o
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Ukazovatel: Harmonized Index of Consumer Prices - monthly data (annual rate of change). Classification of individual consumption by purpose (COICOP)
Ako citat* % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnhakému mesiacu predchadzajiceho roku
Zdroj: Eurostat
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MEDZIROCNA MIERA INFLACIE (%, PODI’A EUROSTATU) !‘%

Rok 2022 sa vyznacoval prudkym narastom spotrebitef'skych cien. V roku 2022 bola najvyssia medzirocna miera inflacie
v regione v Mad’arsku a Cesku (v oboch pripadoch 15 %), nasledovalo Pol'sko (13 %) a Slovensko (12 %).

——Rakusko —Cesko —Nemecko ——Madarsko ——Polsko ——Slovensko
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2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Ukazovatel Harmonized Index of Consumer Prices - annual data (annual rate of change). Classification of individual consumption by purpose (COICOP)

Ako ¢itat’ %
Zdroj: Eurostat
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MEDZIROCNA MIERA INFLACIE, DECEMBER 2022 (%, PODLA EUROSTATU) ggg

V decembri 2012 bola najvyssia medziroéna inflacia v Mad’arsku (25 %), nasledovalo Cesko (27 %), Pol'sko a Slovensko
(obe 15 %). Relativne nizSia inflacia bola v Rakusku (11 %) a Nemecku (10 %).

Ukazovatel: Harmonized Index of Consumer Prices - annual data (annual rate of change). Classification of individual consumption by purpose (COICOP)
Ako citat %. Slovensko a okolité krajiny.
Zdroj: Eurostat
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MEDZIROCNA MIERA INFLACIE (%, PODI’A EUROSTATU) !‘%

V decembri 2012 sa miera inflacie v Mad’arsku zvysila. Na Slovensku doslo k miernemu medzimesa¢nému narastu.
Mierny medzimesaény pokles v ostatnych krajinach regiénu, najma vd’aka regulacii cien energii.

—Rakusko —Cesko —Nemecko —Madarsko —Pol'sko —Slovensko
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Ukazovatel: Harmonized Index of Consumer Prices - monthly data (annual rate of change). Classification of individual consumption by purpose (COICOP)
Eurostat pouZiva na vypocet miery inflacie mierne odli$nt metodiku ako Cesky $tatisticky trad.
Ako citat* % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roka v porovnani s rovnakym mesiacom pre dchadzajiceho roka Q
Zdroj: Eurostat
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MEDZIROCNA MIERA INFLACIE, DECEMBER 2022 (%, PODLA EUROSTATU)

H 2 O O 2 e & Q

Jedlo a Alkoholické — Byvanie, Nabytok, Posta a
. . Oblecenie a ) : :
nealkoholic- napoje, obuv voda, vybavenie Zdravie Doprava telekomuni-
ké napoje tabak energie domacnosti kacie
Rakusko @ @ (3] @ -3
Nemecko a @ (D) e 0
Madarsko
0
o (@) (2 0 O o
soarse () © © 0 o
Ukazovatel: Miera inflacie (medzirocny néarast spotrebitelskych cien), 2022-12
Ako citat: %. Rozdiel oproti predchadzajicemu mesiacu v percentualnych bodoch.
Zdroj: Eurostat
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Hotely,
kaviarne a
reStauracie




VYVOJ INFLACIE PODI'A SUSR

Zakial ¢o pri viacerych sledovanych kategériach sa narast cien koncom roka spomalil alebo stabilizoval, v pripade cien
potravin a nealkoholickych napojov narast naopak pokracoval. V decembri 2022 sa celkova medziro€na hodnota inflacie
pohybovala na urovni 15,4 %. Priemerna inflacia za cely rok 2022 dosiahla uroven 12,8 %.

)P ——Potraviny a nealkoholické napoje

—Alkoholické napoje a tabak ——~Odevy a obuv

——Byvanie, voda, elektrina, plyn a ostatné paliva —Nabytok, bytové zariadenie a bezna udrzba domacnosti
Doprava ——Restauracie a hotely

1234567 89101112123 4567 89101112123 4565667 891011121 23 4567 8 910111212 3 456 7 8 9101112

2018 2019 2020 2021 2022
Ukazovatel: Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovnakému mesiacu predchadzajuceho roku
Ako citat: % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajliceho roku
Zdroj: Statisticky urad SR
16




MEDZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI’A SUSR

Medziroéna miera inflacie dosiahla v decembri 2022 rekordnych 15,4 %, €o predstavuje najvyssiu uroven za poslednych 22
rokov. Narast inflacie pokrac¢oval najma v pripade zakladnych potravin (oleje, tuky, mlie€éne vyrobky a maso) a v decembri

dosiahol takmer dvojnasobnu Uroven medziro€nej miery inflacie.

17

mmm Medziro&na miera inflacie (SUSR) —— Celkova medziroéna miera inflacie (SUSR)

Medziro¢na inflacia polozky:
Oleje atuky = 44,5 %, Maso =30,1 %

Mlieko, syry a vajcia= 37,7 %
Medziro¢na inflacia polozky:

Udrzba a oprava obydlia = 20,7 %,
Elektrina, plyn a ostatné paliva= 19,6 %
Imputované najomné za byvanie = 17,8 %

28,1

16,8 141 15,4
12,3
8,7
79 7,5 7.3 6.8 6.7
. . . . . . .
Potraviny a  Byvanie, voda, ReStauracie a Nabytok, bytové Alkoholické Doprava Zdravotnictvo  Rekreaciaa Odevy aobuv Posty aspoje Vzdelavanie
nealkoholické elektrina, plyn a hotely zariadenie a napoje a tabak kultura
napoje ostatné paliva bezna udrzba
2 domacnosti
S I o= 1w
| D
& XK = P & gp Q
Ukazovatel: Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovhakému mesiacu (december) predchadzajiceho roku.
Ako Citat” % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku
Zdroj: Statisticky urad SR




STVRTROCNY NARAST CIEN NA SLOVENSKU (SU SR)

V porovnani so septembrom sa v decembri ceny opat’ zvysSili najma v pripade potravin a nealkoholickych napojov. Mierny

narast sa prejavil aj pri alkoholickych napojoch a odevoch a obuvi. Na druhej strane, vyraznejsi pokles cien pozorujeme v
kategorii doprava.

m Narast od septembra v % bodoch m Pokles od septembra v % bodoch

10% 15. Decembra vlada SR schvalila
regulacie cien energie pre
domacnosti a vybranych
odberatelov.

4.7
5% 2,9
1,3 - 1.9 ’
0% — - | ] ’
-0,6
-5%
-6,9
-10%
Potraviny a Byvanie, voda, Restauracie a Nabytok, Alkoholické Doprava Zdravotnictvo Rekreaciaa Odevy aobuv Posty aspoje Vzdelavanie
nealkoholické elektrina, plyn hotely zariadenie  napoje a tabak kultara
napoje a ostatné bytu, udrzba
paliva domacnosti
., & %
H o % = © & 9 TR
Ukazovatel: Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovhakému mesiacu (december) predchadzajiceho roku.

Ako citat: % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajliceho roku
Zdroj: Statisticky urad SR
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TOVARY A SLUZBY NAKUPOVANE SPOTREBITELMI

V domacnostiach byva bezné, ze niekto ma na starosti nakup potravin a niekto uhradu nakladov spojenych s byvanim.

Do d’alSich analyz sme zahrnuli len tych respondentov a tie respondentky, ktori/é v uplynulych tyzdnoch platili za danu
polozku a maju prehlad’ o ich cenach.

m 'V uplynulych tyzdfioch poloZzku nakupovali alebo za nu platili

82
71
S0 49
¥ 459 44
31
l = =

Potraviny a  Byvanie, voda, Oblecenie a Zdravie Doprava Posta a Stravovanie a  Alkoholické Vybavenie Rekreaciaa  Vzdelavanie
nealkoholické energie, paliva obuv telekomunikacie ubytovanie  napoje, tabak  bytu/domu, kultara
napoje zariadenie
) domacnosti;
g o D & Q3
Otazka: VI1. Kupovali ste v poslednych tyzdrioch nasledujtce poloZky alebo ste za ne platili?

Ako citat: % spotrebitelia, ktori uviedli, Ze si poloZku v uplynulych tyzdrioch kupili i za riu platili. ®# 8 Signifikantne vy$$i alebo nizsi nez minula vina na 95% hladine spolahlivosti (len SR).
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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STRUKTURA VYDAVKOV DOMACNOSTI NA SLOVENSKU PODLA SUSR

Najvaési podiel vydavkov domacnosti tvoria naklady na byvanie (23 %) a potraviny, ¢i nealkoholické napoje (21 %).
Celkovo tvoria tieto vydavky takmer polovicu vSetkych vydavkov domacnosti.

m Struktra vydavkov domacnosti

a4

21
13
l? ; . : :
H B " =
1
B B B == _

Potraviny a  Byvanie, voda, Doprava Rekreacia a Hotely, kaviarne Odievanie a Nabytok, bytové Posty a Zdravie Alkoholické Vzdelavanie
nealkoholické elektrina, plyn a kultura a reStauracie obuv vybavenie a telekomunikacie napoje a tabak
napoje paliva bezna udrzba
bytu
~A

i =t Q A

! 0—0 S =
Ukazovatel: Struktura periaznych vydavkov domacnosti (%) v roku 2019
Ako citat: Doplnok do 100 % je kategoria Rozlicné tovary a sluzby (v grafe nezobrazené)
Zdroj: Statisticky trad SR
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MEDZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI’A SPOTREBITELOV

Populacia na Slovensku stale najintenzivnejsie vnima rast cien potravin a stravovacich €i ubytovacich sluzieb, ale aj
narast nakladov na byvanie, €i vybavenia domacnosti.

m Ceny su podla spotrebitelov VYSSIE nez pred rokom (T2B) ® Ceny su podla spotrebitelov OVELA VYSSIE neZ pred rokom (T1B)
1
91§ 91 89
81
78 78 76
¥ 3 71
66§ 65
63
52
49
35 35
3 31
26 27 23
19
Potraviny a  Stravovanie a Byvanie, voda, Zdravie Alkoholické Doprava Vybavenie Posta a Oblecenie a Rekreacia a Vzdelavanie
nealkoholické  ubytovanie  energie, paliva napoje, tabak bytu/domu, telekomunikacie obuv kultura
napoje zariadenie
domacnosti;
) opravy
X W s > U
O N 0—O =
Otazka: VI2. Ked sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyzdrioch zaplatili za nasledujice poloZky, su podla Véas ceny tychto poloziek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, niZsie alebo priblizne na
rovnakej urovni ako PRED ROKOM?
Béza: Ludia, ktori si kupili danu kategériu v poslednych tyzdrioch. & % Signifikantne vyssi alebo nizsi nez minula vina na 95% hladine spolahlivosti (len SR).
Ako Citat: % znazorriuje T1B=ovela vysSie a T2B=ovela vy$Sie +o nieco vysSie

21 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023



MEDZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI'A SPOTREBITELOV — DETAIL

Vacsina spotrebitelov a spotrebiteliek, ktori/é v uplynulych tyzdnoch platili za naklady spojené s byvanim vnima narast
cien energii a povazuje tieto ceny za vyssSie nez pred rokom.

m Ceny su podla spotrebitelov VYSSIE nez pred rokom (T2B) ® Ceny sU podla spotrebitelov OVELA VYSSIE neZ pred rokom (T1B)

Vyska hypotéky a dalSich splatok na zabezpecenie a

Elektricka a tepelna energia, plyn a ostatné paliva na Dovolenka s komplexnymi sluzbami (zabezpeéena
rekonstrukciu byvania

vykurovanie a ohrev teplej vody v domacnosti prostrednictvom cestovnej kancelarie)

O 0

Otazka: VI2b. Ked' sa dalej zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyZzdrioch zaplatili za nasledujice polozky, su podla Vas ceny tychto poloZiek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, nizSie alebo
priblizne na rovnakej trovni ako PRED ROKOM?
Baza: Ludia, ktori si kupili dant kategériu v poslednych tyZdrioch (Byvanie voda, energie, paliva; Rekreéacia a kultiara; Byvanie, voda, energie, paliva)

Ako citat: % znazorriuje T1B=ovela vysSie a T2B=ovela vy$Sie +o nieco vysSie
22 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022



MEDZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI’A SPOTREBITELOV A PODI’A SUSR V DECEMBRI 2022

Realny narast cien podra SU SR a vnimanie tohto narastu cien spotrebitefmi sa vo viacerych kategoériach lisi. Pri vaésine
sledovanych oblasti inflacia nedosahuje Uroven celkovej miery inflacie. Jednoznaénu zhodu vo vnimani realneho a
subjektivheho narastu cien je mozné pozorovat’ pri potravinach a nealkoholickych napojoch, kde je narast cien najvyssi.

mmm \/nimané zvysenie (T2B) —Inflacia podra ddajov SU SR

78% A
@ ‘
IS
2
. 65
15%
5,0
Potraviny a  Stravovanie a Byvanie, voda, Zdravie Alkoholické Doprava  Nabytok, bytové Posty a spoje Odevy aobuv Rekreaciaa  Vzdelavanie
nealkoholické  ubytovanie elektrina, plyn a napoje a tabak zariadenie a kultura
napoje ostatné paliva beZna udrzba
domacnosti
/)
| % A Y & 2
O 0—0 (—
Otazka: VI2. Ked' sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyzdrioch zaplatili za nasledujice poloZky, su podla Vas ceny tychto poloziek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, niZsie alebo priblizne na
rovnakej urovni ako PRED ROKOM?
Ukazovatel: Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovnakému mesiacu predchadzajuceho roku
Baze: Ludia, ktori si kapili dant kategoriu v poslednych tyzdrioch.
23 Ako citat: % znazorriuje T2B=ovela vysSie + o niec¢o vy$sie. % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku

Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2022, Statisticky trad SR
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MEDZIROCNE NAVYSENIE CIEN PODI’A SPOTREBITELOV PODI'A SU SR

Medzi kritické oblasti patria najma potraviny, nealkoholické napoje, ale aj oblast’ byvania a stravovacich a ubytovacich
sluzieb. Pri tychto kategériach je medziroény narast cien najvyssi, priom l'udia tento narast aj pomerne silno pocit'uju.

24

Otazka:

Baza:

Ako citat”

Zdroj:

v s

INFLACIA PODLA SU SR

”

REALNE VYSSi NARAST, ALE
SPOTREBITELIA HO NEVNIMAJU

v v s

REALNE VYSSi NARAST A
SPOTREBITELIA HO VNIMAJI

Potraviny a
nealkoholické napoje ‘wil

Byvanie, voda, elektrina, plyn a
ﬁ ostatné paliva
% Stravovanie a ubytovanie

Nabytok, bytové zariadenie a
bezna udrzba domacnosti

=

Vzdelavanie

Odevy a obuv

E- holické n tabak
Doprava ﬁo olické napoje a taba

Posty a spoje Zdravie

REALNE NIZSi NARAST, ALE
SPOTREBITELIA VNIMAJI VYSOKY

INFLACIA PODL'A SPOTREBITELOV

VI2. Ked sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyzdrioch zaplatili za nasledujice poloZky, su podla Vas ceny tychto poloziek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, niZsie alebo priblizne na

rovnakej urovni ako PRED ROKOM? Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovnakému mesiacu predchadzajliceho roku

Ludia, ktori si kupili dant kategoriu v poslednych tyzdrioch.

% znazorriuje T2B=ovela vyssie + o nieco vyssie. % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny vo vykazovanom mesiaci daného roku oproti rovnakému mesiacu predchadzajiceho roku

Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januér 2022; Statisticky tirad SR
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PENAZENKA SPOTREBITELOV

« Ako su na tom prijmy a vydavky domacnosti?

Ipsos/



VYVOJ NOMINALNEJ A REALNEJ MZDY PODLA SU SR

Priemerna hruba mzda na Slovensku od poklesu v Q3 2021 sice opat’ rastla, avSak realna mzda vd’aka vysokej inflacii od
Q4 2021 klesala. Priemerna realna mzda v tretom stvrt’roku medziro¢ne poklesla o 4,0 %.

[ Priemerna hruba nominalna mzda ——Medziro&na zmena priemernej NOMINALNEJ mzdy ——Medziroéna zmena REALNEJ priemernej mzdy

12%

10’5 1296 € 10%
9,4

8%

I 6%

1400 €
9,7

1200 €
6,5
1000 €

800 € .

600 €

4%

2%

0%
400 €

-2%

200 € o
0€ - - - - -

— -6%
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4

2018 2019 2020 2021 2022

Ukazovatel: Viyvoj priemernej hrubej mesacnej mzdy, medzirocna zmena priemernej nominalne J/ redlnej mzdy — $tvrtrocné tdaje
Zdroj: Statisticky urad SR
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VYVOJ REALNYCH TRZIEB MALOOBCHODU PODI’A SU SR

V porovnani s udajmi zo septembra sa koncom roka 2022 (november) medziroény pokles realnych maloobchodnych
trzieb znizil (z - 4,9 % na - 1,4 %) Oproti prechadzajucemu roku sa vSak vyraznejSie zvysSil dopyt v oblasti predaja a
servisu motorovych vozidiel.

=== Maloobchod spolu (okrem morovych vozidiel)
Potraviny, napoje, tabak
Internetovy/zasielkovy predaj

Predaj a servis motorovych vozidiel
—— Pohonné hmoty

—— Hyper a supermarkety
—— Obuv, textil, drogéria

O% \‘ -
N\
Druhy lockdown (17.12.2020 az 15.5.2021).
Mierny narast oproti obdobiu 1. lockdownu,

. dopyt je vSak stale oslabeny.
Prvy lockdown (12. 3 — 22. 4 .2020).

1 2 3 4 56 6 7 8 9 101112 1 2 3 4 656 6 7 8 9 10 1 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9

10 11
2020 2021 2022
Ukazovatel: Zmena trzieb bez DPH v maloobchode a za predaj a opravy motorovych vozidiel. OCistené o sezénne vplyvy. Medzirocna zmena v stalych cenach.
Ako citat: /gdexy su pocitané zo stalych cien so zohladnenim inflacie
Zdroj: Statisticky urad SR
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OBAVY Z INFLACIE

* Do akej miery sa spotrebitelia obavaju narastu cien v
jednotlivych kategoriach?

« V akych oblastiach este mézu nieco usetrit'?

« V akych oblastiach bude mat’ d’alsie navysovanie
cien najvacsi dopad na kvalitu ich zivota?

Ipsos /



OCAKAVANIA ZVYSENIA VYDAVKOV DOMACNOSTI

Takmer dve tretiny Sloveniek a Slovakov o€akavaju, ze v nasledujucich troch mesiacoch bude rast ich vydavkov v
domacnosti nad’alej pokraovat’. V porovnani s Q3 2022 vSak v tejto suvislosti pozorujeme pokles, €o méze signalizovat,
ze Pudia uz vyrazné zvysSenie cien neocakavaju a predpokladaju zastabilizovanie cien.

m Spotrebitelia o&akavaju, Ze sa ich celkové vydavky ZVYSIA m Spotrebitelia odakavaju, Ze sa ich celkové vydavky VELMI ZVYSIA

64 ¥

V predchadzajucej vine sa prieskum
na Slovensku nerealizoval

2022-06 2022-09 2023-01
Otazka: OG1. Do akej miery o¢akavate, Ze sa zmenia celkové vydavky Vasej domacnosti v nasledujiucich 3 mesiacoch?
Baza: N=1013
Ako citat: % znazorriuje T1B=Velmi sa zvySia a T2B=Velmi sa zvySia+ Trochu sa zvySia, ¥ Signifikantne vy3si alebo nizsi nez minula vina na 95% hladine spolahlivosti
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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OBAVY SPOTREBITELOV Z DALSIEHO NARASTU CIEN

Stale plati, ze Slovenky a Slovaci sa najviac obavaju d'alSieho narastu cien v oblasti byvania, ale aj zvySujucich sa cien
potravin a nealkoholikoch napojov. V porovnani s predchadzajicou vinou (september) vSak vo vaésine oblasti obavy

signifikantne poklesli.

m Spotrebitelia sa OBAVAJU narastu cien v nasledujlcich mesiacoch (T2B)

93§
91§ 878 858 - .
81
12 714 709 -
61
67
58
48
46 )
36 33
27 28 27
16

m Spotrebitelia sa VELMI OBAVAJU nérastu cien v nasledujucich mesiacoch (T1B)

Byvanie, voda, Potravinya  Stravovanie a Zdravie Doprava  Nabytok, bytové Posty a Odevy a obuv  Vzdelavanie = Rekreacia a Alkoholické

elektrina, plyn a nealkoholické  ubytovanie zariadenie a telekomunikacie kultara napoje a tabak

ostatné paliva napoje bezna udrzba

domacnosti
/) &
{;} f = —— )
O K C: :j o—o = & @ ?

Otazka: VI3. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najblizsich mesiacoch platit’ za nasledujuce polozky?
Baza: Ludia, ktori si kapili dant kategoriu v poslednych tyzdrioch.
Ako citat: % znazorriuje T1B=velmi sa obavaju a T2B=velmi sa obavaju + trochu sa obavaju, ¥ Signifikantne vy3si alebo niz§i nez minula vina na 95% hladine spolahlivosti
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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OBAVY SPOTREBITELOV Z DALSIEHO NARASTU CIEN — DETAIL

Najvyssie obavy z d’'alSieho zvySovania cien populacia stale najviac pocit'uje v pripade cien energii, pricom takmer dve
tretiny prezivaja velmi silné obavy (63 %).

m Spotrebitelia sa OBAVAJU nérastu cien v nasledujicich mesiacoch (T2B) m Spotrebitelia sa VELMI OBAVAJU nérastu cien v nasledujtcich mesiacoch (T1B)

91 §

Dovolenka s komplexnymi sluzbami (zabezpeéena

Elektricka a tepelna energia, plyn a ostatné paliva na Vyska hypotéky a d'alSich splatok na zabezpecéenie a
prostrednictvom cestovnej kancelarie)

vykurovanie a ohrev teplej vody v domacnosti rekonstrukciu byvania

O 0

Otazka: VI3b. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najblizsich mesiacoch platit' za nasledujuce polozky?
BazA: Ludia, ktori si kupili dant kategériu v poslednych tyZdrioch (Byvanie voda, energie, paliva; Rekreéacia a kultiara; Byvanie, voda, energie, paliva)

Ako citat” : % znazorriuje T1B=velmi sa obavaju a T2B=velmi obavaji + trochu sa obavaju, ®# % Signifikantne vy$si alebo nizsi nez minula vina na 95% hladine spolahlivosti

Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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OBAVY SPOTREBITELOV Z DALSIEHO NARASTU CIEN

Potraviny a byvanie su opat’ najkritickejSimi oblastami, v ktorych obava z dalSieho zvySovania rezonovala v porovnani s
ostatnymi kategoriami najsilnejSie. O nie€o vysSiu inflaciu pozorujeme aj v kategoérii stravovanie a ubytovanie, ¢i nabytku.
Na druhej strane, obava zo zdrazovania v tychto oblastiach je nizsia.

REALNE VYSSi NARAST, ALE SPOTREBITELIA REALNE VYSSi NAR’AST A
SA HO TAK VELMI NEOBAVAJU FM SPOTREBITELIA SA HO OBAVAJU
&__] Potraviny a nealkoholické napoje

”

v

. . Byvanie, voda, elektrina,
Stravovanie a ubytovanie

plyn a ostatné paliva
Nabytok, bytové zariadenie a —m v %
bezna Udrzba domacnosti  ——])

Doprava €ll]
E D 0 0—O
Alkoholické Posty a telekomunikacie

napoje a tabak Odevy a obuv

Zdravie

”

AKTUALNA INFLACIA PODLA SU SR

Vzdelavanie

REALNE NIZSi NARAST, ALE
SPOTREBITELIA SA HO OBAVAJU

OBAVY SPOTREBITELOV Z BUDUCEJ INFLACIE

Otazka: VI3. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najbliz§ich mesiacoch platit za nasledujuce polozky?
Miera inflacie vyjadrena prirastkom indexu spotrebitelskych cien k rovnakému mesiacu predchadzajiuceho roku
Baza: Ludia, ktori si kupili dant kategériu v poslednych tyzZdrioch.
Ako Citat* % znazorriuje T2B=velmi sa obévaju + trochu sa obavaju. % vyjadruje percentualnu zmenu cenovej hladiny oproti rovnakému mesiacu predchadzajiuceho roku

32 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2022, Statisticky urad SR, januar, 2022



NAJVACSIE ZHORSENIE KVALITY ZIVOTA Z DOVODU NARASTU CIEN

DalSie zvySovanie cien by malo najnegativnejsi dopad na kvalitu zivota v oblasti potravin a byvania — tieto dve polozky
tvoria 44 % z celkovych vydavkov domacnosti.

) , o m Narast cien by znamenal navyraznejSie zhorSenie kvality Zivota
Naklady na potraviny a byvanie

tvoria 44 % vydavkov

domacnosti.
| 1
47
44
20 19 18
11§ ; A
] - . : Ly
- - | ] —— —
Potraviny a  Byvanie, voda, Zdravie Stravovanie a Doprava Oblecenie a Vybavenie Alkoholické Rekreacia a Posta a Vzdelavanie Vsetky rovnako
nealkoholické energie, paliva ubytovanie obuv bytu/domu, napoje, tabak kultura telekomunikacie
napoje zariadenie
domacnosti;
F:ﬁ & opravy
O 6 B E: :] K 0—oO @ = ? &
Otazka: V4. Pokial by v nasledujiacich mesiacoch doslo k narastu cien, pri ktorych nasledujucich polozkach by sa najvyraznejSie zhorSila kvalita Vasho Zivota?
Baza: N=1013
Ako citat: Viyber maximalne 3 odpovedi, # % Signifikantne vy$Si alebo nizsi nez minula vina na 95% hladine spolahlivosti
33 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023




VNIMANIE NARASTU CIEN A OBAVY SPOTREBITELOV Z ICH DALSIEHO RASTU

Potraviny a byvanie ostavaju kritickymi oblast’ami pre komunikaciu zvySovania spotrebitel'skych, tieto oblasti su v
suc€asnosti najsilnejSim zdrojom obav spotrebitelov z hfadiska aktualneho a buduceho rastu. Nadpriemerné obavy z
d'alSieho zvySovania cien je tiez mozné pozorovat’ aj v kategoriach restauracie a hotely.

34

Otazka:

Baza:
Ako citat: :
Zdroj:

”

INFLACIA PODLA SPOTREBITELOV

SPOTREBITELIA VNIMAJU VYRAZNY NARAST CIEN,
ALE NEOBAVAJU SA DALSIEHO ZDRAZOVANIA

(prilezitost’ pre komunikaciu toho, Ze sa ceny realne tolko nenavysili)

PODLA SPOTREBITELOV VYRAZNEJSI
NARAST CIEN A OBAVAJU SA
DALSIEHO ZDRAZOVANIA

(Kritické oblasti pre komunikaciu cien)

P:@ Potraviny a nealkoholické napoje

N O
Byvanie, voda, elektrina,

Restauracie a ¢ trir
\hoteW\ plyn a ostatné paliva

Q

Posty a telekomunikacie Doprava

Q =

Nabytok, bytové zariadenie
a bezna udrzba domacnosti

0=

Y

Alkoholické napoje a tabak

Odevy a obuvﬁ

C:-::'ﬂ M) Zdravotnictvo

PODLA SPOTREBITELOV DOPOSIAL MIERNY NARAST CIEN,
ALE OBAVAJU SA DALSIEHO ZDRAZOVANIA

(prilezitost pre komunikaciu toho, ze ceny sa nebudu vyrazne navysSovat)

OBAVY SPOTREBITELOV Z BUDUCEJ INFLACIE

VI3. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najbliz§ich mesiacoch platit za nasledujuce polozky?

VI2. Ked' sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyZzdrioch zaplatili za nasledujice polozky, st podla Vas ceny tychto poloZiek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, niZsie alebo priblizne na

rovnakej turovni ako PRED ROKOM?

Ludia, ktori si kupili dant kategériu v poslednych tyzZdrioch.

% znazorriuje T2B=ovela vysSie + o nieco vyssie / velmi sa obavam + trochu sa obavam
Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023




VNIMANIE NARASTU CIEN A OBAVY SPOTREBITELOV Z ICH DALSIEHO RASTU — DETAIL

Slovenky a Slovaci sa najviac obavaju d'alSieho zdrazovania energii, zatial €o cena dovolenky a vyska hypotéky ich

momentalne v porovnani s cenami energii az tak netrapi.
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Otazka:

Baza:
Ako citat” :
Zdroj:

”

INFLACIA PODLA SPOTREBITELOV

SPOTREBITELIA VNIMAJU VYRAZNY NARAST CIEN,
ALE NEOBAVAJU SA DALSIEHO ZDRAZOVANIA

(prilezitost’ pre komunikaciu toho, Ze sa ceny realne tolko nenavysili)

PODLA SPOTREBITELOV VYRAZNEJSI
NARAST CIEN A OBAVAJU SA
DALSIEHO ZDRAZOVANIA

(Kritické oblasti pre komunikaciu cien)
Elektricka a tepelna energia,
plyn a ostatné paliva na |
vykurovanie a ohrev teplej U

vody v domacnosti

Vy8ka hypotéky a dalSich
splatok na zabezpecenie a ﬁ

rekonstrukciu byvania

PODLA SPOTREBITELOV DOPOSIAL MIERNY NARAST CIEN,
ALE OBAVAJU SA DALSIEHO ZDRAZOVANIA

(prilezitost pre komunikaciu toho, ze ceny sa nebudu vyrazne navysSovat)
]

OBAVY SPOTREBITELOV Z BUDUCEJ INFLACIE

VI3b. Do akej miery sa obavate narastu cien, ktoré budete v najblizsich mesiacoch platit' za nasledujuce polozky?
VI2. Ked' sa zamyslite nad cenami, ktoré ste v poslednych tyzdrioch zaplatili za nasledujice poloZky, su podla Vas ceny tychto poloziek TERAZ vo vSeobecnosti vysSie, niZSie alebo priblizne na @

rovnakej turovni ako PRED ROKOM?
Ludia, ktori si kapili dant kategoriu v poslednych tyzdrioch.

% znazorriuje T2B=ovela vysSie + o nieco vysSie / velmi sa obavam + trochu sa obavam

Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2022




S

NAHA USETRIT

Aj zaciatkom roka 2023 sa ukazuje, ze v pripade d'alSieho zvySovania by l'udia najcastejsie obmedzovali spotrebu v
oblastiach, ktoré nie su nevyhnutné pre bezné fungovanie ich domacnosti. Usporné rieSenia by sa vSak snazili hladat’ aj
pri nakladoch na byvanie, ¢i potravinach.

,Ostatné” polozky

A

Nevyhnutné polozky*
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A

? Alkoholické napoje a tabak
ﬁ Odevy a obuv
= Nabytok, bytové zariadenie a

bezna udrzba domacnosti

Rekreacia a kultura

% Restauracie a hotely

@ Byvanie, voda, elektrina, plyn a
ostatné paliva

Q v o
Posty a telekomunikacie

gj Potraviny a nealkoholické napoje

Chceli by obmedzit’ Nebudu Nevedia,
spotrebu, ale uz to odmedzovat’ nedokazu
Vyrazne odmedzia spotrebu Trochu obmedzia spotrebu viac nejde spotrebu posudit’
43 31 13 7 6
28 40 20 6 6
28 36 20 9 7
26 41 17 12 4
21 42 24 8 5
20 35 31 8 6
18 36 23 13 11

poprava | R N T
== vzeiaanie [ Y AT
& ravomicso |G = I
Otazka: VI5. Pokial by doSlo v nasledujicich mesiacoch k narastu cien, pri ktorych poloZzkach by ste sa snaZili usetrit' a pri ktorych vébec?
Baza: Ludia, ktori si kupili danu kategériu v poslednych tyZdrioch. Ked je niekto chory a
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2022 Na vzdelavani nechcu, alebo uz nemézu potrebuje lieky, obmedzit
udetrit. Skolské potreby sa musia nakupit. ich nakup je velmi narocné.




ZVYSENIE ZALOHOVYCH PLATIEB ZA ENERGIE

Vacésina l'udi, ktori v toto roku obdrzala novy rozpis zalohovych platieb za energie tvrdi, Zze sa im zalohy zvysili. Vyrazné
zvySenie platieb zaznamenali priblizne 4 z 10 opytanych. Viac ako dve tretiny odberatelov energii vSak eSte stale novy

rozpis zaloh neobdrzali.

ELEKTRINA d) VYKUROVANIE AL\EgSYDODAVKY TEPLEJ

A
PLYN Q(@)g

33 %
obdrzalo
rozpis zaloh

29 %
obdrzalo
rozpis zaloh

30 %
obdrzalo
rozpis zaloh

— +—
87 % — | 81 % 84 %
tvrdi, ze sa im zalohy zvysili, tvrdi, ze sa im zalohy zvysili, tvrdi, ze sa im zalohy zvysili,
z toho 42 % hovori, Ze vyrazne z toho 40 % hovori, Ze vyrazne z toho 45 % hovori, Ze vyrazne
Otazka: VI6. Obdrzali ste v tomto roku novy rozpis zalohovych platieb za energie dodavané Vasej domacnosti? VI7. DoSlo k zvySeniu zalohovych platieb?
Baza: Ludia, ktori si kupili danu kategériu v poslednych tyZdrioch / obdrzali rozpis zaloh, Zobrazeni su ti, ktori uvedent energiu odoberaju alebo maju pocit, Ze sa ich otazka tyka
(plyn: 74 %,; elektrina: 91 %,; teplo: 77 %).
Ako Citat: % znazorriuje T2B=vyrazne sa zvySili + o nie¢o sa zvysili

37 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2022



AKCEPTACIA ZVYSOVANIA CIEN

Slovenky a Slovaci su najviac ochotni akceptovat’ zvySovanie cien v rekreaénych a kulturnych zariadeniach, ale aj v
pripade alkoholickych napojov a tabaku. Naopak, najviac negativhe vnimaju zvySovanie cien v oblasti vzdelavania a
zdravotnictva a su najmenej ochotni toto zvySovanie akceptovat.

B Suhlasia so zvySenim cien (T2B) m Uplne suhlasia so zvy$enim cien (T1B)
100%
75%
48
50% 46 44 43 43 42
36
30 27
25%
) ) 7 ) 4 ) 7
0%
Rekreacia a Alkoholické Restauracie a Nabytok, bytové Doprava Byvanie, voda, Odevy a obuv Potraviny a Posty a Zdravotnictvo = Vzdelavanie
kultura napoje a tabak hotely zariadenie a elektrina, plyn a nealkoholické telekomunikacie
bezna udrzba ostatné paliva napoje
domacnosti
Q | ou— 1 o N
Question: Q7. Do akej miery suhlasite s nasledujucim vyrokom ohladom produktov a sluzieb, ktoré kupujete a pouZivate nizSie: Mam pochopenie pre to, Ze ceny sa musia zvySit' v désledku inflacie a

zloZitej ekonomickej situdcie v oblasti...
Baza: Ludia, ktori si kapili dant kategoriu v poslednych tyzdrioch.
Jako citat: % zobrazuje T1B=uplne suhlasim a T2B=upIne suhlasim + skér suhlasim
38 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023




FINANCNA REZERVA DOMACNOSTI

6 z 10 domacnosti na Slovensku nedisponuje finanénou rezervou vaésou ako 2 mesacné prijmy, pricom takmer patina z
nich nema ziadnu finanénu rezervu, ktoru by v pripade neoéakavanych udalosti vyuzila.

Ziadnu 17

3 mesache prljmy | Menej nez 1 mesacny prijem domacnosti 16

domacnOStl _ 1 mesacny prijem domacnosti

2 mesacné prijmy domacnosti

3 mesacné prijmy domacnosti

4-5 mesacnych prijmov domacnosti _ 10
6-9 mesacnych prijmov domacnosti - 4
10 a viac mesacnych prijmov domacnosti _ 10

Otazka: Q13. Aku priblizne velkd finanénu rezervu ma Vasa domacnost pre pripad neo¢akavanych situacii alebo nezamestnanosti?
Béza: N=1013
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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OBAVY Z COVID-19

« Ako momentalne vyzeraju obavy z COVID-19?7
« Aké su obavy zo straty zamestnania kvoli COVID-19?

Ipsos/



OBAVY SPOTREBITELOV Z COVID-19

Najvyssie obavy z ochorenia COVID-19 ludia pocit'ovali predovSetkym na zaciatku pandémie. Od poslednej viny Q3 v roku
2020 realizovanej na prelome septembra a oktébra 2020 obavy l'udi z koronavirusu postupne klesaiju.

m Citim sa ohrozeny/a COVID-19

NajvysSie obavy ludia pocitovali po vyhlaseni

2. polovica prvého lockdownu, ktory pre fudi znamenal
marca uzatvorenie obchodov a Statnych hranic.
1. polovica
marca
27 25
20
COVID-19 12 3-22.4.
lockdown 2020
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
2020 2022 2023
Otazka: Q3. Do akej miery sa Vy osobne citite ohrozeny/a koronavirusom?
Baza: N=500
Ako citat: % znazorriuje T2B=citim sa velmi ohrozeny/a + citim sa sk6r ohrozeny/a. V. mesiacoch bez zobrazenych dat nebola miera pocitovaného ohrozenia sledovana

Ako lockdown je vyznacené obdobie so silnymi fyzickymi obmedzenim maloobchodu.
41 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023. Ipsos Corona Tracking 2020




VYVOJ POCTU ZOMRETYCH PODLA SU SR

Pocet zomretych zahfina vSetky dévody umrti (vratane ochorenia COVID-19). Medziro¢ny rozdiel sa vzt'ahuje k roku 2019,
ktory bol posledny rok pred pandémiou COVID-19. Umoziuje tak sledovat’ vplyv pandémie COVID-19 na poé€et umrti.

[ Pocet umrti ——Rozdiel oproti roku 2019 %
o 81 V porovnani s rokom 2019 poget o
umrti najviac vzrastol na vrchole 80
najsilnejsich pandemickych vin
8 000 64 koncom roka 2020 a 2021. 70
60
19 50
6 000
k 40
4411 A 30
4 () yi
Mesaény 20
priemer
2012-2019 10
2 000 % 0%
N % N
-10
0 -20
COVID-19
3 4 5 6 7 6 7 8 9 10 11 12| 1 2 3 4 5 6 7 8 10 11 12 1
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1
2020 2021 2022 2023
Ukazovatel: Pocet zomrelych celkom podla kalendarneho mesiaca v rokoch

Zdroj: Statisticky trad SR, september, 2022 @
42




POCIT NEISTOTY ZAMESTNANIA V DOSLEDKU COVID-19 A MIERA NEZAMESTNANOST!

Aj napriek obavam zo straty zamestnania v désledku COVID-19 sa nezamestnanost’ v obdobi pandémie COVID-19 zvysila
len mierne. Zatial' ¢o miera nezamestnanosti nad’alej klesa, pocit neistoty sa udrziava na stabilnej urovni.

mmm COVID-19 predstavuje hrozbu pre moje zamestnanie (T2B) —Miera nezamestnanosti (mesacne)

7,2 7,0

~—
6,6 e \6,\4 6.1 62 -
6,0 e ~/ L \ 5,9

Narast nezamestnanosti v désledku pandémie bol vdaka politickym
opatreniam zamarenym na udrzanie zamestnanosti v obdobi pandémie
a relativne celkovej vysokej ochranne zamestnancov na Slovensku len

Data o miere nezamestnanosti

mierny. _ ’ Anesthal
za januar 2023 nie su zatial k
dispozicii.
27
23
19 21
COVID-19 12.3-22.4.
lockdown 2020
1 5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 1
Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
2020 2022 2023
Otazka: G1. Aka velka hrozbu podla Vas predstavuje koronavirus pre Vase zamestnanie alebo zdroj obZivy?
Evidovana miera nezamestnanosti
Béza: N=min500
Ako citat’ % znazorriuje T2B=velmi velkt hrozbu + velku hrozbu

43 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, september 2022. Ipsos Corona Tracking 2020



VNIMANIE EKONOMICKEJ
SITUACIE

« Ako spotrebitelia vnimaju celkovu ekonomicku situaciu?
« Ako vnimaju svoju ekonomicku situaciu?

44 Ipsos/




IPSOS CONSOLIDATED ECONOMIC INDICATORS

Ipsos Consolidated Economic Indicators su globalnym nastrojom Ipsos na sledovanie spotrebitelskych nalad. Celkovy
National Index je doplneny o 4 doplnkové indexy. Oproti predchadzajucej vine (september) SK index vzrastol o 4 body.

Cina

Saudska Arabia

India

Australia

Brazilia

Mexiko

USA

Kanada

Izrael

Svédsko

Nemecko

Francuzsko

Taliansko

Juzna Afrika

Cesko

Spanielsko

Slovensko

Velka Britania

Belgicko

Juzna Koérea

Argentina

Pol'sko

Japonsko

Turecko

Mad’arsko

Ako citat:
Zdroj:
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Global

IS

w
mmm\'\‘h

(O8]
N

Zoradené podla National Index.
Ipsos Consumer Sentiment Tracking, september 2022; Ipsos Consolidated Economic Indicators
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69
64

76

National index

Vyjadruje, ako
obyvatelstvo vnima
sucasnu a buducu
miestnu ekonomiku,
svoju sucasnu a
buducu osobnu
finanénu situaciu,
pocit bezpecia v
suvislosti s vacsimi
vydavkami a dalSimi
nakupmi
domacnosti, istotu
zamestnania,
schopnost
investovat do svojej
buducnosti, aké ma
skusenosti so
stratou zamestnania
VO svojom okoli a do
akej miery oCakava,
Ze v buducnosti
pride o pracu.

Current Index

Vyjadruje to, ako obyvatel'stvo vnima sucasnu miestnu
ekonomiku a svoju finan¢nu situaciu, pocit istoty pri
nakupe domacnosti, istotu zamestnania a schopnost’
investovat.

Expectation Index

Vyjadruje to, ako obyvatelstvo vnima buducu miestnu
ekonomiku, jej buducu finanénu situaciu a oCakavanie
straty zamestnania.

Investment Index

Vyjadruje to, ako obyvatel'stvo vnima svoju su€asnu a
buducu finan¢nu situaciu, pocit bezpecia v suvislosti s
vacsimi vydavkami domacnosti a dalSimi nakupmi a

schopnost investovat do svojej buducnosti

Vyjadruje, ako obyvatelstvo vnima istotu zamestnania,
skusenosti so stratou zamestnania vo svojom okoli a
oCakavania straty zamestnania v buducnosti.



https://www.ipsosglobalindicators.com/

IPSOS CONSOLIDATED ECONOMIC INDICATORS

Spotrebitelia na Slovensku su aj nad’alej trochu skepticki, pokial ide o ekonomicku situaciu Slovenska a ich osobnu
finan€énu situaciu. Buducnost’ svojich osobnych financii vidia tiez negativne. Menej sa vSak obavaju o stratu zamestnania.

\: CURRENT INDEX EXPECTATION INDEX oo INVESTMENT INDEX
©e Global Q-Q Global Q-Q Global Q-Q Global Q-Q
Cina 76 +6 Cina 75 +3 Cina 77 +6 Cina | +4
Saudska Arabia 76 +1 Saudska Arabia 70 -3 Saudska Arabia 76 +1 Kanada : 1
India 69 +2 India 68 +1 India 71 +3 Australia : 42
Brazilia +6 Brazilia 68 -1 Brazilia +5 ~ USA : 0
Australia -1 Mexiko 62 -1 Mexiko -1 Svédsko : 1
Mexiko 0 Izrael 61 +3 Australia -1 Nemecko : +3
Juirlé Afrika +5 Australia +1  Juzna Afrika +4 vIzraeI : +5
Svédsko -3 USA -1 USA ) Cesko : +1
Kanada 0 vKanada -3 vKanada 0 Japonsko : 1
USA -2 Svédsko IS +1 Svédsko -3 Francuzsko +1
Izrael +4 Argentina [N +1 Izrael | 35 +4 Slovensko — 60 +1
Nemecko [ |33 -3 Nemecko [N 51 +2 Spanielsko I |33 0  Velka Britania : 0
Francizsko NN |32 -1 Spanielsko N (51 +1 Taliansko [y 32 +5 Belgicko : 1
Cesko N (32 +2 Taliansko GGG 51 +6 Francuzsko [ B2 1 Taliansko +3
Taliansko [N (32 +6  Juzna Afrika [N 10 0 Slovensko N B2 +4 Juzna Kérea 2
Slovensko N 31 +2 Franciuzsko N |8 +1 Nemecko [ B1 -3 Pol'sko 2
Spanielsko N RO 0 Velka Britania I /3 +4 Cesko [ 0 +2 Spanielsko +1
Turecko M 26 +2 Belgicko NN 46 +4 Argentina [ 2D +3 Mad'arsko +2
Velka Britania I 25 -2 Slovensko NN /16 +10 Velka Britania [ op -1 India 2
Belgicko I 26 -1 Cesko I 45 +4 Turecko [ 2B +/4 Saudska Arabia -4
Polsko N 22 +1 Japonsko [N -1 Belgicko [mmmmmm 2y +1 Mexiko 0
Juzna Kérea I 22 -1 Juzna Kérea N / 0 Juzna Kérea i 25 1 Argentina +3
Argentina I 22 +2 Turecko N /1 +2 Polsko [ 22 0 Brazilia 0
Madarsko I 16 -2 Polsko N 4 -1 Japonsko [N 18 3 Juzna Afrika 0
Japonsko M 16 -3 Mad'arsko N /1 +2 Madarsko i 13 2 Turecko 6
Ako Citat” Zoradené podla National Index.
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracking, september 2022; Ipsos Consolidated Economic Indicators.
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NATIONAL INDEX: VYVOJ VO SVETE A DETAILNY POHLAD NA EUROPU

Globalny spotrebitel'sky sentiment sa od juna 2022 pohybuje v relativne stabilnych Cislach. Mierny narast je mozné
pozorovat’ v pripade Juznej Ameriky (+3 body), Ceska (+2 body), ale aj Slovenska (+ 4 body).

SK NATIONAL INDEX V POROVNANI S
OSTATNYMI KONTINENTMI

60
- —@ Azia-Pacifik
50 0 @ Severna Amerika
Juzna Amerika
w‘ /
40 Eurdpa
Highest
30
2022-06 2022-09 2023-01
Lowest
How to read: Ipsos National Index reflects respondent perception of current local economy, future local economy, current financial situation, future financial situation, major purchase comfort, household
purchase comfort, job security, investment confidence, job loss experience, and job loss expectations within their country.
Source: Ipsos Consumer Sentiment Tracking, June, December 2022; Ipsos Consolidated Economic Indicators.
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POHLAD DO MINULOSTI

« Ako sa mali nasi rodicia, ked’ boli v rovhakom veku
ako sme my teraz?

« Coho sa ludia obavali, ked’ mali 25 rokov?

|
e psos /




MAME SA LEPSIE AKO NASI RODICIA?

4 z 10 Sloveniek a Slovakov si myslia, ze ich situacia je v su€asnosti lepSia nez situacia ich rodic¢ov, ked zili v rovhakom
veku ako oni. Na druhej strane, 37 % vnima svoju situaciu horsie.

Moja situacia je o NIECO alebo o MNOHO HORSIA
nez situacia mojich rodicov v mojom veku
Castejsie uvadzaju:

« Zeny

+ Starsi Fudia vo veku nad 55 rokov (GEN X)
» Z kosSického kraja

Moja situacia je o NIECO alebo o MNOHO LEPSIA
nez situacia mojich rodicov v mojom veku

l ‘ Castejsie uvadzaju:

* Muzi

* Miadi l'udia vo veku 18 — 24 rokov (GEN 2)
« Z Bratislavského kraja

* S vysSim prijmom domacnosti od 3tis.

* S nizSim prijmom domacnosti

Moja situacia je ROVNAKA ako
situacia mojich rodicov

Otazka: Q4. Predstavte si, aké by to bolo, keby VaSsi rodi¢ia boli v rovnakom veku, ako ste teraz vy. Ako by ste zhodnotili Vasu osobnu situaciu v porovnani so situaciou Vasich rodi¢ov, keby Zili vo veku,

v akom ste teraz vy?
Baza: N=1013
49 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023




MAME SA LEPSIE AKO NASI RODICIA? NAPRIEC DESATROCIAMI

Slovenky a Slovaci si vaésinou myslia, ze sa maju v su€asnosti lepSie ako ich rodi€ia a to bez ohladu na to, v ktorom
obdobi mali ich rodi¢ia rovnaky vek ako oni teraz.

m Moja situacia je o NIECO alebo o MNOHO LEPSIA neZ situacia mojich rodiéov v mojom veku
m Moja situacia je ROVNAKA ako situacia mojich rodi¢ov
m Moja situacia je o NIECO alebo o MNOHO HORSIA neZ situacia mojich rodi¢ov v mojom veku

100%
75%
50%
25% 28
22
13
0%
1950-1959 1960-1969 1970-1979 1980-1989 1990-1999 2000-2009
DESATROCIE, V KTOROM BOLI RODICIAV ROVNAKOM VEKU AKO RESPONDENTI A RESPONDENTKY
N=29 N=34 N=68 N=217 N=410 N=91
Question: Q3a. Dokéazali by ste prosim spocitat, v ako roku mali Vasi rodicia tolko rokov ako mate vy teraz? Pokial maju Va$i rodi¢ia odlisny vek, vyberte prosim pre starSieho z nich: Q4. Predstavte si, aké
by to bolo, keby Vasi rodi¢ia boli v rovhakom veku, ako ste teraz vy. Ako by ste zhodnotili Vasu osobnu situaciu v porovnani so situaciou VaSich rodic¢ov, keby Zili vo veku, v akom ste teraz vy?
Ako citat: Zobrazené len dekady N>20
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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OBAVY LUDI, KED MALI 25 ROKOV

NajCastejSie sa ludia vo veku 25 rokov obavali o svoju vlastnu finan¢nu situaciu a nezamestnanost’. Patinu l'udi v tomto
veku trapila aj chudoba a socialne nerovnosti. Naopak, 15 % nepocit'ovalo ziadne obavy.

50%
25%
15
10 9
7
I I I I . 5 5 : : :
o, H B B m =
Vasa Nezames Chudoba Korupcia Zlo¢in a Dostupnos Poskodz Moralny Kvalitaa Kvalitaa Inflacia Terorizmus Klimatic Miera Podpora Epidémie Vzostup Medzinar. Kontrola Ni¢ ma
osobna tnanost’ asoc. nasilie t poziciek ovanie udapadok dostupno dostupnos ka danovéh ohrozen ochoreni extrémiz vojensky imigracie neznepo-
finanéna nerovnos Zivot. st’ t' vzdelania zmena o0 ych a mu konflikt kojovalo
situacia ti prostredi zdravot. zat'azenia znevyho ked som
a starostliv dnenych mal/a 25
osti skupin rokov
Otazka: Q6. Ktoré TRI z nasledujucich tém Vas najviac znepokojovali, ked’ ste mali 25 rokov?
Baza: N=880 (ti ludia, ktori uz mali 25 rokov)
Zdroj: Insos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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OBAVY LUDI, KED MALI 25 ROKOV NAPRIEC DESATROCIAMI

Priblizne tretina Pudi, ktori mali v 80. rokoch 25 rokov, ma pocit, Zze sa v tom obdobi o ni¢ nestarali, priom v poslednych
desatro€iach toto Cislo vyrazne klesalo, predovSetkym na ukor nezamestnanosti a inflacie.

—Vasa osobna finanéna situacia ——Nezamestnanost’ ——Chudoba a socialne nerovnosti
—Korupcia —Zloc€in a nasilie Dostupnost pdziciek

—Poskodzovanie Zivotného prostredia Moralny upadok —XKvalita a dostupnost’ zdravotnej starostlivosti
—AKvalita a dostupnost’ vzdelania Inflacia —Klimaticka zmena

——NMiera danového zatazenia ——Podpora ohrozenych a znevyhodnenych skupin ~ ——Epidémie ochoreni

==Ni¢ ma neznepokojovalo ked som mal/a 25 rokov
50%

40% \

o = — ><§

10% — : —
—_— —— -
—
0%
1980-1989 1990-1999 2000-2009 2010-2019 2020-2022
DESATROCIE V KTOROM MALI RESPONDENTI A RESPONDENTKY 25 ROKOV
N=127 N=190 N=224 N=235 N=54

Question: Q5. Dokazali by ste prosim spocitat, kedy ste mali 25 rokov? Q6. Ktoré TRI z nasledujtcich tém Vas najviac znepokojovali, ked’ ste mali 25 rokov?

Ako citat: Zobrazené len obavy s 5 % podielom v celkovej vzorke

Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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VIANOCNE VYDAVKY

* Minuli spotrebitelia viac alebo menej penazi nez viani?
* Museli si zobrat’ p6zicku, aby pokryli tieto vydavky?
« Travili Vianoce niekde na dovolenke?

|
E3 psos/




VYDAVKY POCAS VIANOC

Celkové priemerné vydavky Sloveniek a Slovakov pocas vianoénych sviatkov tvorili takmer 400 €. Najviac penazi minuli
na vianoéné daréeky. Naopak, najmenej na vianoéné dekoracie.

Sl
1
DARCEKY DEKORACIE JEDLO A NAPOJE
Priemerné Priemerné Priemerné
vydavky vydavky vydavky
209 € 21 € 151 €

CELKOVE PRIEMERNE VYDAVKY
381 €

Otazka: Q8. Aku ciastku v € ste poCas nedavnych Vianoc priblizne minuli za...
Baza: N=1013
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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POZICKA NA VIANOCNE DARCEKY

Prevazna vacésina Pudi si po€as nedavnych Vianoc nepozi¢ala peniaze na vianoéné darceky, pricom takmer dve tretiny tuto
moznost’ jednoznaéne odmietaju a nikdy by si na viano¢né daréeky peniaze nepozi€ali. Stvrtina deklarovala, ze peniaze na
darceky mala nasetrené. Len 3 % vyuzili tuto moznost’ a p6zicku si zobrali.

Nie, peniaze na viano&né daréeky by _ 65
som si nikdy nepoZical/a
Nie, mal/a som naSetrené - 24

Nie, ale poznam osobne niekoho, kto si
pozical, alebo to planoval

Nie, planoval/a som si pozi¢at, ale
nakoniec som si nepozical/a

- o
I

Ano, pozi¢al/a som si peniaze

Otazka: Q9. Q9. Pozicali ste si peniaze na darceky po¢as nedavnych Vianoc?
Béza: N=1013
Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023
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ZMENA V NAKUPNOM SPRAVANI POCAS VIANOC

Takmer tretina populacie poc¢as uplynulych Vianoc obmedzila svoje vydavky a minula vo vSeobecnosti menej penazi nez
v predchadzajucom roku. 11 % vsak deklarovalo, ze v porovnani s predchadzajucim rokom zaplatili za rovnaky objem

tovaru vyssiu sumu penazi.

MINULI VYRAZNE ALEBO MINULI VYRAZNE ALEBO
O NIECO VIAC MINULI ROVNAKO O NIECO MENEJ

KUPILI VYRAZNE

ALEBO 17 % 4 9% 1 % 21 %

O NIECO VIAC

KUPILI ROVNAKO

300 39 %

KUPILI VYRAZNE
ALEBO O NIECO
MENEJ

25 % 39 %

37 % 33 % 29 %

Otazka: Q11. Minuli ste po&as nedéavnych Vianoc (2022) celkovo vys$iu alebo nizsiu CIASTKU neZ po&as predchédzajiicich Vianoc (202 1)? Méme na mysli vy$ku minutej éiastky (za daréeky, vyzdobu,
Jedlo a napoje), nie objem nakupeného tovaru. Q12. Nakupili ste toho na nedavne Vianoce (2022) celkovo viac alebo menej nez pocas predchadzajucich Vianoc (2021)? Mame na mysli objem
nakupeného tovaru (za darceky, vyzdobu, jedlo a napoje), nie vySku minutej Ciastky.
Béza: N=1012
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VIANOCNA DOVOLENKA

Prevazna €ast’ populacie netravila viano¢né sviatky na dovolenke (ubytovana v hoteli, alebo inom ubytovacom zariadeni).
Ti, ktori sa rozhodli viano€né sviatky travit’ mimo svojho domova minuli na tuto dovolenku v priemere 514 €. Vaésina z
nich na zaplatenie pouzila vlastné uspory, len 1 % opytanych si na tuto dovolenku pozicali.

POKRYTIE VYDAVKOV NA DOVOLENKU

Nie, peniaze na viano¢nu dovolenku
by som si nikdy nepozic¢al/a 37
Priemerné
6% vydavky na Nie, mal/a som naSetrené _ 38
Sloveniek a dovolenku
Slovakov travili
vianocne SV_'atky 514 € Nie, ale poznam osobne niekoho,
mimo svojho kto si poZical, alebo to planoval 20
domova
Nie, planoval/a som si pozicat, ale 4
nakoniec som si nepozical/a
Ano, pozi¢al/a som si peniaze I 1
Otazka: Q8a. Boli ste pocas nedavnych Vianoc na dovolenke (t.j. boli ste ubytovani v hoteli ¢i inom ubytovacom zariadeni)?. Q8b. Aku Ciastku ste za tuto dovolenku poc¢as Vianoc minuli? Q8c. Pozicali

ste si peniaze na tuto dovolenku poc¢as Vianoc?
Baza: N=1013
57 Zdroj: Ipsos Consumer Sentiment Tracker, januar 2023




KONTAKTY




V PRIPADE ZAUJMU O VIAC INFORMACII NAS NEVAHAJTE KONTAKTOVAT

O IPSOSE

Ipsos poskytuje komplexné sluzby v oblasti
prieskumu trhu a verejnej mienky vratane
konzultaCnej  Cinnosti.  Spolupracuje s
pobocCkami siete Ipsos v 90 krajinach sveta.

)

\;1& Ipsos disponuje modernym technickym

\ zdzemim pre zber a spracovanie dat a

‘ vyuziva tiez know-how divizii

Specializovanych na vyskum znacCky a

Jakub Hankovsky Roman Pudmarcik Paula Ivankova komunikécie, mapovanie trhu a segmentéciu,
Managing Director Account Director Account Manager iakﬁtzr:[Ck“ S,k‘lise“OSt 2 . MEMEANEL,
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GSM: +421 910 875 012 GSM: +421 903 740 786 GSM: +421 948 078 760 VSR, SIVAR o SR, T o SR

principmi a metodickymi pravidlami. Viac na

Ms PA MYSTERY SHOPPING

E MAR PROFESSIONALS ASSOCIATION
SLOVENSKA ASOCIACIA WORLD RESEARCH

VYSKUMNYCH AGENTUR

Heydukova 12, 811 08, Bratislava
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