CARROS ELETRICOS
NAS REDES SOCIAIS

O estudo sindicalizado Ipsos analisou as conversas online sobre
carros elétricos e hibridos no Brasil, além do perfil das pessoas que
se interessam por esses veiculos.

PERFIL: A maioria sdo homens, casados, com
educacéao superior e filhos ja adultos.

ESTILO DE VIDA: Gostam de trabalhos

® o o 9
manuais, se interessam por meio-ambiente &5
e politica, e assistem programas de

entrevistas e noticiarios na TV.

SONHO VS. REALIDADE =
O interesse pelo assunto é real, mas a situacao financeira dos brasileiros faz
com que o carro elétrico muitas vezes nao passe de um sonho.

— SOCIAL — SEARCH O sonho existe, porém ainda é uma

realidade distante para a maioria. As

pessoas procuram solucbes

..... econbmicas, mas a realidade dos

- precos dos elétricos no Brasil esta

S 4 distante dos que compram carros
populares.
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O interesse dos brasileiros por elétricos vem Os s&0 uma novidade que n&o

__crescendo ao longo do tempo. O andncio do assusta tanto e que traz a seguranca de
ICar, da Caoa Chery, como o elétrico mais barato ter a gasolina como plano B.

do Brasil gerou um pico de buscas no Google.

GRANDES BARREIRAS E O QUE DIZEM OS
Os precos elevados parecem ser PROPRIETARIOS?
a principal questao, porém outras O preco da gasolina e a visao de
barreiras também atingem gue um carro elétrico é o futuro
proprietarios atuais e potenciais sdo 6timos motivadores de
de carros elétricos: ainda faltam compra. Mas no dia-a-dia, 0
postos de recarga no pais e o custo da energia elétrica tem

tempo de recarga desestimula

- - Impacto.
possiveis compradores.

RECARGA DE BATERIA E O TEMA MAIS DISCUTIDO

E ndo poderia ser diferente: as pessoas ainda tém muitas duvidas e
guestdes sobre aquilo que é novo.

Bateria e
Recarga

Beneficio
ambiental
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Beneficio

Performance
e Velocidade

Tesla € a marca mais lembrada da categoria

Estudo sindicalizado de Social Intelligence que analisou mais de 63 mil publicactes
de redes sociais postadas entre jan/20 e set/22 e dados de navegacé&o online.

Para obter o estudo completo e conhecer as percepc¢des sobre sua marca, contate
helena.junqueira@ipsos.com
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