1. RECALL: QUAIS AS MARCAS
MAIS LEMBRADAS DA
EDICAO?
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VOCE SABIA QUE A
AUDIENCIA DO BBB
MENCIONA
ESPONTANEAMENTE
MENOS DO QUE 2
MARCAS COMO
PATROCINADORAS?

DENTRE OS TOP 10 PATROCINADORES MAIS
LEMBRADOS ESPONTANEAMENTE, HA
DIFERENTES TIPOS DE COTAS E REPERTORIOS
PUBLICITARIOS.

Coca-Cola AVULSAS
Mercado Livre BIG
Carrefour MERCADO
stone | 61G
seara. DY 1
Rexona — AVULSAS
Nestic [l AvuLsas
pove [ AvuLsas
Downy — CAMAROTE

Americanas [ lE NAO PATROCINADOR

m AWARENESS ESPONTANEO DE PATROCINIO lﬁ!
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A LEMBRANCA DE PATROCINIO, TANTO ESTIMULADA QUANTO ESPONTANEA, NAO ESTA

Ve

NECESSARIAMENTE RELACIONADA AO TAMANHO DA COTA DO PATROCINIO.
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AWARENESS ESP. PATROCINIO

m AWARENESS EST. PATROCINIO
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ANUNCIANTES NOVOS FIGURAM A LISTA DAS
ATIVACOES MAIS LEMBRADAS DO PROGRAMA
COMO NESTLE, GM E MERCADO LIVRE.

y 4
EM MEDIA AS NESTLE AGAG PASCOA
~N
AI IVAGOES Do GENERAL MOTORS
PROGRAMA FORAM
MERCADO LIVRE

VISTAS POR 58% DA
AUDIENCIA COM

DOWNY

y 4 DORIANA
MEDIO DE 56%

AJINOMOTO

m TOP 10 ACOES EM VISIBILIDADE - 2023 u£
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A VISIBILIDADE MEDIA DE UMA
ATIVACAO DE EXIBICAO UNICA
(58%) DENTRO DO BBB E MUITO
SUPERIOR A VISIBILIDADE
ATINGIDA POR UM COMERCIAL
DE ALTO INVESTIMENTO
(1500 TRPS) 47%



APESAR DO REALITY GARANTIR UM ALCANCE
MEDIO ALTO, NEM TODAS AS ATIVACOES TEM
ALTA PERFORMANCE.

RECALL AS MELHORES
ATIVAGOES TIVERAM
EM MEDIA UMA
VISIBILIDADE 40%
SUPERIOR EM
COMPARAGAO AS

PIORES

mVISIBILIDADE ®=BRAND LINKAGE
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A COTA DO PATROCINIO
E O REPERTORIO
PUBLICITARIO DA
MARCA COMO
PATROCINADORA

AFETAM OS
CADORES DE




A COTA DO PATROCINIO OU O REPERTORIO PUBLICITARIO DA MARCA COMO PATROCINADORA, NAO
DETERMINAM MELHOR OU PIOR LEMBRANCA.

% POR COTAS DE PATROCINIO REPERTORIO COMO PATROCINADOR
mAVULSO =BIG +BROTHER CAMAROTE “NOVO  ANTIGO
10 10

10 10 30
40

1° TERTILE 2° TERTILE 3° TERTILE 1° TERTILE 2° TERTILE 3° TERTILE
| VISIBILIDADE | | VISIBILIDADE |
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JA PARA O INDICADOR DE BRAND LINKAGEM, A COTA DE PATROCINIO TEM RELEVANCIA POIS COM
AUMENTO DA FREQUENCIA, O CONSUMIDOR FICA MAIS ACOSTUMADO A VER A MARCA ANUNCIANTE.

% POR COTAS DE PATROCINIO REPERTORIO COMO PATROCINADOR
AVULSO ®BIG ®BROTHER ®CAMAROTE = NOVO mANTIGO

20

20

1° TERTILE 2° TERTILE 3° TERTILE 1° TERTILE 2° TERTILE 3° TERTILE
| BRAND LINKAGE BRAND LINKAGE
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2. ALCANCE E BRAND
LINKAGE: O QUE
APRENDEMOS COM AS
ATIVACOES MAIS BEM

SUCEDIDAS?




PROVAS

I :
10

50 50
40
30
1° TERTILE 2° TERTILE 3° TERTILE 1° TERTILE 2° TERTILE 3° TERTILE
OUTRAS ACOES = FESTAS ®PROVAS OUTRAS ACOES = FESTAS ®PROVAS
I VISIBILIDADE o BRAND LINKAGE




TRAZER UM
CONTEUDO
INTERESSANTE,
UNICO E QUE GERA
IDENTIFICAGCAO SAO
FATORES MAIS
DETERMINANTES
PARA BOM RECALL
DAS ATIVAGOES

E INTERESSANTE...

E UNICO

E PARA PESSOAS COMO EU

68% (10 melhores) vs
62% (20 restantes)

64% (10 melhores) vs
56% (20 restantes)

65% (10 melhores) vs
57% (20 restantes)
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