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CO ZNEPOKOJUJE UDI NA SLOVENSKU?

Slovensku populaciu v najvyssej miere znepokojuje inflacia (45 %)
a s nou spojené socialne nerovnosti (38 %). Trojicu najCastejSich
obav uzatvara kvalita a dostupnost’ zdravotnej
starostlivosti (33 %) a v tesnom zavese nasleduje obava z
vojenského konfliktu (31 %) - pokles oproti marcu 2023. Priblizne
patinu tiez znepokojuje moralny upadok spolocnosti.
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AKO SA VYVIJAJU SPOTREBITELSKE CENY?

V druhom Stvrtroku roka 2023 zacCala miera inflacie klesat'. Stale
vSak dosahuje dvojciferné cisla. Aktualne je na urovni 10,8 %,
co je najlepsi vysledok od marca 2022.
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AKO LUDIA VNIMAJU ZVYSOVANIE CIEN?

CENY su podl'a spotrebitel'ov
O VELA VYSSIE nez pred rokom

Slovaci najintenzivnejsie pocituju rast cien Potraviny a nealkoholické napoje
potravin a nealkoholickych napojov, N Sfrav":a”'ea“b_y“’vif“‘?
. ., . yvanie, voda, energie, paliva -
ubytovacich a stravovacich sluzieb. V S oA
porovnani s predchadzajucim rokom ludia Alkoholické népoje, tabak
najviac pocituju zdrazovanie v postovych Rekredcia a kultdra
a telekomunikaénych sluzbach a pri Poprava
ST , . - Vybavenie bytu/domu,zariadenie..
rekreacii a kulture. Naopak, pri cenach za -
byvanie je mozné pozorovat pokles. Oblegenie a obuy
Vzdelavanie [

vysledky uvadzané v %
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EKONOMICKY OPTIMIZMUS & NAJCITLIVEJSIE TEMY

Slovenky a Slovaci v suCasnosti menej uvazuju o Setreni
v oblastiach alkoholickych napojov a tabaku a volneho Casu ako
pred tromi mesiacmi. MGze to suvisiet s letnym dovolenkovym
obdobim.

Najvacsie obavy z aktualneho vyvoja a rastu cien sa aktualne
najviac tykaju cien potravin a nakladov na byvanie. Ich
dalsiu komunikaciu treba zvazit, kedze ide kritické oblasti, ktoré

mOzu spotrebitelia a spotrebitelky vnimat velmi citlivo.
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KLUCOVE INFORMACIE O PRIESKUME

SLOVENKY A SLOVACI VERIA, ZE EKONOMICKA SITUACIA SA ZLEPSUJE

Klesajuca miera inflacie v suvislosti s letnym obdobim mézu prispievat k ekonomickému optimizmu: Narodny index
ako indikator vnimania ekonomickej situacie populaciou zaznamenal opat’ narast. Slovenski spotrebitelia
vhimaju suéasnu ekonomicku situaciu, ako aj oéakavania budiceho ekonomického vyvoja pozitivnejSie ako
pred tromi mesiacmi.

VNIMANIE FINANCNEJ SITUACIE DOMACNOSTI SA ZLEPSUJE

Vnimanie finan€nej situacie domacnosti slovenskymi spotrebitefmi je takisto pozitivnejSie, ako pred tromi
mesiacmi. Slovenky a Slovaci pomerne silno veria, Zze si udrzia svoje zamestnanie. V idexom vyjadreni sa
Slovensko umiestnilo na 9. mieste spomedzi 37. krajin sveta. Prvé miesto patri Nemecku.

RASTUCE CENY, HROZBA CHUDOBY A ZDRAVOTNICTVO

-----

mieste z celkového poétu 37 krajin. DalSou oblastou, ktorej sa slovenska populacia obava na velmi podobnej trovni
je medzinarodny vojensky konflikt.

INFLACIA KLESA, AVSAK STALE JE VYSOKA

v v

stale je velmi vysoka — a ovela vysSia, nez su spotrebitelia zvyknuti. Inflaciu nad'alej tahaju ceny potravin a
nealkoholickych napojov, energii, reStauraénych a hotelovych zariadeni, aj ked' v kategériach doslo k
vyraznejSiemu poklesu cien.

KRITICKE KATEGORIE RASTUCICH CIEN

Energie, potraviny a nealkoholické napoje patria stale ku kritickym oblastiam, kde ceny vyrazne rastu a zaroven
spotrebitelia tento narast pomerne silno vnimaju. Doprava je v su€asnosti vdaka klesajucim cenam benzinu a nafty
relativne bezpeénou oblastou.
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O prieskume

Ipsos Consumer Sentiment Tracking je
kontinualny vyskum zamerany na
spotrebné nalady obyvatelov

na Slovensku. Zber dat je realizovany
na kvartalnej baze na min. vzorke
n=1000 / krajina. Zber dat prebieha vzdy
posledny tyZzden v mesiaci.

Vysledky su reprezentativne na on-line
populaciu Slovenska vo veku 18 az 65
rokov (18 do 75 rokov v Rakusku).

Vysledky su obohatené o data z
globalnej studie Ipsos Global Advisor

pre medzinarodné porovnanie.
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REALIZUJEME PRESKUMY
z réznych oblasti
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A 4 ROKY V RADE AJ NAJINOVATIVNEJSIA

IPSOS PROUDLY RANKED AS #1
MOST INNOVATIVE FULL-SERVICE

RESEARCH AGENCY IN 2022
Four Consecutive Years

GRIT §> 2022

<) " | Top 50

GAME CHANGERS Ipsos



https://www.greenbook.org/mr/grit/top-50-most-innovative-market-research-companies/

EXPERTI, NA KTORYCH SA MOZETE SPOLAHNUT

JAKUS HANKOVSKY  BRcnio SupmaRcilc VEREJNA MIENKA, SPOLOCENSKE & BIZNISOVE TEMY
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. I . Nicholsonovej stranu zvazuje 11.3 percenta volicov. Novi strana

Mepublia sa dotdahla na OLANO, Volly by vyhral Hlas, SaS s pohorsila, Eduarda Hegera prekvapila
ukazuje prieskum
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https://dennikn.sk/3127104/prieskum-ipsosu-sas-stratila-od-odchodu-z-vlady-uz-viac-ako-tretinu-volicov-odisli-mladi-a-vzdelani/
https://youtu.be/Z_H0Cw6mUnY
https://www.ta3.com/relacia/24023/slovensko-a-informacna-vojna
https://www.startitup.sk/tag/ipsos/
https://spravy.pravda.sk/domace/clanok/641429-prieskum-hlas-a-smer-favoriti-progresivci-uz-treti/
https://www.aktuality.sk/clanok/OlO82Un/prezidentske-volby-by-vyhral-pavel-s-takmer-59-percentami-ukazal-prieskum/
https://www.trend.sk/spravy/nicholsonovej-stranu-zvazuje-11-3-percenta-volicov-nova-strana-eduarda-hegera-obstala-atkto
https://www.levosphere.sk/podcast/prieskum-v-praxi-emocie-su-spustacom-uspechu-biznisu-vytazte-z-t/
https://strategie.hnonline.sk/news/marketing/18819334-prieskum-rozchod-este-stale-riesime-osobne

PRECO SPOLUPRACOVAT S IPSOSOM

Insighty od expertov
z rbznych oblasti

Know-how globainych timov
sociolégov, psychologov i marketérov

Aktualne data
(nielen) o spoloCenskych témach

Komplexné interpretacie
prepajanie znalosti zo Sirokého portfélia studii

Metodologicky presny zber dat

relevantni respondenti i techniky zberu
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Ipsos Consumer Sentiment Tracker
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e

GAME SHANGERS | ipsos



https://www.ipsos.com/sk-sk/informacna-vojna-prieskum-czsk
https://www.ipsos.com/en/what-worries-world-december-2022
https://ipsos-share.com/s/FkRFyFBzipNX4Pa

KONTAKTY

JAKUB HANKOVSKY BARBORA OSTROZOVICOVA

Country Manager PR Manager
+421 910 875 012 +421 948 379 367

iakub.hankovsky@ipsos.com barbora.ostrozovicova@ipsos.com
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