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SORTIMENT

OﬁECHY'A SUSENE OVOCE
NA MLSANI, PECENI,
PIKNIK | SVACINKU

SORTIMENT ORECHU A SUSENEHO
OVOCE SE V POSLEDNICH LETECH SLIBNE
VYVIiJi. PODLE ODBORNIKU Z AGENTURY
IPSOS JESTE TATO KATEGORIE
NEDOSAHLA VRCHOLU SVEHO

ovoce.

POTENCIALU. NAPOVIDAJI TO ROSTOUCI
CISLA NAKUPU TOHOTO SORTIMENTU.

Zakazniky zajima vyvazena strava a pes-
try jidelnicek.

KDYZ MLSAT, TAK ZDRAVE
Rust konzumace a potazmo prodejd su-
chych plodu je znaéné ovlivnén jednak
rostoucim povédomim o jejich prospés-
nosti pro lidské zdravi, ale také vnima-
vosti obchodnikd, ktefi pochopili dlle-
Zitost tohoto sortimentu. Kromé mandli,
keSu a pistacii se oblibé tési také ofechy
vlaSské, para, makadamové, piniové, lis-
kové Ci brazilské.

Roste také obliba lyofilizovaného ne-
boli mrazem suseného ovoce, které pfi

procesu suseni neztraci pfirozenou struk-
turu, barvu ani nutriéni hodnotu. Retézce
nabizeji zejména lyofilizované jahody, ba-
nany, maliny, ¢erny rybiz, Ize koupit taky

exotické druhy jako draci ovoce, ananas,
mango nebo mochyni peruanskou.

ORECHY A SUSENE PLODY
VEERA, DNES A ZiTRA
Nejvétsi narlst sortimentu této katego-
rie u nas nastal v letech 2016-2017, od
té doby se nabidka polozek suSeného
ovoce a ofechU stale vyviji. Obchodnici

a zejména veétsi fetézce také rozsifuji sor-
timent s dlirazem na polozky prodavané

Vzpomenete si, kolik zakaznik( pred deseti lety kupo-
valo ve vasem obchodé ofechové smési nebo susené
ovoce? Nepocitejme slané araSidy jako zobani k vinu
nebo rozinky do vanocky. Bavme se o nesolenych Ci
jen mirné solenych smésich mandli, keSu, pekanovych
a vlasskych ofech(, nebo o mixech ofech( a suseného

pod vlastni znackou. Pfi vyvoji se za-
méruji nejen na slozeni vyrobku, ale i na
technologii vyroby. Jelikoz se ovoce

a ofechy stavaji stale oblibengjsi soucasti
Skolnich svacin a dokazi rychle doplnit
energii pfi sportovnich aktivitach, ob-
chodnici vénuji pozornost také velikosti
baleni, obalovym materialim a umisténi
zboZzi v prodejnach.

PRILEZITOST DELA
KONZUMENTA

Vyzkum agentury Ipsos mezi témi, kdo
aspon obc¢as nakupuji ofechy a susené
ovoce, ukazal, Zze 60 % kupuje tento sor-
timent jako zdravé misani napfiklad na
vecer. Obchodnici tak tento druh konzu-
mace podporuji rozsifovanim sortimentu
0 vyrobky nesolené nebo se snizenym
obsahem soli.

Vice nez polovina mladych do 26 let kon-
zumuje ofechy a susené plody jako sva-
¢inku mezi hlavnimi jidly. Jako dal$i dd-
vod nakupu tohoto sortimentu dotazani
uvedli peceni, doplnék snidané, oslavy
Ci darek.

Naprosta vétsina nakupujicich dava
prfednost balenému zbozi pfed volnym
zbozim na vahu.

JAKA JE TO ZNACKA

A KOLIK TO STOJi?

Jakeé faktory nejvice ovliviiuji nakup su-
$eného ovoce a ofech(? Pro tfi ¢tvr-
tiny nakupuijicich této kategorie je to
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SORTIMENT

MONITORING CEN A PRODUKTU
Ipsos se monitoringem prodejnich cen a dohledanim srovnatelnych ekvivalent( zabyva jiz pres dvacet let. Tym vysko-
lenych pracovnik( sbira ceny pomoci moderni MDA s vestavénou ¢te¢kou ¢arovych kodu. Kazdy tyden seberou v ob-
chodech ceny vice nez 180 000 polozek prevazné ze sortimentu FMCG. Cenu je potfeba hlidat i u zbozi, u kterého se
drive tolik nesledovala. Pfikladem mohou byt pravé produkty prodavané pod vlastni znackou. Zajistéte si pravidelny

pfisun aktualnich dat, podle kterych stanovite spravnou strategii.

WWW.ipso0s.cz

K JAKYM PRILEZITOSTEM KUPUJETE NEJCASTEJI
SUSENE OVOCE A ORECHY?

Jako zdravé misani (na vecer) [ 60 %
Na pedeni, vareni [N 31 %

Jako svacinu mezi jidly

Jako darek pro nékoho

Na oslavy ¢i podobné udalosti
Jako doplnék snidané

Na vylet ¢i piknik

Na sportovni aktivity [l 4 %

B 31 %
B 30 %
B 25 %
I 20 %
R 13 %

JAKE FAKTORY OVLIVNUJi VAS VYBER PRODUKTU
SUSENEHO OVOCE A ORECHU?

Cena

Chutové preference

Velikost a typ baleni

Kvalita — sleduji slozeni vyrobku
Znacka

. 8 %

Doporuceni od znamych [ 5 %

R 7+ %
I 44 %
]

41 %
36 %

Ti, co alespor ob&as konzumuiji ofechy / suSené ovoce. Zobrazeny pouze hodnoty > 4 %.

cena. Podle chutovych preferenci vybira
43 %, velikost a typ baleni jsou dllezité
pro 40 %. Prekvapenim je mozna dlle-
zitost znacky, ktera — alespon v Urovni
deklaraci — nehraje pfi nakupu vyznam-
nou roli. Dllezitost znacky pti rozho-
dovani zminila pouze necela desetina
nakupujicich.

Ddraz na cenu, a naopak spiSe mensi vy-
znam znacky, nahrava vyvoji produkt
pod vlastni znadkou. Ze vlastni znacky
pomahaiji drzet ceny dole, dokladaji

i data Eurostat za rok 2022: v Ceské re-
publice v kategorii suSenych plodd byla
inflace jen 2,6 %, naproti tomu kategorie

Zdroj: Ipsos

jidlo a nealkoholické napoje zazname-
nala inflaci 17 %. Pro obchodniky je
tedy vlastni zna¢ka Sanci na jednotnou,
atraktivni prezentaci kategorie a zaroven
moznost ukazat zakazniklm vlastni po-
hled na zpracovani a pfichuté, které jsou
zrovna v kurzu. Idedlni pfilezitost odliSit
se od konkurence a mit vyraznéjsi kont-
rolu nad vyrobnimi naklady.

NA VELIKOSTI
(NE)ZALEZi...?

Podle aktualniho vyzkumu agentury
Ipsos jsou nejvice v oblibé baleni

100-200 g, do nakupniho koSiku je vlozi
polovina téch, ktefi tuto kategorii naku-
puji. MenSi baleni do 100 g vyhledavaiji
spiSe zakaznici do 26 let.

VEétsi, rodinna baleni nad 200 g naku-
puje 29 % dotazanych, Castéji lidé starsi
40 let. V této kategorii Ize sledovat vzris-
tajici adaptabilitu obchodnikd, nezfidka
se objemnéjsi baliky ofech( a suchych
plodd vyskytuji v praktickych, znovu uza-
viratelnych balenich.

HLAVNE ABY TO NASLI

Do které ¢asti prodejny by vasi zakaz-
nici pro ofechy a susené plody ovoce
nejradéji zamifili? Zakaznici by toto zbozi
vidéli nejradéji v sekci ovoce, zelenina
(44 %) Ci potraviny pro zdravy zivotni styl
(41 %). V oddéleni se slanymi pochuti-
nami by je rado naslo 14 % zakaznikd.
Patrné prekvapi, ze umisténi téchto pro-
duktl u pokladny dava prednost pou-
hych 9 % dotazanych. Nic vSak nebrani
tomu, aby se bali¢ky ofechovych jader

a smési suseného ovoce vyskytovaly na
vice mistech prodejny.

O VYZKUMU IPSOS
Vyzkum byl realizovan

v srpnu 2023 na vzorku

517 respondentd. Cilovou
skupinou byli ti, ktefi

alespon obcas nakupuji
susené ovoce a orechy.
Probihal online pomoci panelu
Populace.cz.

Jana Musinska, Ipsos
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