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Beschreibung der Daten des Forschungsberichts

Dieser Forschungsbericht wird von Ipsos X TORRAS X WGSN veroéffentlicht und basiert auf Daten aus deren jeweiligen Forschungsberichten; sofern
nicht anders angegeben, bezieht sich der Begriff ,Verbraucher® im folgenden Bericht auf den Gesamtverbraucher (aus funf Landern).

Ipsos Quantitative Forschungsstichprobe: Befragte, die in den letzten vier Jahren
Smartphones gekauft haben und die in den letzten zwei Jahren Handyhullen gekauft
und benutzt haben. Die Verteilung aller ausgefiliten Stichproben ist wie folgt :

Stichproben

. 1007 513 515 509 503

Insgesamt

*  Manner 46% 35% 39% 39% 46%

* Frauen 54% 65% 61% 61% 54%
« 18-24 9% 8% 9% 16% 7%
» 25-30 47% 18% 21% 22% 15%
* 31-40 39% 44% 42% 37% 33%
* 41-50 5% 30% 29% 25% 45%

WGSN Einblicke in den Lebensstil der Verbraucher und digitale
Lifestyle-Trends basieren auf Berichten von WGSN Insight und

WGSN Consumer Tech:

{2025 STEPIC treibende Faktoren)

{2026 STEPIC-Innovationsbereiche )

{Office Lifestyle: Verbraucherprofile 2023)
{Allgemeiner Gesundheitswahn)
{Lifestyle-Strategie: Den Sinn des Lebens finden »
{Lifestyle-Strategien: Der digitale Nomade»
{Zukunftige tragbare Technologie)

{Neue Konzepte: Metaversum»

{Schlusseltrends: Neugestaltung der Kl-Interaktion im Benutzererlebnis»

{Decodierung der chinesischen Social Media-Asthetik: Mai 2023»
{2023 China Schneller Mode: # Cleanefit Leichter und einfacher Stil)

PR
Die Bilder von Handyhillen und die Geschichte der
Handyhullenindustrie in diesem Forschungsbericht werden von
TORRAS-Produktentwicklungsexperten zur Verfiigung gestellt
und aus 6ffentlich zuganglichen Informationen zusammengestellt.

—
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Anderungen des Lebensstils




Verbraucher in aller Welt streben bewusst nach einem gesunden, ausgewogenen und hochwertigen Leben.

In der Zeit nach der Epidemie legen die Verbraucher mehr Wert auf ein gesundes Leben; gleichzeitig kehren sie allmahlich wieder ins Berufsleben
zurick und konzentrieren sich starker auf ihre Arbeit, wenn sich die Wirtschaft erholt und die Zahl der Arbeitskrafte steigt.

Verbraucher auf der ganzen Welt erkennen zunehmend die Bedeutung von koérperlicher und geistiger Gesundheit und einem
ausgeglichenen Leben. Eine neue Generation von Verbrauchern versucht, den Status quo von Erschopfung und Burnout zu
bekampfen, indem sie aktiv den Inbegriff einer gesunden und positiven Lebensweise dokumentiert und umarmt.

Nach Angaben der Weltbank wird die Zahl der Erwerbstatigen im Jahr 2022 weltweit 3,43 Milliarden erreichen. Unabh&ngig von
Geografie, Rasse, Religion und soziobkonomischem Hintergrund ist Arbeit fir Verbraucher auf der ganzen Welt eine ,Notwendigkeit".
Der durchschnittliche Arbeitnehmer in China arbeitet 2.100 Stunden pro Jahr, in den USA sind es etwa 2.012 Stunden. Zweifellos ist
die Arbeit ein wichtiges Szenario und nimmt den gro3ten Teil der Zeit der Menschen in Anspruch.

]
In einer Zeit sozialer Unruhen und wirtschaftlicher Ungewissheit verbringen die Menschen die meiste Zeit bei der Arbeit; sie beginnen
jedoch auch, auf die Aufteilung der Zeit zwischen Arbeit und Privatleben zu achten, indem sie natirliche physische Realitaten und
Annehmlichkeiten suchen, mehr auf ihre eigenen Bedurfnisse achten, mehr Qualitatszeit auf3erhalb der Arbeit verbringen und sich auf
die personliche Einsamkeit, die Rickkehr zu ihren Familien und das effektive Management von Beziehungen konzentrieren.

5 Datenquelle: WGSN-Trendanalysen und Einblicke in den Lebensstil und das digitale Leben der Verbraucher |pSOS
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Das digitale Leben setzt sich immer mehr durch, und die Zahl der digitalen Nomaden nimmt weiter zu.

Die digitale Unterhaltung wird immer beliebter, denn Online-Arbeiten ist nicht an einen geografischen Standort gebunden; die Verbraucher wollen

nahtlose Verbindungen zwischen Arbeit und Leben, online und offline herstellen. Die Welt bewegt sich auf das digitale Zeitalter zu, und die Zahl der

digitalen Nomaden nimmt weiter zu.

Digitaler Nomade,

bezieht sich auf denjenigen, der nicht an festen Arbeitsplatzen

arbeiten muss, sondern tberall digital arbeitet.

Die Zahl der Streaming-Nutzer und die Anzahl der aktiven Stunden auf der
ganzen Welt sind allgemein gestiegen. (TikTok 2023 hat 1,65 Milliarden aktive
Nutzer in allen Regionen der Welt, +31,6 % im Vergleich zum Vorjahr, und die
durchschnittliche Verweildauer in allen Regionen der Welt betragt 86 Millionen,
+18,1 % im Vergleich zum Vorjahr.) Ab dem 3. Quartal 2023 hat Netflix weltweit
274 Millionen Abonnenten, +10,8 % im Vergleich zum Vorjahr. Freevee hat im
ersten Halbjahr 2022 65 Millionen monatlich aktive Nutzer, +8,3 % gegenuber
6.000 Ende 2021)

VVon Europa uber die Vereinigten Staaten bis hin zu asiatischen Landern gibt es
auch mehr Freiberufler, Content-Ersteller und Menschen, die in der Live-
/Kurzvideobranche arbeiten, und Reiseanreizprogramme und Visa fir digitale
Nomaden fiur digitale Arbeitskrafte sind auf dem Vormarsch. Da digitale
Unterhaltung immer beliebter wird und Online-Arbeit nicht mehr durch
geografische Standorte wie Stadte und Blros begrenzt werden kann, sind die
Verbraucher sehr daran interessiert, eine nahtlose Work-Life-, Online- und
Offline-Vernetzung zu realisieren.

Datenquelle: WGSN-Trendanalysen und Einblicke in den Lebensstil und das digitale Leben der Verbraucher

Freiberufler werden zu einem
aufstrebenden Berufszweig,
insbesondere die Lebensform
des Self-Publishing ist ein
postmodernes Spiegelbild
bewusster Konsumenten, die
ihre Leidenschaft und ihr
Talent auch aktiv in die
Community-Kultur mit
vertikalen Interessenlabels
einbringen.

Ipsos



ZWEI

Smartphone-Szenarien fordern die
Funktionalitat von Handyhullen




,Ohne Smartphone kein Leben” - Die Nutzungsszenarien von Smartphones durchdringen alle Lebensbereiche.

Smartphones dringen weltweit in alle Lebens- und Arbeitsbereiche ein, was die Nutzungsszenarien diversifiziert.

Weltweite Smartphone-Penetration im Jahr 2022: Die wichtigsten Anwendungsfalle von Smartphones jetzt:

In der Freizeit Musik héren

In der Freizeit kurze Videos ansehen

GSMA (2023 Aktueller Stand der mobilen Internetverbindungen ) e In der Freizeit Spiele spielen
Freizeit und
Unterhaltung Musik beim Pendeln oder unterwegs héren

Kurze Videos beim Pendeln/unterwegs ansehen

Smartphone-Penetration in den wichtigsten In der Freizeit lange Videos ansehen

Landern im Jahr 2022: _ _ N
Fotos und Videos mit Familie und Freunden aufnehmen

USA >90% Mobile soziale Aufnehmen von Selfies/Selfie-Videos
Vernetzung

UK > 80% Videoanrufe mit Familie und Freunden

Navigieren im Freien/Reisen

Deutschland > 80% Mobil im
Freien Navigieren/Anrufe wahrend des Autofahrens

China >70% Musik hdéren beim Fitness/Sport

Japan > 70% [ Buroarbeit ] Besprechungen/Video/Dateitibertragungen mit Kollegen
ol 0

Statista - Market Indicators

Datenquelle: Ipsos Quantitative Research - Die aktuellen Nutzungsszenarien von Smartphones; GSMA { 2023 Aktueller Stand der mobilen Internetverbindungen » : Statista - Marktindikatoren. Ipsos
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Soziale Kontakte und Freizeitunterhaltung mit dem Smartphone gehdéren zur taglichen Routine, wahrend das Telefon in
Zukunft haufiger beim Autofahren, im Freien und bei der Online-Arbeit verwendet wird.

In Zukunft werden die Nutzer aufgrund der Veranderungen im mobilen Okosystem und im digitalen Leben Smartphones haufiger fir Outdoor-Reisen,

Sport, Autofahren und Online-Arbeit nutzen.

In der Freizeit Musik horen

In der Freizeit kurze Videos ansehen

. In der Freizeit Spiele spielen
Freizeit und
nterhaltun . .
Unterhaltung Musik beim Pendeln oder unterwegs héren

Kurze Videos beim Pendeln/unterwegs ansehen

In der Freizeit lange Videos ansehen

Freizeit- und Unterhaltungsszenen
dominieren nach wie vor

Zum Beispiel Musik hoéren, kurze Videos durchblattern,
lange Videos ansehen, Spiele spielen

-

Die aktuellen
Nutzungsszenarien von
Smartphones

N Soziale Kontakte tGber Mobiltelefone sind

Nutzungsszenarien von weit verbreitet
Smartphones

Fotos und Videos mit Familie und Freunden aufnehmen

Mobile soziale ) .
Aufnehmen von Selfies/Selfie-Videos

Videoanrufe mit Familie und Freunden

Haufiges Aufnehmen von Fotos und Videos mit Familie
und Freunden, Videointeraktionen und Selfie-Videos

-

Kinftige Trends gehen eher in Richtung

Navigieren im Freien/Reisen

Navigieren/Anrufe wahrend des Autofahrens
Freien

Musik héren beim Fitness/Sport

Mobile, Outdoor- und Sportszenarien

-

Die steigende Popularitéat von

VOV

[ Buroarbeit ]Besprechungen/Video/DateiUbertragungen mit Kollegen

Online-Arbeitsszenarien entwickelt sich weiter

.

2 +22%

Datenquelle: Ipsos gquantitative Forschung - Die aktuellen Nutzungsszenarien von Smartphones, die zukiinftigen Nutzungsszenarien von Smartphones. ng



Geografische Unterschiede: In westlichen Landern gibt es mehr soziale Interaktionsszenarien, wahrend die Menschen in
dstlichen Landern ruhiger und zurickhaltender sind.

Westliche Lander

» Sie ziehen es vor, taglich Zeit mit ihrer Familie/Freunden zu verbringen. Sie
verbringen in ihrer Freizeit mehr Zeit mit ihrer Familie und ihren Freunden
(sie veranstalten Partys zu Hause, um ihre Verwandten und Freunde zu
unterhalten, und leisten ihrer Familie und ihren Kindern Gesellschaft);

» Daher verwenden sie ihr Smartphone haufiger, um Fotos und Videos
aufzunehmen und Videotelefonate mit Familie und Freunden zu fuhren.

Zeit mit der Zeit mit

Familie zu Freunden zu

verbringen verbringen

84% 55%

TGI:106 TGI:119

Videoanrufe Fotos und Videos
aufnehmen

58% 12%

TGI'121 TGI:118

Partys zu Hause
veranstalten/ Zeit mit der
Familie zu verbringen

79%
TGI:119

Ostliche Lander

* Die Familie steht nach wie vor im Mittelpunkt des Lebens, aber die Art und
Weise, Liebe auszudriicken und zu kommunizieren, ist relativ zuriickhaltend
(nicht so verbreitet wie in westlichen Landern, wo man haufig Fotos und
Videos macht und Videotelefonate fiihrt);

* Manchmal geniel3en sie die Einsamkeit, und in ihrer Freizeit schauen sie sich
gerne lange Videos auf inrem Smartphone an, um sich die Zeit zu vertreiben.

Die Alleinsein genielRen 32% TGI: 109

Lange Videos ansehen 46% TGI: 110

10 Datenquelle: Ipsos quantitative Forschung - Die aktuellen Nutzungsszenarien von Smartphones, tagliche Freizeitaktivitaten, Zeit mit wem verbringen. |pSOS



Unabhangig davon, ob es sich um 6stliche oder westliche Lander handelt, sind Fahrszenarien der gemeinsame Trend flr
die Zukunft.

Westliche Lander Ostliche Lander

Die tagliche Fahrt bzw. der Pendlerverkehr wird inzwischen Selbstfahrende Fahrzeuge sind im taglichen Leben genauso verbreitet wie 6ffentliche
vom selbstfahrenden _AUtO dominiert, so daS_S Smartphqne- Verkehrsmittel. Mit dem Aufkommen von Fahrzeugen mit neuer Energie in China und der
Unterstiitzungsszenarien wahrend der Fahrt immer haufiger weiteren Senkung der Fahrkosten wird das selbstfahrende Auto jedoch immer haufiger zum
vorkommen. Einsatz kommen.

Selbstfahrer 57%

Selbstfahrer Offentliche
1 51% Verkehr
74%, Verkehrsmittel (0] smittel
TGI: 114
43.5

Autobesitz pro 100 Haushalte in China im Jahr 2022.

11  Datenquelle: ,Autobesitz pro 100 Haushalte in China im Jahr 2022“ aus Daten des National Bureau of Statistics of China; Quantitative Forschung von Ipsos - Die aktuellen Nutzungsszenarien von mhone
Tagliche Reisemdglichkeiten.



Die unterschiedlichen Nutzungsszenarien und Handbewegungen haben die Entwicklung von Handyhullenfunktionen
gefordert.

Freizeit und UnterhaltungMusik :
In einer Hand halten

hdéren/kurze Videos ansehen/Spiele L R Anti-Rutsch und Anti-Fall
Spieien Mit beiden Handen halten

Kontakte mit Familie/Freunden :
. i In einer Hand halten o . _
knipfenFotos/Videos Kameraschutz, mit Stdnder und Freisprecheinrichtung

Auf den Schreibtisch legen
aufnehmen/Videogesprache fuhren g

In der Freizeit Filme ansehenlLange In einer Hand halten s . _

i - Mit Stander und Freisprecheinrichtung
Videos ansehen Auf den Schreibtisch legen
Besprechungen/Arbeiten mit Auf den Schreibtisch legen Mit kabellosem Laden (Meetings entladen den Akku schnell)Mit Stander
Kollegen/Dateitransfer Flach hinlegen oder magnetischer Ruckseite und Freisprecheinrichtung
Autofahren/Kartennavigation/Anrufe Autotelefonhalter; Mit magnetischer Aufladung (Kartennavigation entladt den Akku schnell)Mit
tatigen In einer Hand halten magnetischer Rickseite, sicheres Fahren und Freisprechen

12  Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Hauptmerkmale/Funktionen von Handyhtillen, Bewegung bei der Nutzung von Telefonen und aktuelle Nutzungsszenarien von Smartphones. |psos
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Dies hat zu detaillierten Anforderungen an die Eigenschaften oder Funktionen von Handyhullen gefihrt.

Es wurden Upgrade-Funktionen zum Schutz des Telefons wie Anti-Rutsch- und Kameraschutz sowie Freisprechfunktionen wie ein Kickstand und eine
magnetische Ruckseite entwickelt.

Anti-Rutsch-Hulle Fallschutzhtlle Kamera-Schutzhiille

Kickstand-Hulle Kabellose Ladehiille Magnetische Hulle

Datenquelle: von TORRAS zur Verfiigung gestellte Fotos von Produkten lpg
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Entwicklungsgeschichte von Handyhullen
und aktuelle Marktdynamik




Wahrend sich Smartphones weltweit von Mobiltelefonen ablésen, werden auch Mobiltelefonhullen standig
weiterentwickelt, angefangen bei Verbesserungen des grundlegenden Schutzes, des Aussehens und der Materialien bis

hin zu einer umfassenden funktionalen Weiterentwicklung. Handyhullen sind allmahlich zu einem ,unbedingten
Bedarf® der Nutzer geworden.

v
1.0-Ara
Entstehungsphase ! )
Die Verwendung von Funktionstelefonen hat sich durchgesetzt. - — -7 1.0-Ara
Einige wenige Handyhullen zur Auswahl, wobei die meisten auf ~—-—--- N Anfangsphase
einen einfachen Schutz ausgerichtet sind. — = - Die ersten Smartphones kamen auf, konnte man nach
und nach mehr Arten von Handyhtllen sehen.
2.0-Ara
Android-Smartphones und iPhones dominierten schnell den Markt. 2.0-Ara
Materialien, Formen und Design von Handyhullen waren vielfaltig;
Die schlanke und leichte Bauweise war beim kabellosen Aufladen In den letzten zehn Jahren, sind die Markenunterschiede bei
sehr beliebt. Handyhullen immer deutlicher geworden.

3.0-Ara

In den letzten 5 Jahren hat sich der Trend bei Handyhullen in Richtung
verbesserter Schutz, zusatzlicher Funktionen und minimalistischem
Stil bzw. Haptik und Farben, die dem Telefon ahneln, entwickelt. Die

Anforderungen der Verbraucher sind vielfaltig, und Handyhullen
werden immer mehr mit mehreren Funktionen ausgestattet.

15 Datenquelle: Informationen, die von Produkt- und F&E-Experten von TORRAS zur Verfligung gestellt und auch aus 6ffentlichen Quellen zusammengetragen und organisiert wurden. Ipsos



In der 1.0-Ara entstand mit dem Aufkommen der Smartphones die Industrie der Handyhullen, aber die Funktionen und
das Design waren relativ einfach und schlicht.

v
.
,I
10-Ara Y- - . 1.0-Ara
Entstehungsphase Anfangsphase
Als die ,Mobile Brick“-Telefone von Nokia populéar wurden, war Die erste Generation von Smartphones drangte auf den
die Nachfrage der Verbraucher nach Handyhllen nicht Markt und der Ubergang von Mobiltelefonen zu
dringend; zu dieser Zeit hatten Handyhtllen eine einzige Smartphones begann allmahlich.

Funktion mit dem grundlegendsten Schutz und Auch das Design von Handyhillen begann sich in Bezug

praktischen Nutzen und ein einfaches Aussehen mit auf Materialien, Farben und Stile zu verandern, aber

transparenter/einfarbiger Oberflache. Die Industrie war klein sie konzentrierten sich immer noch auf die
und die Konsumgewohnheiten hatten sich noch nicht grundlegende Schutzfunktion und bildeten keine grof3
herausgebildet. angelegte Industrialisierung.

16  Datenquelle: Informationen, die von Produkt- und F&E-Experten von TORRAS zur Verfligung gestellt und auch aus 6ffentlichen Quellen zusammengetragen und organisiert wurden. |pg



In der 2.0-Ara, mit der Popularitat von Smartphones, wurden Handyhtillen allmahlich zu einer Notwendigkeit fur die
Nutzer, deren Produktdiversifizierung und Markendifferenzierung sich weiter entwickelte.

v
2.0-Ara 2.0-Ara
Eine Reihe von Android-Smartphones und iPhones erschienen Die Entwicklung von Handyhullen ging weiter, und der
explosionsartig auf dem Markt, und Smartphones wurden Umfang der Branche wuchs weiter, aber der
weithin beliebt. Die Nachfrage der Verbraucher nach Entwicklungsmodus anderte sich von einer extensiven,
Differenzierung und Personalisierung wurde immer starker. Die
Entwicklung von Handyhllen war . Gleichzeitig durchbrachen die fihrenden
Unternehmen/Marken die technischen Schwierigkeiten,
und férderte die kontinuierliche Expansion der um die Probleme der mittelmafRigen Schutzleistung, des
Branche. Dann kam das kabellose Aufladen auf, und das Vergilbens und des leichten Abfarbens von Handyhtllen
Design von Handyhullen wurde und besser zu I6sen, wodurch die Branche zunehmend reifer
gleichzeitig begannen die weltweit fihrenden Unternehmen fir wurde.

Mobiltelefonzubehér mit dem Branding-Prozess.

17 Datenquelle: Informationen, die von Produkt- und F&E-Experten von TORRAS zur Verfligung gestellt und auch aus 6ffentlichen Quellen zusammengetragen und organisiert wurden. Ipsos
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Mit dem Eintritt in die 3.0-Ara sind die Anforderungen der Verbraucher an Handyhullen vielfaltiger und umfassender
geworden, was zu einer Entwicklung hin zu einer multifunktionalen Integration gefiihrt hat.

@ 3.0-Ara

Aufgrund der Veranderungen im mobilen Okosystem haben die Verbraucher neue digitale Lebensstile oder Gewohnheiten
entwickelt. Fihrende Unternehmen/Marken von Handyhtillen haben daher die Funktionen oder Merkmale ihrer Produkte
weiterentwickelt, um den Anforderungen der neuen Szenarien gerecht zu werden:

. und fortschrittlichere ;
«  Neben dem Erscheinungsbild der Mode / trendigen Persdnlichkeit Stil, Design-Asthetik ,zuriick zu den Grundlagen®,
|0ste neue Trends aus;
«  Mit der Popularitat von langen Video-Apps, dem Aufkommen von kurzen Videos, der kommenden Ara der Live-Ubertragung-
Dividenden und der Anforderung an Biroangestellte, ,drei Kopfe und sechs Arme” zu haben (mehrere Geréte sind miteinander

verbunden und werden gemeinsam genutzt), ist geboren;
«  Mit der Einfuhrung von MagSafe (magnetisches Aufladen) fur das iPhone 12 und dem héaufigen Bedurfnis der Menschen, Auto
zu fahren, gibt es eine Nachfrage nach magnetischem Aufladen im Auto, was zu gefuhrt hat.

7o\ 5
® O Post-3.0-Ara/Zukunft
\o/

Die Anforderungen der Verbraucher werden weiter integriert werden, und All-in-One-Handyhullen werden zum Trend.

Datenquelle: Informationen, die von Produkt- und F&E-Experten von TORRAS zur Verfligung gestellt und auch aus 6ffentlichen Quellen zusammengetragen und organisiert wurden. Ipsos



China, die Vereinigten Staaten und das Vereinigte Koénigreich sind die ersten, die in die Ara 3.0 - die Innovationsphase -
eintreten.

Neben einfachen/regularen Handyhtllen verwenden die Verbraucher immer haufiger Kickstand-Hullen und magnetische Hullen.

China USA UK

Normale Handynhiille 100% 100% 100%

Kickstand-Handyhdlle

Magnetische Handyhdulle
All-inclusive-Flip-Handyhtille
Handyhtille mit Co-Branding

Handyhulle mit Batterieladegeréat

Handyhulle mit Kette

Andere

19 Datenquelle: Quantitative Ipsos-Forschung - Derzeitige Nutzung der Art der Handyhtille. |pSOS



Deutschland und Japan befinden sich in der Post-2.0-Ara und gehen allméahlich in die 3.0-Ara tber.

Die deutschen und japanischen Verbraucher kaufen derzeit mehr Ketten- und All-inclusive-Flip-Handyhillen und beginnen allmahlich, Kickstand- und
Magnethillen zu verwenden.

Deutschland Japan

Normale Handyhille

Kickstand-Handyhdille ‘

Magnetische Handyhlle

All-inclusive-Flip-Handyhtille

Handyhulle mit Co-Branding

Handyhulle mit Kette

Handyhulle mit Batterieladegerat

Andere

20 Datenquelle: Quantitative Ipsos-Forschung - Derzeitige Nutzung der Art der Handyhille. lpg



Fuhrende Unternehmen haben in der 3.0-Ara innovative Produkte auf den Markt gebracht, um ihre Marken weiter zu

differenzieren.

* Funktionen: TORRAS hat in hervorragender Weise den Kickstand in die Handyhulle integriert und erfllt damit alle funktionalen Anforderungen,
was ihm den Ruf als ,Experte fir Handyhidllen mit Kickstand® einbrachte. OtterBox hat auch einen flihrenden Vorsprung im Bereich
.Fallschutz* aufgebaut. Popsockets macht sich den modischen Stil des Airbag-Rings auf der Rickseite zu Nutze.

* Ansprechendes Design: CASETIFY, mit seinen vielfaltigen Designstilen und Co-Branding, ist fihrend im ,trendigen und personalisierten Design®,
wéahrend PITAKA im minimalistischen Erscheinungsbild dominiert.

" TORRAS OTTERBOX POPSOCKETS CASETIFY “3 PITAKA
Experte fur Handyhllen Fallschutz Modische Ring- Trendiges und Minimalistisches
mit Kickstand Accessoires persdnliches Design Aussehen
Integrierter Stander Airbag-Ring-Zubehor
All-in-One-Telefonhllen Diverse Pop-Hut-Stile

21  Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Markenimage von Handyhtillen; Informationen zu den Produkten wurden von den offiziellen Websites/offiziellen Flagship-Stores gesammelt und " Ip
organisiert.



- ein Berater in Sachen Sturzschutz, ein Muss flr alle, die ein ausgeglichenes Leben fihren.

Es gibt reifere Nutzer von Handyhdullen, die ihre Familien lieben und ein ausgewogenes Verhaltnis zwischen Beruf und Privatleben anstreben. Sie
neigen dazu, ihr Smartphone bei der Arbeit, zur Unterhaltung, im Freien und beim Autofahren zu benutzen, und erwarten eine All-in-One-Hdulle mit
hervorragendem Fallschutz.

Geschlecht Smartphone-Nutzungsszenarien
Markenubersicht: TGI
Fotos/Videos mit Familie/Freunden 105
. . . aufnehmen
Die Nutzer der Marke Otterbox sind in der

Regel im reiferen Alter; ihre Geschlechts- Facetime mit Familie/Freunden 113
und Berufsverteilung ist &hnlich wie die der In der Freizeit kurze Videos ansehen 111

Gesamtnutzer von Handyhullen. N
ter In der Freizeit Musik héren 104

TGI

Besprechungen/Video/Dateitransfer mit

Ilhre Nutzer g.e.nleBen .dfas Leben und legen 18.24 80 sl 121
Wert auf familiare Aktivitaten und Outdoor-Aktivitaten/Reisen 111
Selbstunterhaltung, so dass sie 25l e _ Kartennavigation
. Kartennavigation wahrend des 109
entsprechende Anforderungen an die 31-40 118 e e e e
Szenarien stellen. 41-50 91
Die Anforderungen der Nutzer an Erwartungen an die Handyhdille
Handyhillen: ein hoher Standard an Freizeit TGl
Fallschutz ist von gro3ter Wichtigkeit, mit TGl
. . . .. o - Sturzsicher und kratzfest, schiitzt jedes Detalil 100
einem Kickstand oder magnetisch, dinn, Zeit mit der Familie 6
leicht und tragbar, kann leicht bei der . VERTEE
Arbeit, im Freien und im Auto verwendet Filme zu Hause ansehen 108 Multifunktional in einem, lasst die Hande frei 119
werden. Zu Hause fernsehen 106
Leicht und tragbar 104
Ein Haustier halten 133

22  Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Geschlecht, Alter, derzeitige Hauptnutzungsszenarien von Smartphones, tagliche Freizeitaktivitaten, zukinftiger/idealer Eindruck von Handyhulle Ipsos



- der Favorit der jungen Damen, der fir Mode und Personalisierung steht.

Handyhullen sind ein Teil der Modeoutfits dieser jungen Nutzerinnen, die sozial aktiv sind und verschiedene Unterhaltungsaktivitaten geniel3en.

_ Geschlecht Beruf Smartphone-Nutzungsszenarien
Markenubersicht:
TGl el
Die Nutzer von CASETIFY sind ’ Student 160 Soziale Medien durchblattern 109
Uberwiegend weiblich, eher in der
TGI 119 Freiberufler 167 Partys zu Hause veranstalten 122

jungeren Altersgruppe (<30 Jahre)
angesiedelt und bei Studenten beliebter Filme im Kino ansehen 138
als andere Marken.

Alter Ausgehen 118
.. : . : TGI
Sie sind sozial aktiv (sehen sich kurze Konzert genieRen 140
Videos an oder surfen in sozialen Medien, 18-24 130
veranstalten Partys), geniel3en 25-30 136 In eine Bar gehen 120
verschiedene Unterhaltungsaktivitdten und .
i inre Telef \g/'d d 31-40 % KTV/disco 175
nu z.enl re Telefone, um Videos un 5 =
Selfies zu machen.
Sie stellen nur geringe Anforderungen an Freizeit Erwartungen an die Handyhdlle
die Funktionen des Produkts, sondern TGl
. . ) : TGI
konzentrieren sich auf sein trendiges und S
. . . Trendig, individuell und sozial 146
individuelles Design; sie betrachten die ansehen 104 rendig, Individuet tind soz1a
Handynhdllen auch als Teil ihres Mode- Selfies/Videos selbst aufnehmen 123
Outfits. Kurze Videos wéhrend des 115 Es ist ein Teil der Mode-Outfits 126

Pendelns ansehen

23 Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Geschlecht, Alter, derzeitige Hauptnutzungsszenarien von Smartphones, tagliche Freizeitaktivitaten, zukinftiger/idealer Eindruck von Handyhulle Ipsos



- funktional und unterhaltsam, beliebt bei berufstatigen Frauen.

Es rekrutiert mehr junge berufstatige weibliche Nutzer in verschiedenen Unterhaltungs- und Interaktionsszenarien. Sie genief3en ihr Leben und
verfolgen rationale Funktionen, haben aber auch emotionale Anspriche an Mode und Spielbarkeit.

Markenuibersicht: Geschlecht Beruf Smartphone-Nutzungsszenarien
TGl
. - e g TGl
Es gibt mehr junge berufstatige Frauen, vor Fachleute 118
allem mittleren Alters. ’ _ Lange Videos in der Freizeit ansehen 117
Mittleres und
TGl 112 oberes 131 Kurze Videos wahrend des Pendelns 121
Sie sind kunstlerisch und elegant, sehen Management ansehen
am liebsten fern und streamen live, treffen NS AhorenibemBITainiaren 131
sich mit Freunden, treiben Sport, machen
o } P Alter TGl Kartennavigation/Telefonanruf wéahrend G
Outdoor-Aktivitaten, schatzen Kunst und der Fahrt
; 18-24 120
I:rgen Gourme: KEIChen/BaCken' Sie Selfies/Videos selbst aufnehmen 141
aben eine Vielzahl von 25-30 121
Nutzungsszenarien fiir inr Handy, darunter 31-40 108 Facetime mit Familie/Freunden 119
das Ansehen von Videos, die Aufnahme 4150 -
von Selfies und die Interaktion mit ihrer
Familie. Erwartungen an die Handyhtlle
Freizeit
, ) , TGl
Sie verlangen nach Handyhiillen, die el
. . . Filme zu Hause ansehen 108 . ) )
sowohl rational als auch emotional sind: _ _ Sturzsicher und kratzfest, schiitzt jedes Details 100
Sie mussen nicht nur sturzsicher sein und Live-Streaming ansehen 123 . R . .
All-in-One-Funktionen wie Kickstand und Sport und Outdoor 110 Multifunktional in einem, lasst die Hande frei 121
7 3 Ausgehen 118
magnetische Halterung bieten, sondern g Trendig, personalisiert und sozial 154
auch ein trendiges und individuelles Kunst 122 Neuartia und int e Soiel
. euartig una interessant, als spieizeug zum
Aussehen haben und unterhaltsam sein. Gourmet-Kochen/Backen 110 Stressabbau 137

24  Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Geschlecht, Alter, derzeitige Hauptnutzungsszenarien von Smartphones, tagliche Freizeitaktivitaten, zukinftiger/idealer Eindruck von Handyhulle Ipsos



- ein Experte fur integrierte Kickstand-Hullen und eine innovative Wahl fiir Angestellte, die ein gutes Leben fihren

TORRAS zieht immer mehr Angestellte an, die ein qualitativ hochwertiges Leben fiihren und ihre Handys bei der Online-Arbeit, beim Pendeln und beim
Ansehen langer Videos verwenden. Sie bevorzugen daher besonders Huillen mit All-in-One-Funktionen, die in Farbe und Haptik dem Handy dhneln und das
schlichte Design des Originaltelefons wiederherstellen. Sie schatzen technologische Innovation, Neuheit und Spald am meisten, deshalb wéhlen sie TORRAS.

e e Geschlecht Beruf Smartphone-Nutzungsszenarien

Markenubersicht: o e

TORRAS hat mehr mannliche Nutzer als Offiziersanwarter BeSpreChungenN'deO/Date'traEz];g n:r: 126
. - . . | Angestellter 186 9
andere Marken, die relativ jung sind und in
Gruppen leben Mittleres und Spiele in der Freizeit spielen 111
TGI 119 oberes 135 , . .
Sie bevorzugen es, Spiele zu spielen, Sport zu Management Spiele wahrend des Pendeins spielen 117
treiben, an Aktivitaten im Freien teilzunehmen Lange Videos in der Freizeit ansehen 112
und kunstlerische Interessen zu entwickeln.
. . . Alter TGI Lange Videos wahrend des Pendelns
Neben Spielen und Selfies haben sie einen ansehen 133
ausgepragten Bedarf an Online-Arbeiten und 18-24 110 eaVid bt aufeh
. . Selfi i t 118
dem Anschauen langer Videos (insbesondere 25.30 118 eliiesivideos selbstauinenmen
an Schutzhillen mit Kickstand).
31-40 108

Sie verlangen auch nach All-in-One- 41-50 61 Erwartungen an die Handyhtille
Funktionen (mit Kickstand und magnetischer TGl
Halterung) und hoffen, dass die Farbe und die o Alles in einem, leistungsstark und freihandig 108
Haptik der Hiille dem Telefon ahneln und das Freizeit
einfache Design des urspriinglichen Telefons TGl Touch/Farbe ahnlich wie beim Handy 121
wiederherstellen. Sie haben hdhere Sport und Outdoor 110 Technologische Innovation zur Befneﬂgﬂn?e(rjgé 1=
Erwartungen an den technischen Sinn und das d
Design von Handyhtillen, die neu, interessant Spiele 118 Klar und transparent, zeigt die Farbe des Handys 121
und unterhaltsam sein sollen. Kunst T Neuartig und interessant, als Spielzeug zum 168

Stressabbau

25 Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Geschlecht, Alter, derzeitige Hauptnutzungsszenarien von Smartphones, tagliche Freizeitaktivitaten, zukinftiger/idealer Eindruck von Handyhulle Ipsos



Vier

Entwicklungstrends bei Handyhullen




In der 3.0-Ara konnen aktuelle Handyhllen grundsatzlich die Anforderungen an Fallschutz, Diinnheit und Leichtigkeit
sowie ein gutes Gesamtdesign erfullen, aber die Problempunkte Fleckenbildung, Vergilben und leichtes Abnutzen
bestehen immer noch, und die Anforderungen an Warmeableitung, héheren Schutzstandard, einen Kickstand und

magnetische Halterung und bare Beriihrung steigen.

@ Erfallung von Produktmerkmalen/Funktionen mit aktuellen Handyhdllen

Allgemeiner Fallschutz 40%

DiUnn und leicht 36%

Insgesamt guter Sinn fir auReres Design 33%

@ Haufige Probleme mit aktuellen Handyhdllen

Ohne Verschleil3t
Magnetricken leicht
Beeintrachtigung
Gvarmeableitu ng des Telefon-
/Netzsignals
Ohne ;‘fé‘:ctﬁi‘r’riss Nicht so Kamera kann nicht
Kickstand nicht moglich /\_Sturzsicher geschitzt werden

. . Seitliche Tasten sind schwer ngenigen
Nicht so gut wie s : L
das bare Handy zu betétigen/ neigen zu Schliipfrig des
unbeabsichtigter Aktivierun Material

27  Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Erfiillung von Produktmerkmalen oder Funktionen mit aktuellen Handyhillen, die Mangel/Probleme mit aktuellen Handyhdillen. ng



Unterschiede im Fokus der Verbraucher in verschiedenen Landern:
«  Chinesische Verbraucher storen sich am meisten an der beeintrachtigten Wéarmeableitung bei Handyhtillen;

«  Verbraucher in westlichen Landern legen mehr Wert auf magnetische Halterung. Amerikanische Verbraucher legen mehr Wert auf die Kickstand-
Funktion, wahrend britische Verbraucher mehr Wert darauf legen, dass die Haptik von Handyhillen dem Telefon &hnlich ist.

@ Héaufige Probleme mit aktuellen Handyhiillen 37% 1 Chinesische Verbraucher:
TGI: am unzufriedensten mit den Auswirkungen von Handyhullen auf
VerschleilRt _ ) _ 0 die Warmeableitung.
leicht Verschmutzt leicht Warmeableitung
3% US-amerikanische/britische/deutsche Verbraucher:
VerblaRt/ bt leicht Bef;g”ﬁ;g%’#”g Ohne TGI 114 Sie sind sehr unzufrieden mit der fehlenden magnetischen
r vergl | - . . ..
erblalstiverg eic INetzsignals Magnetriicken Halterung von Handyhdllen.
Schultz des Nicht so Kamera kann nicht Ohne Amerikanische Verbraucher:
nicht maglich sturzsicher geschutzt werden Kickstand unzufriedener mit Handyhiillen, die nicht mit einem Stander

geliefert werden.

Seitliche Tasten sind schwer N : R
zu betatigen/ neigen zu Schliipfrig Ungenigend NIETL SO gui wiis

unbeabsichtigter Aktivierung es Material das bare Handy 24% Britische Verbraucher:

TGI: Sie haben offensichtlich das Gefuhl, dass die Haptik von
Handyhullen nicht so gut wie die von baren Handys ist.

28 Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Schmerzpunkte bei aktuellen Handyhullen. |pSOS



Um die gestiegene Nachfrage der Verbraucher zu befriedigen, bemuhen sich fiuhrende Unternehmen/Marken darum, die
derzeitigen Hauptprobleme/technischen Schwierigkeiten zu tiberwinden und Lésungen im Zeitalter der Innovation 3.0
anzubieten.

.. ) .. * .. )
Losungen zur Losungen zur Losungen zur
Warmeableitung | Kickstand-Telefonhtille ) magnetischen Handyhille
) ) )
Benks TORRAS - Experte fir Mit der Einfihrung des magnetischen Ladeverfahrens MagSafe im iPhone 12
Eis-Panzer-Kiihlhiille Handyhiillen mit Kickstand hgben die Hersteller von Handyhullen wieder einmal ein neues Produkt"rund um
B diese neue Technologie auf den Markt gebracht - magnetische Handyhillen.

_ - . - » Allgemeine magnetische Hullen kénnen grundsatzlich magnetische Halterung
= TORRAS ist der Branchenfuhrer im
Eulllﬂliﬂ HXRIZER erreichen und beeintrachtigen nicht das kabellose Laden, aber die

o TR Bereich der Kickstand- und All-in- . iyt
ESGLE BERIET L magnetische Ladefahigkeit ist schwach.

One-Funknor.]en far Handys.: ’ » Die verbesserten magnetischen Hiillen sind vergleichbar mit der
TORRAS besitzt das Patent fir den magnetischen Halterung des Originalgerats und unterstitzen die perfekte

drehbaren Stander, das Offnungs- Kombination von MagSafe und kabellosem Laden.
und SchlieRdesign, leistet \

Pionierarbeit bei Multi-Form-
Kickstand-Hullen und erzielt groRe
Durchbriiche in der nicht-
sensorischen Lagertechnologie, die
eine Multi-Winkel-Unterstitzung und

TORRAS Kickstand-Hullen mit magnetischen Funktionen

Nach dem Anschluss an das Mobiltelefon kann es magnetisch fest mit
der Handyhalterung und dem kabellosen Ladegeréat

Benks arbeitet mit Universitatslabors zusammenarbeiten, was die magnetische Halterung weiter erhoht.

zusammen, um eine neue Art von stufenlose Winkelanpassung sowie 4 )
Warmeableitungsgel zu entwickeln, automatische Ruckprall-Aufkleber — N
ein maRgeschneidertes erreichen kann. Unter ihnen, Telefon B N7 ] SPIGEN Magnetische Handyhtillen

Jfiebersenkendes Pflaster fur Fallen mit 360 ° drehbaren Kickstand V/ Q

. e _ /= Die verbesserte magnetische Schutzhiille sorgt dafiir, dass das
hochbelastete Szenarien wie Spiele schiebt die eingebetteten Kickstand @/ /

) Ladegerat und die Handyhdlle durch das magnetische Zubehor in der
Fallen auf eine neue Hohe.

und Videos. — Y Hiille besser zusammenpassen und sich nicht so leicht [sen lassen.
\ \ \ —

29 Datenquelle: Informationen Uber die Produkte, die auf den offiziellen Websites bzw. in den offiziellen Flagship-Stores gesammelt und organisiert wurden |pSOS



Die Funktionen und das Design, die Verbraucher am meisten von zuktinftigen Handyhtllen erwarten, sind:

1) Verbesserter Schutz; 2) Leicht und tragbar; 3) All-in-One-Funktionen, die die Hande frei lassen, und 4)
Minimalistisch/gleiches Gefiihl wie das bare Handy.

; 6 % Sturz- und kratzfest, schitzt das Telefon und jedes Detail (z. B. die Kamera) besser.

Han dyh ullen 5 2 O/ Diinne und leichte Handyhiille mit einer maRigen Dicke, die es nicht daran hindert, sie in eine Tasche

oder einen kleinen Beutel zu stecken, und die auch leicht zu tragen ist.

5 2 % Integrieren mehrerer Funktionen in einer Hille, wie z. B. Kickstand und die magnetische Halterung,
wodurch die Hande der Verbraucher frei werden.

5 ! ) % Das gleiche Gefuihl wie bares Handy und minimalistischer Stil schafft einen Modegeschmack mit einem
Gefuhl der Leichtigkeit, die einfach und bequem ist.

30 Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Fokus auf Produktmerkmale/Funktionen bei zukinftigen Handyhullen, Erwartungen an zukinftige/ideale Handyhullen Ipsos



Verbesserter Schutz, die Forderung nach Fallschutz, Kratzfestigkeit und Detailpflege zieht sich durch alle

Nutzungsszenarien von Smartphones.

Neben dem allgemeinen Schutz vor Stirzen legen
die Verbraucher mehr Wert auf einen verbesserten
Schutz bei der Interaktion mit dem Smartphone in
verschiedenen Nutzungsszenarien:

Bildschirmschutz, Anti-Rutsch

Schutz der Kamera

Fallschutz Bildschirmschutz, Fallschutz
mit Luftkissen

Bildschirmschutz, Fallschutz mit
Luftkissen

Die Verbraucher haben einen viel h6heren Anspruch
an einen verbesserten Schutz fur kiinftige Handyhillen,
nicht nur an einen ,allgemeinen Schutz":

Derzeit schon Noch zu
erfullt erreichen

Allgemeiner
Fallschutz

Fallschutz mit
Luftkissen

Schutz der
Kamera

Bildschirmschutz

Kratzfest

Anti-Rutsch

31 Datenquelle: Ipsos quantitative Forschung - Wichtige Produktmerkmale/Funktionen aller Nutzungsszenarien von Handyhdllen, Erfillung von Produktmerkmalen oder Funktionen bei aktuellen

Handyhillen, Fokus auf Produktmerkmale/Funktionen bei zukinftigen Handyhullen.

Ipsos



Dinne und tragbare Handyhtllen unterstitzen Outdoor-Aktivitdten und Sportszenarien.

Die Verbraucher sind der Meinung, dass ,dinne und leichte
Hullen® ein wichtiges Produktmerkmal kiinftiger Handyhullen
sind; beim Kauf von Handyhtillen neigen sie dazu, extrem diinne
und nicht sensorische Produkte zu wahlen.

Dinn und leich Extrem dinn

77%

Da sich der Lebensstil mit Outdoor-Aktivitdten und Sport zu
einem nationalen Trend entwickelt, wird die mobile Nutzung von
Smartphones immer haufiger. Diinne und tragbare Handyhullen
konnen den Verbrauchern Komfort und Energie bei der Nutzung
von Smartphones bieten:

WGSN: ,Die Verbraucher werden immer umweltbewusster und kehren zur Natur
zuriick. Umweltfreundlichkeit steht fiir ihre neuen Werte. Sie hoffen, sich fiir die
Rechte und Bedirfnisse der Erde einsetzen zu kénnen, die Natur zu schatzen und
sich mit Gleichgesinnten bei Outdoor-Aktivitdten wie Hohlencamping, Bergwandern
und Uberlebensabenteuern in der Wildnis zu treffen.*

32 Datenquelle: Quantitative Forschung von Ipsos - Fokus auf Produktmerkmale/Funktionen zukunftiger Handyhllen, Kaufentscheidungen fir Handyhdllen, WGSN-Trendanalyse und Einblicke in ng

den Lebensstil und das digitale Leben der Verbraucher
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Eine neue Kombination aus Kickstand und magnetischer Halterung, die All-in-One-Funktionen bietet und es
ermoglicht, die Hande frei zu haben, was beispiellosen Komfort und Energie fr Arbeit und Leben bedeutet.

Kickstand- und Magnethullen haben sich in der 3.0-Innovationsara durchgesetzt. Als neuer rationaler Konsum mit All-in-One-Funktionen wird die
kunftige Produktgeneration weiterhin innovativ sein und Funktionen integrieren, um den unterschiedlichen Anforderungen der Verbraucher in
verschiedenen Szenarien gerecht zu werden, wobei der Kickstand mit der magnetischen Halterung kombiniert wird, um die Hille funktioneller zu
machen und den Verbrauchern die Hande noch mehr zu befreien:

Aus Sicht der Verbraucher sollte die Hulle mit ,all in one*
(Kickstand und magnetische Halterung) sein:

Guter Gesamtschutz, und der Stand ist
sturzsicher.

71% | Stabilitat der Halterung, gute Lagerqualitat

Alles in einem, Kickstand + magnetische
Halterung.

Vollstandig eingebettet und integriert in die
Handyhdlle, ohne dabei aufzutragen.

Hohere Anforderungen: stufenlos verstellbar/
automatisch zurtickschnellend.

Die All-in-One-Funktionen fihren zu einem neuen rationalen Konsumverhalten. Die
Verbraucher kdnnen den Kauf mehrerer Handyhullen reduzieren, aber nur eine ,All-in-
One“-Hille kaufen, um den unterschiedlichen Nutzungsanforderungen mehrerer
Szenarien gerecht zu werden:

WGSN: ,Der wirtschaftliche Abwartsdruck auf die Weltwirtschaft nimmt zu, und allméahlich
zeichnet sich der Trend ab, dass sich die Verbraucher wieder auf den Nutzwert von Waren und
Dienstleistungen besinnen: Die minimalistische Lebensasthetik, die durch das Prinzip ,weniger
ist mehr” reprasentiert wird, ist zu einem neuen Wertversprechen geworden. Fir die Verbraucher
besteht keine Notwendigkeit, haufig die Handyhulle zu wechseln. Die All-in-One-Konfiguration
fuhrt zu einem neuen rationalen Konsumverhalten und kennzeichnet einen neuen Lebensstil®.

Beispiel: TORRAS, Experte fur Kickstand-Hullen
Es kombiniert perfekt den Kickstand und die
magnetische Ansaugung und ermdéglicht mehr P
Kreativitat bei der Form und der Leistung des -
Kickstandes (Stift/Lagerqualitat, Winkel zum Offnen M
und SchlieRen, automatisches Zuriickschnellen), ‘
wahrend die magnetische Halterung der Hulle weiter
verbessert oder verstarkt wird, was die komplexe

\_ Verwendung von Handys umfassend bertcksichtigt.

Datenquelle: Ipsos Quantitative Forschung - Produktmerkmale/Funktionalitat, die die zukinftige/ideale Handyhulle haben sollte.

~

Ipsos
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Das gleiche Gefuhl wie ein nacktes Handy und der minimalistische Stil schaffen einen Modegeschmack mit einem
Gefihl der Leichtigkeit, der einfach und bequem ist.
In der Post-2.0-Ara, in der die grundlegende Asthetik und das Modedesign auf die Spitze getrieben werden, haben die Handyhillen der Verbraucher

in dieser Phase in der Regel ein besseres Design; aber mit dem Eintritt in die Post-3.0-Ara verfolgen die Verbraucher nicht mehr blindlings einen
reichen Sinn fiir Design, sondern folgen dem Trend der ,Ruickkehr zur Natur”.

Die Verbraucher beginnen, modische Artikel zu suchen, die ein Gefuhl der - . . .
Entspannung und des Komforts vermitteln und keine besondere Formgebung WQSN Enlliele |r.1. dlen Lelenzetl gler vierireuerer Uil I ees
erfordern(Auf der Suche nach beidem: chillig und schick): digitale Leben verandernde Trends:

“ TORRAS besteht auf der Vereinfachung der Komplexitat und
verwendet einfaches und spirituelles Design, um ein pragmatisches
Gleichgewicht zwischen ergonomischer Form und raffinierten
Details zu erreichen, was zu einer avantgardistischen Modeé&sthetik
der tragbaren Technologie fuhrt.

WGSN: ,Was die Asthetik betrifft, so ist der Clean-Fit-Stil im Vergleich zum frigiden
Stil raffinierter. Er verwendet auf geschickte Weise Basisartikel, um eine entspannte
und bequeme Asthetik zu schaffen, und achtet auf Textur und Mode. Die
Verbraucher streben heute zunehmend nach Einfachheit, um sich selbst zu
versorgen. Sie wollen durch Details einen natirlichen, lassigen und eleganten Look

schaffen. “ \

Datenguelle: WGSN-Trendanalysen und Einblicke in den Lebensstil und das digitale Leben der Verbraucher.

&



TORRAS - Produkte der zuklunftigen Generation.

Die Produkte der zuktlinftigen Generation sind geboren: Durch kontinuierliche Innovation, Forschung und Entwicklung integriert TORRAS
verbesserten Schutz, Duinnheit und Tragbarkeit und stellt den Designstil der baren Handys wieder her. Gleichzeitig leistet das Unternehmen
Pionierarbeit bei der Entwicklung eines neuen Designs von Handyhillen mit einer Kombination aus Kickstand und magnetischer Ansaugung, das
hervorragende Leistungen erbringt und viele internationale Designpreise, patentierte Innovationen und Auszeichnungen der Industrie gewonnen hat.
Damit ist TORRAS fluihrend bei der Entwicklung und dem Fortschritt von Handyhullen mit Kickstand und magnetischer Halterung.

( Verbesserter Schutz:

TORRAS hat sich der Entwicklung einer
Handyhille verschrieben, die ultradliinn,
gefiihllos und sturzsicher ist, und hat
innovativ eine Reihe von
Fallschutztechnologien entwickelt (Vier-
Ecken-Fallschutztechnologie und
Linsenrand-Airbag/Kissen-Airbag-
Fallschutztechnologie): um einen
Rundum-Polsterschutz zu erreichen und
den Verbrauchern einen sichtbaren und
leichten Schutz zu bieten.

\

( Gleicher Touch wie beim baren
Handy, minimalistischer Stil:

TORRAS konzentriert sich auf einen
einfachen Designstil, der die Farbe und
das Geflihl des baren Handys
wiederherstellt. Es fuhrt auch Anti-
Vergilbung (Polymer-Materialien Film,
der widersteht und isoliert Vergilbung
Faktoren) und Anti-Fingerabdruck-
Technologie (exklusive Anti-
Fingerabdruck-Beschichtung, die das
Gehause fiihlt sich mehr hautfreundlich
und glatt macht), die in der
minimalistischen Stil abheben.

\

~
( Experte fur Kickstand-Hulle:

TORRAS verfugt Uber die meisten
Formen von Kickstand-Hulle und ist auf
eine Vielzahl von Farben abgestimmt.
Der Schwerpunkt liegt auf der
Bereitstellung eines unsichtbaren
Kickstandes, wobei eine nicht-induktive
Lagertechnologie verwendet wird, um
eine flache Rickplatte und eine

gedampfte Federung zu erreichen. Es
kann sich automatisch an die stufenlose
Einstellung anpassen, sich mit einem
Knopf selbst verriegeln und genau
verriegeln.

~
( Integration von Kickstand und
magnetischer Halterung:

TORRAS ist der kreative Pionier bei der
Integration von Kickstand und
magnetischer Halterung, die nicht nur
einen unsichtbaren Kickstand einbettet,
sondern auch die MagSafe-Fahigkeit
verbessert. TORRAS behalt die
Dunnheit und Tragbarkeit der Hille
konsequent bei, mit einer
leistungsfahigeren Funktionsintegration,
die die komplexe Nutzung von Handys
umfassend berticksichtigt und die
Hande weiter entlastet.

35
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Schlussfolgerung: Die Zukunft ist gekommen.

Da die Verbraucher weltweit ein gesundes und ausgewogenes Leben anstreben, ist das digitale Leben immer dominanter geworden, und die
Nutzungsszenarien flir Smartphones sind vielfaltiger geworden. Die bisherigen Handyhillen mit Einzelfunktionen reichen nicht mehr aus, um die
neuen Moglichkeiten und Bedurfnisse des mobilen Lebens der Verbraucher zu erfiillen. Was die Verbraucher brauchen, sind Handyhullen mit
verbesserten Funktionen und integrierten Multifunktionen.

In Zukunft werden verbesserter Schutz, Dinnheit und Tragbarkeit, die Integration von Kickstand und magnetischer Halterung sowie das gleiche
Gefuhl wie bei einem nackten Smartphone und ein einfaches Design wichtige Richtungen fiir die Entwicklung der Branche sein.

Verbesserter Fallschutz und Kratzfestigkeit, detaillierter Schutz.

Dunne, leichte und tragbare Handyhtillen unterstitzen Outdoor-Reisen und Sportszenen.

Halter und Magnet bilden einen neuen CP, der neue Buffs fir das Arbeits- und Freizeitleben schafft.

Der minimalistische Stil des baren Handys wird wiederhergestellt, um einen modischen
Geschmack zu schaffen, der ein Geflihl von Lockerheit, Einfachheit und Komfort vermittelt.

Ipsos
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ht wird gemeinsam von Ipsos X TORRAS X WGSN vero6ffentlicht. Alle Inhalte des Berichts sind durch die chinesischen Gesetze und Vorschriften in Bezug auf
geistige Eigentumsrechte geschutzt. Mit Ausnahme von Daten Dritter und anderen 6ffentlichen Informationen, die in dem Bericht zitiert werden, ist TORRAS der
Eigentimer des Berichts. Der Verfasser des Berichts Gbernimmt keine Verantwortung oder Haftung fur Daten Dritter und andere Offentliche Informationen, die in
diesem Bericht zitiert werden. In jedem Fall ist dieser Bericht nur zur Information der Leser bestimmt. Wenn Sie Einwande gegen den Inhalt des Berichts haben,
kdénnen Sie uns per E-Mail kontaktieren.

Ipsos ist eines der weltweit grof3ten Marktforschungs- und Beratungsunternenmen mit einer Prasenz in 90 Markten und tber 18.000 Mitarbeitern. Ipsos Ipsos ist seit
dem Jahr 2000 in China tatig und hat Niederlassungen in 10 Stadten, darunter Peking, Shanghai, Guangzhou, Shenzhen, Wuhan, Chengdu, Shenyang, Hangzhou,
Hongkong und Taipei. Bei Ipsos arbeiten leidenschaftliche und neugierige professionelle Forscher, Analysten und Wissenschaftler zusammen, um eine einzigartige
multidisziplinare Kompetenz aufzubauen, die ein echtes Verstandnis und aussagekraftige Einblicke in das Verhalten, die Meinungen und Motivationen von
Einwohnern, Verbrauchern, Patienten, Kunden und Mitarbeitern ermdglicht. Ipsos Ipsos beschafft eine breite Palette von Primarforschungsdaten durch quantitative
Fragebdgen, qualitative Studien, Meinungsforschung in den sozialen Medien und E-Commerce-Datenmonitoring und bietet 75 spezialisierte Forschungs- und
Beratungslosungen in den Bereichen Markt- und Nutzerverstandnis, Branding, Reputation, Innovation, Kundenerfahrung, Kreativitdtsbewertung und Channel-
Performance in einer Vielzahl von Branchen, darunter FMCG, Unterhaltungselektronik, Einzelhandel, Automobil, Finanzen, Gesundheitswesen und Pharmazie sowie
Internet und neue Technologien. Technologie und viele andere Branchen. Ipsos hat es sich zur Aufgabe gemacht, seine 5.000 Kunden dabei zu unterstitzen,
nachhaltiges Wachstum in einer sich standig ver&ndernden Welt zu erzielen.

TORRAS wurde 2012 gegriindet und ist ein Pionier in der Bereitstellung eines neuen Lebensstils. Mit einer ausgepragten Neugier fir Lifestyle-Trends bemihen wir
uns, den Nutzern die futuristischsten Produkte zu bieten, darunter die vielseitige, um 360° drehbare Kickstand-Telefontasche fur Mobiltelefonzubehor und die
hangende Hals-Klimaanlage fiir Haushaltsgerate. Heute ist TORRAS eine fihrende Marke, die mehr als 600 Millionen Nutzer in mehr als 148 Landern bedient.
TORRAS hat weltweit mehr als 1.300 Patente angemeldet und mehr als 40 internationale Auszeichnungen erhalten. Darunter Red Dot Award, iF Design Award, Muse
Design Gold Award und 40 weitere internationale Auszeichnungen.

Als globales Trendprognoseunternehmen verfolgt WGSN die Trends von Designern, Marken, Modetrends und Geschaftsinnovationen durch Trendanalysen,
Geschéftsinformationen und gesammelte Berichte und Bilder genau und bietet Trendprognosen, kreative Inspiration und Geschaftsinformationen fir Mode, Leben,
Design, Einzelhandel, Elektronik und andere Branchen.

Der Bericht darf ohne Genehmigung weder bearbeitet noch umgestaltet werden. Nachdrucke oder Zitate sind willkommen. Bitte kontaktieren Sie uns (Ipsos Ipsos Creative Team:
Lesley.lin@ipsos.com), wenn Sie den Bericht nachdrucken oder zitieren mochten, und geben Sie die Quelle an.
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