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|mpactam na escolha da marca

Abril 2024

Geragoes mais jovens sao mais propensas a se sentirem culpadas sobre seu impacto no meio ambiente e o
quanto contribuem pouco para a sociedade

SENTIMENTOS SOBRE O IMPACTO NO MEIO AMBIENTE E CONTRIBUICAO PARA A SOCIEDADE
ACORDO DO TOP 2 BOX

B Gerocdo? MILLENNIALS [l Geracdo X I BOOMERS

52% 51%
41%
36%
l ] . )
Me sinto culpado sobre meu impacto no meio ambiente Me sinto culpado sobre o quanto contribuo pouco para a
sociedade

Geragoes mais velhas sao mais propensas a participar de agoes ambientais mainstream em casa

ACOES ATUAIS PARA AJUDAR O MEIO AMBIENTE
POR GERACAO

B Geracdoz MILLENNIALS [l Geracdo X Il BOOMERS

74%
64% 65%
59%
53% 52%
45%, 47% 47%
I ] ] 39% I I
Reciclando o mdximo possivel Uso de ldmpadas mais econdmicas Secando roupas a mdo ao inves do uso

de secadoras elétricas ou a gds

Geragoes mais jovens dizem que agem através de seu poder de compra, evitando marcas que ndo sdo

ambiental ou socialmente responsaveis

NOS ULTIMOS SEIS MESES, MUDEI DE MARCA QUE COSTUMO COMPRAR PORQUE ELA NAO ERA AMBIENTALMENTE RESPONSAVEL
ACORDO DO TOP 2 BOX

B GeracGoZ M MILLENNIALS M GERACAO X I BOOMERS

47% 48% 449, 47%
379 A% oo 42% 42% 387 . 40%
29% 26% 29% ° 3% 29% 049,
Il ]8% l = I | l |
Comida e Mercado V|ogem Tecnologia & Eletrdnicos  Energia & Utilidades Roupas, Vestudrio &
Pessoais Domeésticas Calcados
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A Geracgado Z e os Millennials dizem que estdo mais dispostos a investir em viagens sustentaveis do que seus

homdlogos mais velhos.

ATITUDE EM RELAGCAO A VIAGENS ETICAS E SUSTENTAVEIS
ACORDO TOP-2 BOX

Bl GERACAO ? MILLENNIALS [l GERACAO X I BOOMERS

56% 53%

43%
36%

Estou disposto a pagar mais por viagens que sdo éticas e sustentaveis

A medida que a inflacdo diminui, a tendéncia de direcionar renda exira para viagens aumenta.

RISCO PESSOAL DEVIDO A INFLAGAO VS ALOCAGAO DE FUNDOS
EXTRAS PARA VIAGENS

TENDENCIAS
QASTARIA FUNDOS ADICIONAIS EM VIAGENS OU = ALTO RI§CO/VULNERAVEL DEVIDO A
FERIAS INFLACAO
78% 79% 797 77%V 77% 76% A
74%V 73% V¥ 70% V¥
Abr 7 - Jul7 - QOut 6 - Jan 5 - Abr 3 - Jul 3 - Out 2 - Jan 3 - Apr 3 -
Abr 10 Jul 10 Out 10 Jan 10 Abr 6 Jul7 Out 5 Jan 8 Apr 8

¥ ou A indicam mudanca em relacdo d onda anterior (estatisticamente
significativo @ 95% C.I.)

A medida que os meses mais quentes se aproximam para muitos, os planos ja estao decolando

ATITUDES E COMPORTAMENTOS DE VIAGEM

667

+1% vs. Abril de 20

607

+2% A vs. Abril de 2

41%

+2% vs. Abril de 20

Importante poder viajar para fora Tenha planos de viagem de lazer Compras para Viagem/ Férias
da cidade natal Nos proximos 3 meses nas Ultimas 2 semanas
Acordo do Top-2 Box

¥ ou A indicam mudanca em relacdo a onda anterior (estatisticamente
significativa @ 95% C.I.)

Ipsos Essentials monitora como as pessoas ao redor do mundo havegam
pelas novas regras de engajaomento e o impacto resultante em nosso estado
de espirito, estado econdmico e intencodes futuras. A lpsos pesquisa
consumidores em 15 paises a cada més, incluindo: Austrdlia, Brasil, Canadd,
China, Franca, Alemanha, india, Itdlia, Japdo, México, Africa do Sul, Coreia
do Sul, Espanha, Reino Unido e Estados Unidos. Ipsos

Para mais informacgoes, detalhes por
pais ou informagoes sobre

assinatura, entre em contato
essentials@ipsos.com
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