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Mais pessoas estao se sentindo financeiramente estaveis, e menos sentem a necessidade de
reduzir os gastos.
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Ainda assim, as preocupac¢oes com a seguran¢a ho emprego e com a capacidade de pagar as
contas continuam altas
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Ao priorizar os gastos, os compradores mais jovens preferem experiéncias a itens materiais

“Preferiria gastar dinheiro em experiéncias imersivas ou

aventureiras do que comprar itens materiais | Qingwen, Gen Z, China
Top-2 Box Concordancia ‘
Agora, mais da metade dos meus gastos estd

relacionado a viagem. Reduzi drasticamente o0s gastos
nao-essenciais.”
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Charles, Millennial, France

‘ Queremos passar pelo menos um més no Japd@o e nos
diverter muito, entdo economizo o quanto posso todo

GenZ Millennials Gen X Boomers més.”

Para mais insights, detalhes de pais ou informac¢oes de assinatura, contate essentials@ipsos.com

Ipsos Essentials monitors how people across the globe navigate the new rules of engagement and the
resulting impact onour state of mind, state of wallet, and future intentions. Each month Ipsos surveys
consumers in 15 countries, including: Australia, Brazil, Canada, China, France, Germany, India, Italy, Japan,
Mexico, South Africa, South Korea, Spain, the UK and the US.
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