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No Brasil, o mercado de GLP-1 tem ganhado destaque como uma terapia
eficaz tanto para o tratamento do diabetes tipo 2 quanto para o controle do
sobrepeso. Os medicamentos GLP-1, como aliraglutida e a semaglutida,
tém mostrado beneficios significativos no controle glicémico e na perda de
peso, sendo bem recebidos tanto por médicos quanto por pacientes. O

BACKGROUND > interesse em GLP-1 cresce & medida que pesquisas continuam a destacar
sua eficacia e seguranca. As discussdes em plataformas online
frequentemente ressaltam os resultados positivos de estudos clinicos e
experiéncias pessoais, realgando aimportancia de acesso a essas terapias.
Omercado enfrenta desafios relacionados ao custo e a equidade no acesso,
mas o potencial de melhoria na qualidade de vida dos pacientes segue

impulsionando seu crescimento.
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Desde o inicio do mercado

de GLP-1alpsosde
maneira global tem atuado
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IPSOS junto aos principais players
EXPERTISE J y ‘; B
GLP-1 o mercado farmacéutico
e acompanhado as

mudancas nos padrdes de
consumo dos usuarios.
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IPSOSHEALTHCARE

Este estudo visa explorar as dindmicas do mercado de

GLP-1 no Brasil, focando nas perspectivas de

profissionais de saude e pacientes potenciais com
diabetes tipo 2 e sobrepeso. Oestudo apresenta opinides
médicas, expectativas dos pacientes e o discurso em

O B J ETIV O D O > torno daterapia GLP-1 em diversas plataformas online

E S T U D O paraidentificar principais tendéncias e necessidades nao

atendidas. A sintese online destaca frequentemente os
beneficios potenciais na gestdo do diabetes tipo 2 e
controle de peso, abordando eficacia do tratamento,
acessibilidade, e melhorias no estilo de vida dos

pacientes.

Através de uma

pesquisa QUANTITATIVA
junto a

* meédicose
-
Pacientes com

diabetes tipo 2 e/ou
g Sobrepeso

H social intelligence.
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FASE PACIENTES

Populacéao brasileira classes ABC com diabetes
tipo 2 e/ ou sobrepeso.

Vamos entender a percepgao do target em relagao
ao tratamento com GLP-1.

FASES DO ESTUDO

Oobjetivo deste estudo é consolidar a extragéo de
informacgdes de diferentes publicos-alvo envolvidos no
mercado de GLP-1 no Brasil, proporcionando uma visdo
abrangente e detalhada deste setor.

FASE MEDICOS

Médicos, endocrinologistas, cardiologistas,
clinicos gerais e dermatologistas.

Entenderemos habitos e atitudes em relagao ao
tratamento com GLP-1, bem como tratamento de
possiveis efeitos colaterais

. SOCIAL INTELIGENCE

Como umaforma de complementar os dados
declarados coletados junto a médicos e pacientes,
realizaremos uma varreduradigital sobre o que
tem sido falado e publicado em relagéo ao GLP-1
no Brasil!
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OQUANTITATIVA COM
PACIENTES

Pacientes com diagndstico de diabetestipo 2 e ou
sobrepeso
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Questionario de Pacientes
Diabetes Tipo 2 Obesidade/sobrepeso
Usuarios de GLP1 e nao usuarios

Usuarios de GLP-1

» Tempode Tratamento com GLP-1:
* Principal Motivo para Tratamento
+ Marcas de GLP-1Utilizadas
» Satisfagcdo com o Medicamento
» Comparacgao de Consumo Antes/Depois do
Tratamento de diversas categorias de alimentos e
bebidas
* Procedimentos Estéticos: Coberturadaintencao ou
execucao de procedimentos estéticos pos-
tratamento.
* Renovagédo de Receita:
» Efeitos Colaterais:
* Usode Medicamentos de Venda Livre ara mitigar
efeitos indesejaveis.

» .Consultacom Qutros Profissionais.

Perfil dos entrevistados

Homens e mulheres entre 18 e 60 anos, pertencentes as
classes sociais A, B e C. Esses individuos identificam-se
como diagnosticados com diabetes Tipo 2 ou estao
acima do peso ou obesos. Este grupo permite investigar
as necessidades e desafios enfrentados por pessoas
com essas condi¢cdes de saude, as diferengas
influenciadas por faixas etarias e niveis
socioecondmicos.
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Método de pesquisa Abromtreasprincipsis 81 | 1000 entrevistas
regides

ENTENDENDO A
FASE DE
PACIENTES

Pacientes com diabetes
@ 30’ minutos @ Coleta 100% online @ tipo2e/ou
sobrepeso/ obesidade
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OUANTITATIVA COM MEDICOS

Entrevistas online com Médicos




Questionario de médicos
clinicos gerais/ cardiologistas e Endocrinologistas

Mercado GLP-1

» Satisfacdo com as marcas disponiveis no mercado
* NPSentre as marcas
* % de abandono de tratamento e razbes
* Entender conhecimento de novos medicamentos e
langamentos neste mercado

Perfil dos entrevistados

* Osentrevistados sdo médicos clinicos gerais,
endocrinologistas e cardiologistas do Brasil. Eles sao
provenientes de um mix das principais regioes do pais

e dedicam pelo menos 50% de seu tempo ao
atendimento privado..

Bloco sobrepeso/ obesidade

» Distribuicdo de pacientes com Sobrepeso/Obesidade
em tratamento com Agonistas do receptor de GLP-1:
género, idade.
» Critérios e Razdes para Prescricao de GLP-1:.
» Consideragdes para prescrever Agonistas do
receptor de GLP-1para pacientes com
Sobrepeso/Obesidade, como comorbidades e desejo
de evitar cirurgias.

* Duracao médiado tratamento
A A A AN AN I AN N\ Ny



Questionario de médicos
DERMATOLOGISTAS

Perfil dos entrevistados

» Osentrevistados sdo médicos dermatologistas do
Brasil. Eles sédo provenientes de um mix das principais
regides do pais e dedicam pelo menos 50% de seu
tempo ao atendimento privado..

Mercado GLP-1

* Graudeinformacao do médico sobre aclasse de
receptores GLP-1

» Graude satisfagao com as marcas disponiveis no
mercado
« TOM

* Marcas que conhece
» Marcas mais frequentemente utilizadas pelos
pacientes
* Entender se os dermatologistas em algum momento
prescrevem/ indicam o uso de GLP-1.
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. . BRASIL
Metodo de pesquisa *Mix entre as principais (&) | 200entrevistas
> | Quantitativa regides
ENTENDENDO A FASE S
DE MEDICOS
. Endo.crino_logistas
Q® | 30minutos FR | Coleta 100% online BN I nection

Dermatologistas
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BUSCASNO
GOOGLE

Faremos um mapeamento do
universo digital para entender

Social como a categoria de canetas
Intelli > emagrecedoras esta Nossasfontes dedadossédo: -  REDESSOCIAIS %
nteligence movimentando conversas,

expectativas e novos
comportamentos no Brasil.

L NOTICIASONLINE
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Por que integrar
dados de redes
sociais?

36 03 % & 2]
CENARIO OQUE IMPCRTA CONTEXTO NECESSIDADES NASPALAVRAS DO
As redes sociais nos Os dados sociais s3o As pessoas postam Reclamagbese PUBLICO
dadouma vi§§o ampla polarizados, e isso & sobre umamarca, suge§t§es podem ser De’scu_Jbra como o
docenarioda . categoria ou umaadtima fonte para publicofalae se
. uma coisa boa! As
categoria. comportamento no adescoberta de expressa (palavras,

pessoas falam sobre o
que € mais importante
paraelas.

momento em que
interagem com aquilo
navidareal.

necessidades nao
atendidas. Essas séo
geralmente as
perguntas que nao
pensamos em fazer
numa pesquisa
tradicional.

N N N N Z 2N

20

IS Y e

definicdes, girias,
expressoes, hashtags
organicas).




nvestigar?

B
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Categoria

* Quanto se fala no Brasil
sobre canetas
emagrecedoras?

* Qual é apercepgao geral
sobre elas?

» Como o awareness evoluiu?

* Quetemas sdo discutidos?

* Quais sdoasduvidas e
preocupacoes do publico?

* Quais sdo os mitos e
preconceitos?

&

4+
A

Marcas e produtos

* Quais sao mais lembrados?

* Que atributos sado
discutidos?

Profissionais da saude

* Quais sao as especialidades
mais citadas pelo publico?

» Como os profissionais da
saude falam sobre a
categoria?

AL L XN KN AN AN NI N Y ~ X

X

Experiéncia do usuario

* Como lidam com os efeitos
colaterais?

* Quais sdo as necessidades
e expectativas?

» Como descrevem sua
jornada?

Comportamento de compra

» Quais sdoosdrivers e
barreiras de uso?

* Onde e como compram as
canetas?

» Como discutem custo-

beneficio?




Numeros de junho de
2024 amaio de 2025

239K 0%

Mengdes em midias sociais

43K6% 1

Interagdes em midias sociais

Buscas? mensais no google

+300% *

Tendéncia® média de buscas
no google

48K

PRINCIPAISFONTES

NUVEMDE TERMOS

= Tudo sobre a caneta l
do Mounja

CANETAS - —
EMAGRECEDORAS
NAS MIDIAS SOCIAIS:

SPOILER ALERT!

>

X Instagram  Youtube Reddit Outros foruns
50% 28% 19% 2% 2%
| Visualizagées em mais
pelo menos de umacentena de
videos para o termo

34K
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“caneta emagrecedora”

peso .efeito
mounjarosaude

tratamentoUuso
emagqgrecimento
acom anhamento

dcamento
resultadoozemplc
medicogbesidade

Opessoal fala que ozempic tem efeito colateral, alguém
sabe se é vdd??
2024-8-19 Responder

Visualizar 70 respostas v

EACEDOCTOR

Ozcmpic
Face
Conliracomo o

emagrecimento
impacta suapele

L‘ i
OZEMPIC'CAUSA
PERDA DE VISAGS:

5.4K views - 10 months ago

‘ Alguém aq ja tomou ozempic? Meu pai comprou pra miimm ‘

‘ Minha viséo esta horrivel estou preocupadissima ‘

De natal quero ganhar uma caneta ozempic

‘ ‘ Mano, se eu ndo emagrecer com isso, vou partir pro ozempic ‘




EMAGRECEDORAS S
NAS MIDIAS SOCIAIS:
SPOILER ALERT!

MIDIAS SOCIAIS

.............

....................

CANETAS kir

tratamentoperdae mag| éce refeltos

obeS|d
mounja

..... r.gsulta.d o5 ......amnsa iab; tesi

.emagrecimento

wedonzempic

acompanhamento idal meinor

saude

forma
----------------------- semg u I a

.controle

féap ..... tld .....

nsulta

NOTICIAS ONLINE

mercadoprodutos doencas
pacientesobesidade
semaglutldaozemplc
Féanitaria. tratamentoagencia
rlslcomedlcamentosauedse
m.u,,d(,emag recimentoP

perdamedlcamentosrr;ggllgaa

vigilanciafarmaceéeutica
vidaresult adosdmaganeta
anvisacontroledlabetes

peseynacionalouniare.

Adiferenga € menosimpactante em
noticias online, mas presente.

Arecente decisdodaanvisade
restringir o acesso a estes
medicamentos por meio de receita
retida foi amplamente divulgada.

71K

MENCOES

receita ' médicamédico medicamentos
v
v
As midias sociais dao Mencgdes a diabetes,
maior foco em enfermidade aque sdo
emagrecimento e direcionados estes
tratamento de obesidade. medicamentos, ficam em
segundo plano.
MENCOES 68~K
MENCOES
I S —
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MARCAS MAIS CITADAS
1°-OZEMPIC 2°- MOUNJARO
58.4K  39.1K
MENCOES MENCOES
3°-WEGOVY 4°- SAXENDA
8.5K 3.7K
MENCOES MENCOES
5-VICTOZA e°- TRULICITY
403 153
MENCOES MENCOES
MOLECULAS MAIS CITADAS

1°-TIRZEPATIDA  2°- SEMAGLUTIDA
10.1K 7.4K

MENGOES MENGOES

3°- LIRAGLUTIDA
866

MENGOES



2 meses de acesso ao médulo de L A. generativa da plataforma Synthesio, com prompts pré-criados para gerar insights em
menos de um minuto. Clique aqui para ver como funciona.

[ ) [ ) app.synthesio.com

Our validated Plug & Prompt Library
o veldatedineight ensesatyour fingertips ¢’+ Discover consumer insights wi i
+ ghts with Signals GenAl

Innovation Trend Market | % Brand ‘VI. Experience W Frameworks &,
which theme would you like to explore? Plant-Based Snacks %
Faln Points Meta Trenda's" Need States Brand Landscape CXSWOT Analysis Cenaydiam
Unmet Needs Micra Trends Aaoslations Brand Imagery CX Action Ideas Cultural Inkedt. 1™

T Restrict your data with fillers
Jabs to be Bane Hano Trends Homents Distinctive Assets Farcas of CX Habit Loops ©
DASHBOARD Solution Gaps =0 ingredients Mativations Drivers & Barriars (2 Balonglng ESD
> Benefita S @ Flavours Persanat Usage Dceaslons = ) Certainty What is your insight lens? Brand  Frameworks  Communication Market  Trend
sYNTHEsIo Mea Generator =1 0 Formats Purchase Triggers Content keas =0 Enjoymant

Newd Sohution Pairs: 210 Recipes Harhet Drivers =00 Status Idea Generatar Fain Points solution Gaps
User Innovation =) @ Products Harket Barriers (= Fair Treatme.
Behav. Innovation Z0 Brands In-Market Manifest. =0 stans
ST User Innavation
Behaviours
News Brief
walldated Insight Summary A = from Ipses Giahal Trends
) 8 = Human Yaue Moal (Shalom Schwertz)
new & in-test phase . G = Benavioral Scienca Model (Chares Dubgg) Ipsos,

Q9

3 cliques simples, menos de 60 segundos

R e S
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https://www.youtube.com/watch?v=i4tNWvEQANg&t=49s

TERMOS DE BUSCA SYNTHESIO DATA CODING ENTREGA

Os termos de busca

serao desenvolvidos para
trazer mengdes
Escopo DE relevantes relacionadas
> acanetas
TRABALHO emagrecedorase

principais marcasda
categoria no Brasil. O
periodo histérico serade
12 meses.

Nossa plataforma de
coleta de dados,
Synthesio, busca por
mencgdes publicas no
X/Twitter, Instagram
(perfis comerciais),
YouTube, foruns,
Reddit, TikTok (perfis
pré-selecionados) e
Reclame Aqui. Grupos
de Facebook poderao
ser analisados de forma
qualitativa.

Orelatdrio contemplara
andlise quantitativa
(representando apenas o
universo das redes
sociais) e qualitativa.
Odashboard trara
insights qualitativos
gerados por inteligéncia
artificial.

Para a producao do
relatério, as mengdes
serao codificadas por

sentimento e temas, a
partir de inteligéncia
artificial com revisao

humana.

PZN
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Alpsos E aterceira

. Q Escritérios
maior empresade o o 0 Q90 o Ao redor do mundo
pesquisade °° Q °°O° 09
Q Q Q
mercado no mundo. Q99 Q e
Q9 g0 e , .
9. ‘Q P Qg Lider mundlal em
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Q0 0 de mercado ADHOC
Q o 0 Q
Q
Q
Q

0 Q
FundadanaFrangaem 1975
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X8 20.000 Colaboradores
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Alpsos Healthcare apoia organizagcdes de saude
em todo o mundo adesenvolver estratégias
eficazes que melhoram a saude e o bem-estar do
paciente. Fornecemos insights baseados em
evidéncias sobre a dindmica do mercado,
necessidades e motivagdes de pacientes e
IPSOS HEALTHCARE > profissionais de saude. Usamos metodologias
avancadas de pesquisa, evidéncias do mundo
real, inteligéncia artificial, ciéncia de dados e
expertise em acesso ao mercado, ajudando os
clientes aantecipar e enfrentar as tendéncias e

desafios futuros.

30

Destaque com estudos Ad-
hoc e metodologias proprias.
Presente em mais de 97
paises.

Unidade de negocio
exclusiva de Saude com area
de farmacovigilancia,

compliance e qualidade.



Além dos servigos
oferecidos pela
Ipsos, por atuarmos
com estudos Ad-
Hoc, temos a
flexibilidade de
realizar pesquisas
personalizadas
conforme as
necessidades
especificas de
nossos clientes e
equipe com
expertise naareada
saude.

HEALTHCARE S
SOLUTIONS

Pesquisado
inconsciente
Ipsos Data SUS
Segmentacdoe
Persona BOT
Sindicalizados
RWE (Real World
Evidence)
Posicionamento
de marcas
Drivers &
Barriers
Message Recall
ATU

. Brand Equity

Fichasde
Pacientes

. Elasticidade de

preco

. Conjoint

Analysis

. Etnografica
. Workshops
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17.

18.

19.

20.
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22.

23.

24.

25.

26.

geragaoideias
Co-criagéo
consumidores e
pacientes
Design Thinking
Teste de
Conceito e
embalagens
Workshops e
treinamentos
Advisory &
Medical Boards
Desk Research/
Metanalises
Trends
Satisfagdo MSL
e
representantes
Comunidade
online

Ipsos Digital
(Agile Research)
KOL Mapping

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

35.

36.

37.

Mapeamento
Jornadas PXe
HCPS
Entendimento
mercado
Potencial de
mercado
Desease
Awareness
Motivagoes e
necessidades PX
Drivers &
Barreiras
Avaliagdode
Claims
shopper/ arvore
dedecisado
Mystery
Shopping
Auditoria de
varejo
Monitoramento
de pregos

38.
39.

40.

41.

42.

43.

44.
45.

NPS/ Satisfagcéo
Experiencia
Paciente
Avaliagao
Servigos PSP
Comités/
Conselhos
consultivos PXs
Co-criagéo
consumidores e
pacientes
Pesquisasem
Saude Publica
MKT Access
Conteudode
comunicagao




ESTRUTURA IPSOS

R

Alpsos, tanto no Brasil
quanto globalmente, esta
organizada em diversas linhas
de servigo.

Em varios paises, dispomos
de umalinha de servico
dedicada exclusivamente a
projetos na areada saude,
trazendo expertise em areas
como medicamentos sob
prescrigao (RX), produtos de
vendalivre (OTC)e
stakeholders atuantes neste

cenario como medicos,
pacientes, pagadores, entre
outros.

Dentro dessaestrutura
focada 100% em projetos de
saude, contamos com uma
equipe de Farmacovigilancia
e umaequipe de Excellence
responsavel por gerenciar o
trabalho de campo,
garantindo sejam atendidas
as especificidades esperadas
de healthcare.
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OBRIGADA

Ana LuizaPesce
Ana.Pesce@Ilpsos.com

ST

Entre nalista de WhatsApp da
Ipsos e receba novidades em
primeira mao.
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