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0 SALAO DO AUTOMOVEL ESTA
DE VOLTA!

Evento que é tradi¢cao e que conecta passado, presente e
futuro do mobilidade no Brasil e no mundo.

7 anos apods a sua Ultima edig¢ao, o Salao do Automovel de Sao Paulo
retorna em 2025 ao seu local histérico no Pavilhao do Anhembi. Serao
10 dias, de 22 de novembro a 12 de dezembro, para celebrar uma das
maiores vitrines do setor automobilistico no mundo e um dos maiores
eventos daindustria no Brasil.

0 Saldo do Automovel é o grande palco do setor, uma oportunidade
unica de conexao com milhares de consumidores apaixonados e
potenciais compradores. A cada edicao, sua marcainveste em
estandes, ativacoes e experiéncias para se destacar na multidao.

Mas como garantir que seu investimento se traduza em
resultados concretos?
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Transforme sua participa¢cao no maior evento
automotivo da Ameérica Latina em resultados
mensuraveis com nosso estudo!




A Ipsos oferece
estudos de patrocinio
para avaliar o impacto
da exposicao das
marcas patrocinadoras
em eventos.

Estes estudos
permitem entender a
eficacia da ativacao do
patrocinio, otimizar
planos de conteudo e
exposic¢ao, e medir a
contribuicao do
patrocinio para

0 awareness, impacto e
relevancia da marca.

AVALIAGAO DA EXPOSICAO

Os estudos da Ipsos avaliam a
exposicao das marcas
patrocinadoras, medindo o
impacto da sua presencano
evento.

OTIMIZAGAO DE PLANOS

Com os resultados dos estudos, as
marcas podem otimizar seus
planos de conteudo e exposicao,
ajustando a estratégia de
patrocinio para obter melhores
resultados.

ENTENDIMENTO DA ATIVAGAO

A lpsos oferece uma solucao de
avaliacao de patrocinio que
permite entender a eficaciada
ativacao, ou seja, como amarca
esta aproveitando a oportunidade
de patrocinio.

MENSURAGAO DE IMPACTO

Os estudos da Ipsos medem o
impacto do patrocinio na
percepc¢ao da marca, incluindo o
awareness, impacto e relevancia.

O0S ESTUDOS FORNECEM INSIGHTS QUE AJUDAM AS MARCAS A AVALIAR
SE 0 PATROCINIO ESTA TRAZENDO RESULTADOS POSITIVOS.



https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enBR1124AR1125&cs=0&sca_esv=f6bc877b3d7fa12d&q=awareness&sa=X&ved=2ahUKEwj39bPt-dKNAxXtrJUCHdh9CPUQxccNegQIBhAB&mstk=AUtExfALNJYu33k_OQ6qvHp37TYq4CtTLBsMbUOiFWN1l-QHg56etqRRfiFALnxdzZZsDPv2zLeJnr6toHQSqX9je6KHDWaIxgSNMoRpSsOyMjng6YmIxfD3aGrsQcoLtO4n89N_1GRzgaRKCV8GXVkU5AUPxjoHv_x18cEmbqrnEJ70SqU&csui=3

0 QUE VOCE VAI DESCOBRIR COM 0 NOSS0O ESTUDO?

Nosso levantamento oferece um diagnéstico preciso sobre a performance e a percepc¢ao do evento, permitindo que sua
marca tome decisoes baseadas em dados.

PERFORMANCE

s

Quais sao os estandes / ativagoes
mais lembradas pelos consumidores
que foram ao evento?

Visibilidade /memorabilidade das agdes e
estandes

Estandes que mais foram visitados

Eficiéncia dos investimentos versus
visibilidade das acdes e estandes

ENGAJAMEMTO E EXPERIENCIA

L]

Quais foram as interagoes e ativagoes
que mais geraram impacto e
engajamento?

Ativacdes e experiéncias que mais
encantaram o publico

Agrado

Razo6es de Agrado

IMPACTO NA MARCA

A presenca no evento foi eficiente em
promover os objetivos de negécio das
marcas?

0 evento contribuiu para maior awareness,
consideragao, proximidade e equity?

0 evento fortalece seu posicionamento no
mercado?

TENDENCAS E EXPECTATIVAS

0 que os visitantes esperam do "carro
do futuro” apés a visita? E quais sao
outras tendéncias observadas?

Saiba quais temas, como carros elétricos,
conectividade e inteligéncia artificial, estao mais

em evidéncia e alinhe sua estratégia paraa
proxima edicao de acordo com os principais

insights




AGENDA

Entenda como a lpsos ird mensurar o Salao do Automovel

y

Quais insights serao extraidos com o estudo
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Planejamento, valores, termos e condigoes



COMO A IPSOS IRA
MENSURARO
EVENTO?




COMO A IPSOS ANALISA O IMPACTO
DO EVENTO PARA SUA MARCA?

Cela Controle

Mensuragao apos o evento, com o

mesmo perfil, mas que nao foram ao &
evento ’3,;6 A analise entre uma cela controle e uma
s cela teste é feita para comparar os efeitos
em duas situagodes diferentes, onde a cela
Cela Teste controle representa a condigdo padrio, e
Mensuragéo durante o evento a cela teste representa a condigao que
com pessoas que estarao no esta sendo testada.
evento

Serao utilizados métodos estatisticos para
determinar se as diferengas observadas
sao estatisticamente significativas e nao
apenas resultado de variagoes aleatorias.
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ESPECIFICACOES TECNICAS

COLETADE
DADOS

PESQUISA
QUANTITATIVA,
COM METODO DE
COLETAFACE TO
FACE & ONLINE

QUESTIONARIO
DE 10 MINUTOS

TARGET

CELA TESTE:
PUBLICO QUE FO
AO EVENTO
(FACE TO FACE)

CELA CONTROLE:
PUBLICO QUE NAO
FOI AO EVENTO
(ONLINE)

AMOSTRA

N =600 CASOS
2 CELAS

SENDO 300 CASOS
PARA CADA CELA




QUAIS INSIGHTS
SERAO EXTRAIDOS
COM 0 ESTUDO?




QUAIS SAO AS PRINCIPAIS METRICAS DE AVALIACAO?

Brand Visibilit

Qual € amarca TOP OF MIND do evento?
Quais sao as demais marcas lembradas? (espontaneo/estimulado)

Brand Fit

O quanto a sua marca esta alinhada com o evento?
E emrelacao as demais marcas?

Brand Experience

Quais sao as ativacoes mais lembradas? O que gostam? O que nao gostam?
Quais sao os sentimentos gerados pelas acoes? Como avaliam a experiéncia
proporcionada pela marca?

Brand Impact

Qual a percepcao sobre a marca? Quanto as acoes mudaram essa percepgao?
A presenca no salao gera proximidade? Como ¢é a avaliagao nos principais
KPIs? O que o evento traz para as marcas?




EXEMPLOS DE OUTPUTS
0 QUE MAIS CHAMOU ATENGAQ NO EVENTO?
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EXEMPLOS DE OUTPUTS
QUAIS SAQ 0S ESTANDES QUE GERARAM MAIOR ENGAJAMENTO?
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EXEMPLOS DE OUTPUTS
E QUAIS AS ATRACOES MAIS MEMORAVEIS?

Apresentacdo do carro do Senna - [
Orguestra da Honda - 5
. “Bom demais o show de violino agui, né? Eu

conhecia a familia Lima da TV, ver ao vivo aqui foi

“Passei no stand e vi o filme do Volkswagen, apresentacio em 3D [ muito benito. Juntou muite gente, todo mundo
Senna, figuei emocionado. Pelo video filmando, coisa linda™
e pelas pessoas que se juntaram em
torno desse idolo™ Banda da Toyota - 3
Show do Michel Teld na Missan . 3

Teste Drive

Conhecer os carros . 2




EXEMPLOS DE OUTPUTS

QUAL E O IMPACTO DO EVENTO NOS KPIS DAS MARCAS?
(ANALISE ENTRE QUEM FOI AO EVENTO X QUEM NAO FOI)
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EXEMPLOS DE OUTPUTS

QUAL E O IMPACTO DO EVENTO NO POSICIONAMENTO DAS MARCAS?
(ANALISE ENTRE QUEM FOI AO EVENTO X QUEM NAO FOI)

Mercedes Bane Do FErrari

E uma marca de luxo 27 26 | M4 29 | 4 50 10 4 40 | 40 3T | 48 38 g 23 25 1M 12 E B 8
E uma marca premium 28 28 37 29 34 33 4] 3] 31 45 29 38 35 33 35 21 18 13 13 ] 7 14
E uma marca para um publico

. . 15 23 22 28 26 45 8 7 45 49 42 48 43 44 20 25 12 15 10 8 8 13
seleto
E uma marca de alto status 20 24 28 32 27 43 7 7 49 o7 46 43 46 42 25 19 11 g 8 5 7 9
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EXEMPLOS DE OUTPUTS | ~
QUAIS SAO AS EXPECTATIVAS PARA O CARRO DO FUTURO APOS A VISITA DO SALAQ?

1

® ELETRICO
® CARRO ECONOMICO
= COM INTELIGENCIA ARTIFICIAL

41 A} 1 = CONECTADO A INTERNET

COMPUTADOR QUE POSSA DIRIGIR
POR VOCE

= CARRO PARA 2 PESSOAS

m FEITO EM IMPRESSORA 2D

= QUTROS




VANTAGENS DO CLIENTE COTISTA

Cada cliente assinante / cotista podera
sugerir ate § perguntas no modulo adhoc
do questionario e tera apresentacoes
Individuais customizadas

18 Ipsos /




PLANEJAMENTO
PARA E EXECUCAO
DO ESTUDO




COMO SERA 0 PLANEJAMENTO DO ESTUDO?

ATIVIDADES RESPONSAVEL DATAS

Aprovacao da proposta (minimo 2 montadoras) Clientes Até 10/
Preparacao dos materiais Ipsos 1
Setup e programacao Ipsos 2
Campo cela teste - AMOSTRA EVENTO Ipsos 5
Campo cela controle - AMOSTRA FORA DO EVENTO Ipsos 2
Processamento lpsos 3
Montagem e analise da apresentacao Ipsos 7
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OBRIGADA!

Mais informacoes, entre em contato com:

Cintia Lin: cintia.lin@ipsos.com
Valéria Lisboa: valeria.lisboa@ipsos.com

Parceriacom:

! SALAD INTERNACI
DO AUTOMOVEL D
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