
THE DIRECTORY

イプソスナレッジセンターのコンテンツ全集

2025年11月

© Ipsos | The Directory | November 2025 | Public



2© イプソス | イプソス・アップデート – 2025年11月 2© Ipsos | The Directory | November 2025 | Public

イプソス・
アップデート
世界中のイプソスからの最
新のインサイトと調査を毎
月まとめています。

Ipsos Views
この「視点」のレポートでは、
さまざまなビジネス上の疑
問についてイプソスが行っ
た専門家の最新の分析
を紹介します。

イプソス年鑑
イプソス年鑑は、過去12か
月のイベント、トレンド、予
想外の出来事が、今後どの
ような展開に影響を与える
かを振り返る、イプソスの年
次レビューです。

グローバル
アドバイザー
イプソスの大規模でユニー
クな調査では、さまざまな
問題に対する世界的な
認識を調査します。

THE DIRECTORY

Ipsos Flair
Flairコレクションは、世界
各国の社会的、経済的、
政治的背景を探求します。
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イプソス
ポッドキャスト
イプソスの専門家とゲストが
文化、トレンド、イノベーショ
ン、顧客体験などについて
語る会話をお聞きください。
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グローバルアドバイザー
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世界が懸念していること

このグローバルサマリーレポートで

は、世界中で最も懸念されているこ

とを、自国の物事が正しい方向と間

違った方向のどちらに進んでいるかと

いう人々の意識と共に紹介していま

す。

各国および各懸念事項に関する調

査結果の詳細な内訳もご覧いただ

けます。

詳細については

Joseph.Nadler@Ipsos.com
までお問い合わせください。

また、世界経済の見通しに関する

当社の消費者信頼感指数と、

グローバル世論調査ページ（英語

版）の最新の調査もご覧ください。
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イプソスの「世界が懸念していること」調査は、現在30か国
で最も重要な社会的、政治的問題に関する世論を追跡し
ており、10年以上にわたるデータに基づいて最新のスコアを
算出しています。
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https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-global-consumer-confidence-index
https://www.ipsos.com/en/global-opinion-polls
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グローバルアドバイザー

人生は良くなっているか?

2020年代の半分が過ぎ、21世紀も4分の1
が過ぎた今、イプソスは人々に、50年前と
比べて今日の生活がどうなっているかを評
価してもらいました。

COP30への態度

30か国の世論を調査したところ、COP30の
目的を知っている人と同じくらい多くの人が
その主な目的を知らないことがわかりました。

イプソス医療サービスレポート

私たちは、健康に関する最大の懸念の変
化、人々が自国の医療の質をどう認識して
いるか、そして世界中の医療提供者が直
面している最大の課題について調査します。

過去の調査: 2024 | 2023 | 2022 | 2021 | 
2020 | 2018

イプソス教育モニター

このモニターは、学校におけるAIの役割やソ
ーシャルメディアが子供に与える影響など、
教育と指導に対する人々の意識を調査し
ます。

過去の調査: 2024 | 2023

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む
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Ipsos Update

Ipsos Update
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Flair

Ipsos Flair
Ipsos Podcasts

Ipsos Podcasts
Global Advisor

Global Advisor
Ipsos Almanac
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https://www.ipsos.com/ja-jp/is-life-getting-better
https://www.ipsos.com/ja-jp/cop30
https://www.ipsos.com/ja-jp/health-service-report-generations
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-health-service-report
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-health-service-monitor-2023
https://www.ipsos.com/ja-jp/3-5-globally-say-their-healthcare-system-overstretched
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-health-service-monitor-2021
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-health-service-monitor-2020
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-views-healthcare
https://www.ipsos.com/ja-jp/education-monitor-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-education-monitor-2024-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-education-monitor-2023
https://www.ipsos.com/ja-jp/education-monitor-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/health-service-report-generations
https://www.ipsos.com/ja-jp/cop30
https://www.ipsos.com/ja-jp/is-life-getting-better
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グローバルアドバイザー

イプソス平等指数

イプソスは、平等とは何か、誰が最も気にか
けているのか、誰が最も不平等な扱いを受
けているのか、そして誰がそれに対処する責
任を負っているのかという世界的な認識を
調査します。

過去の調査: 2024 | 2023

続きを読む

続きを読む

Ipsos Update

Ipsos Update
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Flair
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Ipsos Podcasts

Ipsos Podcasts
Global Advisor

Global Advisor
Ipsos Almanac

Ipsos Almanac

世界難民の日

世界難民の日に合わせて、この年次レポー
トでは難民に対する意識と避難を求める人
々に対する政策を調査しています。

過去の調査: 2024 | 2023 | 2022 | 2021 | 
2020

イプソス LGBT+プライドレポート

私たちのレポートでは、さまざまな問題に関
して性別、世代、地理的な格差、そして場
合によっては大きな溝が依然として存在し
ていることがわかっています。

過去の調査: 2024 | 2023

イプソスポピュリズムレポート

このレポートは、現在のポピュリズムの高まり
を助長する根深い力に光を当てています。

過去の調査: 2024

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-equalities-index-2025-more-needs-be-done-promote-equality-support-has-slipped-over-last-two
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-equalities-index-2024-more-quarter-gen-z-men-think-efforts-promote-equality-have-gone-too-far
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-perspective-inequality-2023-japan
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-equalities-index-2025-more-needs-be-done-promote-equality-support-has-slipped-over-last-two
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-survey-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/unhcr-ipsos-survey-shows-enduring-public-support-refugees-alongside-stark-variations-attitudes
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-2023-support-principle-refuge-remains-high-despite-decline-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-2022-part-1
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-2021
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-2020
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-pride-survey-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-pride-survey-2024-gen-zers-most-likely-identify-lgbt
https://www.ipsos.com/ja-jp/pride-month-2023-9-of-adults-identify-as-lgbt
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-populism-survey-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-populism-survey-2024-JA
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-populism-survey-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-pride-survey-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-survey-2025
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グローバルアドバイザー

トランプ大統領の経済政策に対す

る意識

トランプ大統領の経済政策と関税について
世界がどう考えているか見てみましょう。

ウクライナ戦争に対する態度

このレポートでは、2025年と2024年の意識
を比較し、終息に向けての楽観的な見方
が控えめにあることを明らかにしています。

人類と気候変動

気候変動に対する意識がどのように変化し
ているのか、気候緊急事態との闘いを主導
する責任は誰にあるか、人々はどのような
行動をとる意思があるかを探ります。

過去の調査: 2024 | 2023 | 2022 | 2021 | 
2020 | 2019

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む
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イプソスAIモニター

この調査は、世界中でAIに対する認識がど
のように変化しているかを明らかにし、生活
のさまざまな側面にAIが及ぼす潜在的な影
響に対する期待と不安の両方を明らかにし
ています。

過去の調査: 2024 | 2023

続きを読む

続きを読む

https://www.ipsos.com/ja-jp/global-worry-about-impact-trumps-economic-policies
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-attitudes-ukraine-war
https://www.ipsos.com/ja-jp/climate-change-report-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/earth-day-2024-japan
https://www.ipsos.com/ja-jp/earth-day-2023-concern-and-focus-slipping-climate-change
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-advisor-earth-day-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/earth-day-2021-globally-public-ask-what-plan-tackle-climate-change
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2020-04/earth-day-2020-ipsos.pdf
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2019-04/earth-day-2019.pdf
https://www.ipsos.com/ja-jp/climate-change-report-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-attitudes-ukraine-war
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-worry-about-impact-trumps-economic-policies
https://www.ipsos.com/ja-jp/conflicting-global-perceptions-around-ai-present-mixed-signals-brands
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-ai-monitor-2024-changing-attitudes-and-feelings-about-ai-and-future-it-will-bring
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-ai-survey-august-2023
https://www.ipsos.com/ja-jp/conflicting-global-perceptions-around-ai-present-mixed-signals-brands
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グローバルアドバイザー

国際女性デー

毎年恒例の国際女性デー調査では、ロン
ドン大学キングス・カレッジと共同で、31か国
を対象に、女性のリーダーシップに対する世
界的な意識を調査しています。

過去の調査: 2024 | 2022 | 2021 | 2020 | 
2018 | 2017 | 2016

恋愛生活の満足度

このレポートでは、人々が人生における愛
情、性生活、パートナーとの関係にどれだけ
満足しているかをまとめています。

過去の調査: 2024

イプソス住宅モニター

私たちは、人々が自分自身と自分の国の
住宅事情をどのように認識しているか、そし
て両者が直面している課題について見てい
きます。

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む
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イプソス幸福感調査

この調査では、最も幸福な国はどこか、そし
て人々の幸福に影響を与える要因は何か
を調べます。

過去の調査: 2024 | 2023 | 2022 | 2020 | 
2019

続きを読む

続きを読む

https://www.ipsos.com/ja-jp/international-womens-day-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/millennials-and-gen-z-less-favour-gender-equality-older-generations
https://www.ipsos.com/ja-jp/iwd22-women-are-more-likely-perceive-institutional-bias-against-them
https://www.ipsos.com/ja-jp/covid-19-recovery-takes-priority-over-closing-gender-inequality-globally-while-women-bear-brunt-0
https://www.ipsos.com/ja-jp/hard-days-work-global-attitudes-gender-equality-workplace
https://www.ipsos.com/en/international-womens-day-global-misperceptions-equality-and-need-press-progress
https://www.ipsos.com/en/three-four-women-around-world-believe-there-are-unequal-rights-their-country
https://www.ipsos.com/en/equal-rights-men-and-women-dream-or-reality
https://www.ipsos.com/ja-jp/love-life-satisfaction-2025-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/love-life-satisfaction-2024-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-housing-monitor-2025-PR
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-housing-monitor-2025-PR
https://www.ipsos.com/ja-jp/love-life-satisfaction-2025-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/international-womens-day-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-happiness-index-2025-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-happiness-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-happiness-six-points-last-year-73-now-say-they-are-happy
https://www.ipsos.com/ja-jp/what-makes-people-happiest-health
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-happiness-study-2020
https://www.ipsos.com/ja-jp/happiness-receding-across-world
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-happiness-index-2025-ja
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グローバルアドバイザー

認識の危険性

イプソスは2012年から世界規模で「認識の
危険性」調査を実施しており、人々の認識
と現実のギャップを調査しています。

過去の調査: 2023 | 2021 | 2018 | 2017 | 
2016

世界情勢

ハリファックス国際安全保障フォーラムの依
頼で実施されたこの調査では、潜在的な
世界的脅威と国際情勢を調査しています。

過去の調査: 2023 | 2022 | 2021 | 2020 | 
2019

イプソス生活費モニター

イプソスが四半期ごとに実施している詳細
な調査は、複数の国から得られた豊富な
情報を提供しています。インフレに対する
人々の反応や、物価上昇にどのように対応
しているのかについて、知っておくべきことを
網羅しています。

過去の調査: 2022

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

Ipsos Update

Ipsos Update
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Flair

Ipsos Flair
Ipsos Podcasts

Ipsos Podcasts
Global Advisor

Global Advisor
Ipsos Almanac

Ipsos Almanac

世界的な予測

毎年年末に、イプソスは予測調査を実施し
て人々に翌年の見通しを尋ね、また過去1
年を振り返ってもらいます。

過去の調査: 2023 | 2022 | 2021 | 2020

続きを読む

続きを読む

https://www.ipsos.com/en/perils/perils-perception-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/perils-perception-prejudice-and-conspiracy-theories
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-perils-perception-climate-change
https://www.ipsos.com/ja-jp/our-misperceptions-about-crime-and-violence-sex-climate-change-economy-and-other-key-issues
https://www.ipsos.com/ja-jp/Perils_of_perception_2017J
https://www.ipsos.com/ja-jp/perils-of-perception-2016
https://www.ipsos.com/ja-jp/halifax-report-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/halifax-report-2023-conflict
https://www.ipsos.com/ja-jp/halifax-report-2022-war
https://www.ipsos.com/en/2021-hisf-democracies-and-international-institutions
https://www.ipsos.com/ja-jp/majority-67-global-citizens-support-closing-their-borders-few-33-believe-covid-19-contained
https://www.ipsos.com/ja-jp/future-world-order-how-do-you-view-us-and-chinas-influence
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-cost-of-living-monitor-7th-edition
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-perceptions-of-inflation-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-cost-of-living-monitor-7th-edition
https://www.ipsos.com/ja-jp/halifax-report-2024
https://www.ipsos.com/en/perils/perils-perception-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-predictions-2025-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-predictions-2024-optimism-rise-more-think-next-year-will-be-better
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-global-predictions-2023
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-predictions-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-predictions-2021
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-predictions-2025-ja
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グローバルアドバイザー

世界メンタルヘルスデー

イプソスは、人々が自身のメンタルヘルスに
ついてどのように感じているかの変化、メンタ
ルヘルスに影響を与える要因を調査し、こ
れを医療環境の背景に当てはめます。

過去の調査: 2023 | 2022 | 2021 | 2020

2025年についてはここをクリックしてください。

2024年パリオリンピックへの意識

この世界的なイベントに対する感情はさまざ
まで、特に開催国では特に盛り上がりに欠
ける反応が見られました。スポーツ大会の
政治や経済について人々がどう感じている
かなど、さらに詳しく調べてください。

東京オリンピック

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

Ipsos Update

Ipsos Update
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Flair

Ipsos Flair
Ipsos Podcasts

Ipsos Podcasts
Global Advisor

Global Advisor
Ipsos Almanac

Ipsos Almanac

イプソス犯罪モニター

イプソスは、人々が地域社会における犯罪
の発生をどう見ているか、政府に何を期待
しているか、法執行機関にどの程度信頼を
置いているかを追跡しています。

過去の調査: 2023

イプソス職業信頼度調査

この指数は、政治家、医師、科学者、影
響力のある人など、さまざまな職業の信頼
性や不信感を追跡しています。

過去の調査: 2023 | 2022 | 2021 | 2019

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-world-mental-health-day-report
https://www.ipsos.com/ja-jp/shijiementaruherusute78kaxinnojiankanghatinojiankangtotongshikuraizhongyaotohuida
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-mental-health-day-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-mental-health-day-2021
https://www.ipsos.com/en/world-mental-health-day-2020
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-health-service-report-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/2024-paris-games
https://www.ipsos.com/ja-jp/2020-summer-olympics-perceptions
https://www.ipsos.com/ja-jp/2024-paris-games
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-world-mental-health-day-report
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-attitudes-crime-and-law-enforcement
https://www.ipsos.com/ja-jp/one-three-globally-report-rising-crime-violence-their-neighborhood
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-global-trustworthiness-index-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/2023-global-trustworthiness-index-JA
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-trustworthiness-index-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-trustworthiness-index-2021
https://www.ipsos.com/ja-jp/its-fact-scientists-are-most-trusted-people-world
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-global-trustworthiness-index-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-attitudes-crime-and-law-enforcement
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グローバルアドバイザー

グローバルインフラインデックス

この指数は、道路、EV充電、洪水対策か
ら経済よりも環境を優先することまで、各国
のインフラに対する国民の認識を調査しま
す。

過去の調査: 2023 | 2021 | 2020

世界プラスチック汚染条約

プラスチックとその副産物に関する潜在的な
規則や規制に対する意識、そして誰が責
任を負うべきか(政府かメーカーか)について
考察します。

過去の調査: 2022
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https://www.ipsos.com/ja-jp/more-one-two-feel-their-country-needs-do-more-its-infrastructure-needs
https://www.ipsos.com/ja-jp/57-percent-globally-think-their-country-not-doing-enough-meet-its-infrastructure-needs
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-infrastructure-index-2021
https://www.ipsos.com/en/global-infrastructure-index-2020
https://www.ipsos.com/ja-jp/close-nine-10-favour-global-rules-banning-plastics0
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-advisor-plastic-pollution-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/close-nine-10-favour-global-rules-banning-plastics0
https://www.ipsos.com/ja-jp/more-one-two-feel-their-country-needs-do-more-its-infrastructure-needs
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イプソス・アップデート

イプソス・アップデートは、イプソスの

最新インサイトを把握したい方のた

めに、毎月お届けしている厳選リ

サーチのまとめです。各号には、レポ

ート、ホワイトペーパー、調査、ポッ

ドキャストなど、その月から厳選され

た8本の記事が掲載され、すべて要
約とリンクが付いています。さまざま

なトピックに関する追加コンテンツを

含むショートカットも利用できます。

メーリングリストに登録するには、

ikc@ipsos.com
までご連絡ください。

または、イプソスのウェブサイトにアク

セスして、日本語、英語、フランス

語、スペイン語で利用可能な要約

や資料にアクセスしてください。

ipsos.com

13

世界中のイプソスチームによる最新の調査と考察を
厳選してご紹介します。
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mailto:ikc@ipsos.com
https://www.ipsos.com/ja-jp
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人工知能

ピクセルから人へ

ブランドの成長のために、ブランドが人工知
能と人間の知能をどのように組み合わせるこ
とができるか(また組み合わせるべきか)を探り、
HI+AIロードマップを提供します。

AI時代のペルソナ

AI搭載のペルソナボットがペルソナの作成方
法や使用方法をどのように変えているのか、
またその固有の利点と限界について検証し
ます。

合成データ

イプソスは合成データ(シンセティックデータ)の
謎を解き明かし、責任ある、安全で、付加
価値のある実装のために、いつ、どこで、どの
ように、誰を信頼すべきかについて推奨事
項を提供します。

広告調査におけるAI

このレポートでは、AIによる広告評価がどの
ように人間のクリエイティビティとより密接に
結びつき、広告調査でより広く活用され、ひ
いてはブランドがより効果的な広告を実現
できるようになるかを探ります。
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https://www.ipsos.com/ja-jp/pixels-people
https://www.ipsos.com/ja-jp/personas-age-ai
https://www.ipsos.com/ja-jp/synthetic-data-hype-reality-guide-responsible-adoption
https://www.ipsos.com/en/ai-advertising-research
https://www.ipsos.com/ja-jp/synthetic-data-hype-reality-guide-responsible-adoption
https://www.ipsos.com/en/ai-advertising-research
https://www.ipsos.com/ja-jp/pixels-people
https://www.ipsos.com/ja-jp/personas-age-ai
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人工知能

AIとの対話: Part VI

定性調査における生成AIを活用したモデレ
ーターボットの役割について検討します。

Misfitsと機械

広告におけるAIに関する2本目のレポートで
は、広告開発でAIを使用する利点と限界
について説明します。

AIとの対話: Part V

AIツインの能力をテストするために実施され
た調査研究の結果を共有します。この調

査では、女性の健康のカテゴリーにおける探

索、発想、評価について、ツインと実際の人

間の回答者のパフォーマンスを比較しました。
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合成データによる製品テストの力

イプソスの専門家は、高品質の合成データ
の生成と評価に関する推奨事項を提供し、
合成データを製品テストに具体的に適用す
る方法を検討します。

続きを読む

続きを読む

https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-with-ai-part-vi
https://www.ipsos.com/ja-jp/misfitstojixie-aitaketehakurieiteifuxiaoguowoshengmichusenailiyou
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-with-ai-part-vi
https://www.ipsos.com/ja-jp/misfits-and-machine-why-ai-alone-cant-crack-creative-effectiveness
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-with-ai-part-vi
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-with-ai-part-vi
https://www.ipsos.com/ja-jp/humanizing-ai-2-the-power-of-product-testing-with-synthetic-data
https://www.ipsos.com/ja-jp/humanizing-ai-2-the-power-of-product-testing-with-synthetic-data
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人工知能

AIとの対話: Part II

AIアウトプットに関連する有用性とリスクを
評価するために、一連のテストを実施しまし
た。定性調査プラットフォームを使用して、
文字起こし、翻訳、感情分析におけるAIサ
プライヤーを評価しました。

AIとの対話

アイディエーションワークショップでは、成功す

る斬新なアイデアを確実に生み出すために、

課題を正確に表現することが重要です。

今日の企業環境では、課題の慎重な評価

と対処よりも、迅速な解決策が優先される

ことがよくあります。

AIとの対話: Part IV

このIpsos Viewsのホワイトペーパーでは、
キュレーションの一環としてのAIの役割と、
人間の専門知識とAIのスピードを最適に組
み合わせる方法について説明します。
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AIとの対話: Part III

イプソスは、データのプライバシーを守りなが
ら、品質や精度などAIソリューションを最大
限に活用できる質問の技術の専門家と連
携する必要性を検討しています。
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https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-part-ii-unveiling-ai-quality-qualitative-workstreams
https://www.ipsos.com/ja-jp/aitonoduihuashengchengaitodingxingdiaozhahahuinitonoyounaliyiwomotarasuka
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-part-iv-ai-assisted-knowledge-libraries-and-curation-search-trusted-output
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-part-ii-unveiling-ai-quality-qualitative-workstreams
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-part-iv-ai-assisted-knowledge-libraries-and-curation-search-trusted-output
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-how-generative-ai-and-qualitative-research-will-benefit-each-other
https://www.ipsos.com/ja-jp/ai-tonoduihuapart-iii-aiteieshiyonwakushiyotsufunozhongteai
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-part-iii-how-ai-boosts-human-creativity-ideation-workshops
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人工知能

繰り返す運命ではない

過去15年間のテキスト分析の学習と、真
実、美、正義のAIフレームワークを使用して、
LLMを利用した生成AIツールを適用する際
にチームが留意すべき5つの重要な教訓を
概説します。
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イノベーションの新時代

イプソスは、インサイト機能を強化し、より速
い開発サイクルとよりスマートなプロセスで、
より大胆なイノベーションを生み出す生成AI
によるイノベーションの哲学を導入していま
す。

続きを読む

続きを読む

AIとCXの未来

生成AIがデジタル効率と人間の相互作用
のバランスをとることで、どのように体験に革
命をもたらすことができるかを探ります。
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https://www.ipsos.com/en/applying-lessons-cx-text-analytics-generative-ai
https://www.ipsos.com/ja-jp/applying-lessons-cx-text-analytics-generative-ai
https://www.ipsos.com/ja-jp/new-era-innovation
https://www.ipsos.com/ja-jp/new-era-innovation
https://www.ipsos.com/ja-jp/ai-and-future-cx
https://www.ipsos.com/ja-jp/ai-and-future-cx


消費者とショッパー

© Ipsos | The Directory | November 2025 | Public 20

Ipsos Update

Ipsos Update
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Flair

Ipsos Flair
Ipsos Podcasts

Ipsos Podcasts
Global Advisor

Global Advisor
Ipsos Almanac

Ipsos Almanac



© Ipsos | The Directory | November 2025 | Public 21

消費者とショッパー

ESGとブランドのコラボレーションの
力

このホワイトペーパーでは、期待を前向きに
形作り、ブランドの成功を促進するための機
会の開拓について考察します。

買い物客のESGに対する考えを行
動に移す

買い物客、メーカー、小売業者にとって、誰
が何に対して責任を負うのか、どのような措
置を講じることができるのか、またそうすること
のインセンティブは何か、必ずしも明確では
ありません。ここでは、ブランドが消費者のニ
ーズを満たすために何ができるかを概説しま
す。

多国籍企業にとってのESGの優先
事項

世界的な調査結果を業界別にまとめまし
た。各業界に最も関連のある課題を俯瞰
的に捉え、業界の主要企業の有効性の差
別化の程度の概要を共有します。

従業員と顧客の波及効果

組織がビジネスパフォーマンスを向上させる
ために、EXとCXを一緒に考えることがなぜ
重要であるかを説明します。また、組織が
EX戦略とCX戦略をより適切に調整するた
めに実行できる重要なステップについても説
明します。
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https://www.ipsos.com/ja-jp/power-esg-x-brand-collaboration
https://www.ipsos.com/ja-jp/shifting-shoppers-esg-attitudes-action
https://www.ipsos.com/ja-jp/esg-priorities-multinational-corporations
https://www.ipsos.com/ja-jp/employee-customer-ripple-effect
https://www.ipsos.com/ja-jp/employee-customer-ripple-effect
https://www.ipsos.com/ja-jp/esg-priorities-multinational-corporations
https://www.ipsos.com/ja-jp/shifting-shoppers-esg-attitudes-action
https://www.ipsos.com/ja-jp/power-esg-x-brand-collaboration
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消費者と買い物客

コンテキストがブランド成長をどう

促すのか

私たちはイプソスの調査と開発を活用し、ミ
クロとマクロの両方のコンテキストが消費者
の意思決定に与える否定できない影響を
明らかにしています。
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消費の瞬間のコンテキストを理解

する

イプソスは、瞬間を分析する方法と、瞬間

に基づく調査に取り組む方法を探りながら、

ブランドがこの情報をどのように活用して戦

略を策定し、ビジネスにプラスの影響を与え

ることができるかを検討します。
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コンテキスト別にデマンドスペースを

マッピングする

イプソスの調査をもとに、消費者の意思決

定に対して、ミクロおよびマクロの両方のコン

テクストが与える揺るぎない影響を明らかに

します。
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続きを読む

https://www.ipsos.com/ja-jp/kontekisutokafurantochengzhangwotoucusunoka
https://www.ipsos.com/ja-jp/kontekisutokafurantochengzhangwotoucusunoka
https://www.ipsos.com/ja-jp/understanding-context-consumption-moments
https://www.ipsos.com/ja-jp/understanding-context-consumption-moments
https://www.ipsos.com/ja-jp/kontekisutobienitemantosuhesuwomatsuhinkusuru
https://www.ipsos.com/ja-jp/kontekisutobienitemantosuhesuwomatsuhinkusuru
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メディアと広告

ショート動画のMisfits

イプソスのCreative Excellenceチームは、
Creative|Sparkソリューションを使用して、
TikTok、YouTubeショート、Instagramリー
ルのコンテキストでユーザーに広告を表示し、
ショード動画広告の効果を測定しました。

優れた表現を生み出す広告

イプソスのクリエイティブ評価ソリューションで
あるCreative|Sparkから得た知識を活用し、
イプソスのDEI指標の調査結果を詳しく分
析して、広告内での包括的な表現がどのよ
うにブランドの成功につながるかを説明しま
す。

看板広告の外側から考える

屋外広告(OOH)が広告効果を高める上で
貴重なメディアチャネルである理由を詳しく
説明し、ブランドがOOHの潜在能力を最大
限に活用してターゲットユーザーとの有意義
なつながりを築く方法を探ります。
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キャンペーン効果を最大化する

デジタルブームは、活気に満ち、熾烈な競
争と断片化された環境を生み出しました。
プラットフォームの爆発的な増加により、オー
ディエンスとつながる機会は増えましたが、
広告測定は飛躍的に複雑化しました。
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https://www.ipsos.com/en/short-form-social-misfits
https://www.ipsos.com/ja-jp/advertising-better-representation-creativity-all
https://www.ipsos.com/ja-jp/unlocking-creative-potential-out-home-advertising
https://www.ipsos.com/ja-jp/short-form-social-misfits
https://www.ipsos.com/ja-jp/unlocking-creative-potential-out-home-advertising
https://www.ipsos.com/ja-jp/advertising-better-representation-creativity-all
https://www.ipsos.com/ja-jp/campaign-effectiveness-ignited
https://www.ipsos.com/ja-jp/campaign-effectiveness-ignited
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メディアと広告

ソーシャルMisfits

人々を広告の最前線に置くことは、ブランド
が競争相手に勝つための効果的な方法で
す。しかし、ソーシャル広告の多くはあまりソ
ーシャルではなく、この重要な成長促進要
因を無視しています。
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https://www.ipsos.com/en/misfits/social-misfits
https://www.ipsos.com/en/misfits/social-misfits
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最新手法とテクニック

ミステリーショッピングを解き明かす

企業がミステリーショッピングを活用すべき理
由と、カスタマーエクスペリエンス測定調査に
おけるその役割について説明します。

次の大きな潮流

ニッチなグループや社会の周縁が、しばしば
革新的なアイデアの源泉となる理由を探り
ます。

誤情報を読み解く

誤情報危機に取り組むには、真実のニュー
スとフェイクニュースを区別する人の能力に
影響を与える要因を理解することが重要で
す。

アクセシブルなオンラインバンキング

特に欧州アクセシビリティ法(EAA)を踏まえ
て、アクセスしやすいオンラインバンキングの
重要性の高まりについて検証します。
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https://www.ipsos.com/ja-jp/demystifying-mystery-shopping-its-role-in-customer-experience-measurement
https://www.ipsos.com/en/next-big-thing-exploring-edge-high-growth-opportunities
https://www.ipsos.com/ja-jp/decoding-misinformation-why-we-fall-for-fake-news
https://www.ipsos.com/ja-jp/accessible-online-banking
https://www.ipsos.com/ja-jp/accessible-online-banking
https://www.ipsos.com/ja-jp/decoding-misinformation-why-we-fall-for-fake-news
https://www.ipsos.com/ja-jp/demystifying-mystery-shopping-its-role-in-customer-experience-measurement
https://www.ipsos.com/en/next-big-thing-exploring-edge-high-growth-opportunities
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最新手法とテクニック

活気ある「フリンジ」

イプソスは、「主流」から外れた人々と関わ
ることで、いかに貴重なインサイトが明らかに
なり、企業が明日の欲求や要求に先んじて
対応できるようになるかを示します。

なぜアクセシブルなUXが重要なの
か

障害者(PWD)にとってアクセスしやすいデザ
インを提供することは、成長している市場で
す。障害者は購買力がかなり高いため、イ
ンクルーシブデザインは、多様性とインクルー
ジョンへの取り組みを示すと同時に、ブランド
の市場シェアを大幅に拡大することができま
す。

続きを読む
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続きを読む

続きを読む

混迷からの脱却

経済情勢が不安定だからといって、ブランド
が革新をやめるべきだという意味ではありま
せん。イプソスのイノベーションテストデータベ
ースは、現状と行動が大きく変化する厳し
い時期でも、消費者は依然としてイノベー
ションを受け入れやすいことを示唆していま
す。
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変化は摩擦を意味する

イプソスは、認知的葛藤がなぜ重要なのか、
そして人々の意思決定をよりよく理解する
ためにどのような手段が利用できるのかを探
り、認知的葛藤が行動の変化とどれほど密
接に関連しているかを示す事例調査を紹
介します。
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続きを読む

https://www.ipsos.com/ja-jp/keys-successful-portfolio-strategy-against-economic-uncertainty
https://www.ipsos.com/ja-jp/spotting-opportunities-beyond-the-mainstream-vibrant-fringes
https://www.ipsos.com/ja-jp/why-accessible-ux-matters
https://www.ipsos.com/ja-jp/spotting-opportunities-beyond-the-mainstream-vibrant-fringes
https://www.ipsos.com/ja-jp/why-accessible-ux-matters
https://www.ipsos.com/ja-jp/keys-successful-portfolio-strategy-against-economic-uncertainty
https://www.ipsos.com/ja-jp/change-means-friction
https://www.ipsos.com/ja-jp/change-means-friction
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最新手法とテクニック

ジェンダーへの問い

性自認の多様性に対する認識が高まるに
つれ、私たちはグローバル調査を行う際に
包括的な方法で性別について質問すること
の重要性に注目しています。

続きを読む

続きを読む

Ipsos Update

Ipsos Update
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Flair

Ipsos Flair
Ipsos Podcasts

Ipsos Podcasts
Global Advisor

Global Advisor
Ipsos Almanac

Ipsos Almanac

https://www.ipsos.com/ja-jp/question-gender
https://www.ipsos.com/ja-jp/question-gender
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イプソスはイプソス世代レポートの第3
版を出版しました。この2025年版では、
世界中で起こっている人口動態を改め

て検証しました。

一つのメッセージははっきりと響き渡ってい

ます。出生率は予想よりもさらに速いペ

ースで低下しているのです。ほとんどの国

では人口が依然として増加していますが、

今日の人口動態の現実の背後にある勢

いは不可逆的です。

これによって企業にとって避けられない課

題がもたらされます。消費者、顧客、加入

者の減少と高齢化の見通しは、私たちに

とって何を意味するのでしょうか。高齢化に

関する当社の分析が示すように、高所得

国から中所得国の高齢者は、今日の経

済的な課題に取り組みながらも、より長く、

より活動的な生活を送っており、多くの場

合、使えるお金を持っています。私たちは

彼らがどんな人間なのか、何が彼らを動か

すのかを本当に理解しているでしょうか。

私たちは、最近あまり話題に上らない世

代グループであるX世代にも注目していま
す。私たちの調査が示すように、彼らは家

族や役員会議でかなりの権力を持ってお

り、私たちが無視すべきではない、静かに

力を持つ世代です。

今年の分析を締めくくるにあたり、私たちは

若い男女がどこで分岐し、どこで収束する

のかを含め、Z世代に関する最新のエビデ
ンスを集めてきました。私たちは彼らのオン

ライン生活についても調査してきました。彼

らはどこでどのように時間を過ごしているの

でしょうか。そして、それは彼らの将来の生

活について何を教えてくれるのでしょうか。

主な調査結果は次のとおりです。

• 世代分析は、バイアスや誤解、文化

的ステレオタイプの影響を受けやすい

です。すべての年齢層が経験するライ

フサイクル効果や、同時期に全世代に

影響する期間効果と、真の世代差を

区別するためには慎重な分析が必要

です。また、地域ごとの文脈も重要で、

「西洋的」なラベルは必ずしも通用しま

せん。

• Z世代は単一の均質なグループでは
ありません。一部の国では、若い男女

間の意識の差が投票行動に反映され

始めています。

• 静かに力を持つX世代を無視しない
でください。Z世代ほどファッショナブルで
はありませんが、X世代は経済的に強
力で、政治やビジネス、そして家庭内

でさらに多くのリーダーシップの役割を担

う態勢が整っています。

最新のKEYSウェビナーでは、これらの調査
結果をさらに詳しく取り上げます。リプレイ

はここでご覧ください。

お問い合わせ

お問い合わせ

ダウンロード

ダウンロード

続きを読む

続きを読む

Generations
Ipsos

Report

https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-thinks/ipsos-generations-report-2025/senior-potential
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-thinks/ipsos-generations-report-2025/senior-potential
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-thinks/ipsos-generations-report-2025/generation-x
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-thinks/ipsos-generations-report-2025/generation-x
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-thinks/ipsos-generations-report-2025/generation-z
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-thinks/ipsos-generations-report-2025/generation-z
https://www.ipsos.com/en/keys-ipsos-webinar-series
https://www.ipsos.com/en/webinar-keys-rethinking-generations
https://www.ipsos.com/en/webinar-keys-rethinking-generations
mailto:ikc@ipsos.com?subject=Ipsos%20Generations%20Report%202025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-generations-report-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-generations-report-2025
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社会と政治

世代別マーケティング

マーケターが狭い世代の定義や固定観念
の制約から抜け出す方法を示し、最も重
要な消費者とのより強力なブランドつながり
を構築するための4つの方法を紹介します。

ESGマーケティングにおける活動家
の罠を回避する

企業が注目すべきは、声の大きい一部の
人々だけではありません。アクティビストに焦
点を当てすぎず、ESG施策において見過ご
されがちな中間層に働きかけることが重要
である理由を解説します。

黄金の世代、黄金のチャンス

イプソスは、高齢化する消費者基盤が企
業にとって何を意味するのか、この世代が保
有する富をどう活用するのか、高齢者層の
中で誰が何にお金を使っているのかを探りま
す。

社会への影響を通じてブランドを成

長させる

イプソスは、自社の調査結果を活用して、
社会的利益がブランドの成長を促進する
上でどのような影響をもたらすかを明らかに
しています。また、社会的利益を注入してブ
ランドを成長させる3つの方法も概説します。
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https://www.ipsos.com/ja-jp/generational-marketing-breaking-free-stereotypes
https://www.ipsos.com/ja-jp/avoiding-activist-trap-esg-marketing
https://www.ipsos.com/ja-jp/golden-years-golden-opportunities
https://www.ipsos.com/ja-jp/shehuihenoyingxiangwotongshitefurantowochengzhangsaseru
https://www.ipsos.com/ja-jp/shehuihenoyingxiangwotongshitefurantowochengzhangsaseru
https://www.ipsos.com/ja-jp/avoiding-activist-trap-esg-marketing
https://www.ipsos.com/ja-jp/generational-marketing-breaking-free-stereotypes
https://www.ipsos.com/ja-jp/golden-years-golden-opportunities
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社会と政治

どう車輪を回し続ける？

中国、米国、ドイツという3大電気自動車
市場における主な違い、障壁、動機を調
査します。

バイデンというブランド vs. トランプ
というブランド

イプソスのブランド成功要因である期待、コ
ンテキスト、共感を活用して、バイデン氏と
トランプ氏が政治ブランドとしてどのように認
識されているか、選挙に対する理解、そして
彼らがアメリカ人にどれだけ共感されている
かを分析しました。
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https://www.ipsos.com/ja-jp/how-keep-wheels-rolling
https://www.ipsos.com/ja-jp/brand-biden-vs-brand-trump
https://www.ipsos.com/ja-jp/brand-biden-vs-brand-trump
https://www.ipsos.com/ja-jp/how-keep-wheels-rolling
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IPSOS FLAIR
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Ipsos Flair

イプソスの現地専門家は、情熱と

好奇心を持って国の雰囲気を捉え、

調査結果を刺激的なインサイトに

変換します。今日の世界が直面し

ている重要なトピックに関する記事

のコレクションをお読みください。

世界中の専門家の見解については、

Ipsos Flairサイトをご覧ください。

Ipsos Flair

35

Ipsos Flairコレクションは、世界中のさまざまな国の社会的、
経済的、政治的背景を調査します。
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https://www.ipsos.com/ja-jp/flair-collection
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イタリア 2025
儚い未来

ブラジル 2025
表面下の動き

ブラジル 2024
ノスタルジアか新しい
視座か

韓国 2025
シフトと探求

イタリア 2024
分断する国

モロッコ 2024
達成と加速

インドネシア 2024
止められない？

フランス 2024
誘惑の年

最新セレクション
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https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-south-korea-2025-shifts-and-explorations
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-italy-2025-fleeting-future
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-france-2024-year-temptations
https://www.ipsos.com/ja-jp/flair-brazil-2025
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2024-04/FlairIndonesia2024.pdf
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-brazil-2024-nostalgia-or-perspectives
https://www.ipsos.com/en/flair-morocco-2024-achievement-and-accelerations
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-italy-2024-divergent-country
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-south-korea-2025-shifts-and-explorations
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-italy-2024-divergent-country
https://www.ipsos.com/en/flair-morocco-2024-achievement-and-accelerations
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2024-04/FlairIndonesia2024.pdf
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-italy-2025-fleeting-future
https://www.ipsos.com/ja-jp/flair-brazil-2025
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-brazil-2024-nostalgia-or-perspectives
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-france-2024-year-temptations
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イプソス年鑑
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イプソス年鑑

2025年版には以下の記事が掲載されます。

• 2024年の出来事 -気候、テクノロジー、地
政学などを網羅した各月を特徴づけるニュー

ス記事を通じて、今年の最も興味深い発見

を探ります。

• 生成AI革命 –生成AIは単なる一時的な流
行ではなく、私たちの働き方、創造の仕方、

そして世界とのつながり方を変える根本的な

変化です。その潜在能力を最大限に引き出

す方法を見つけてください。

• Z世代の男女格差 – Z世代の男性と女性は、
いくつかの重要な社会問題において互いに乖

離しつつあります。理由をご覧ください。

• ESGは死んだのか？ – ESGと持続可能性に
関して、私たちはまだ進歩しているのでしょう

か？今後、法規制はどのような役割を果たす

のでしょうか?

• ポピュリズム – 2024年の各選挙イベントに共
通するテーマです。

• ブランド成功の突破口 –今日のダイナミック
な環境におけるブランド成功へのロードマップ

となる4つの主要なコンテキストを紹介します。

注）内容はすべて英語での表記です

38

イプソス年鑑は、過去12か月間のイベント、トレンド、そして
予想外の出来事が今後1年にとって何を意味するのかを毎
年レビューするものです。
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https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-almanac-2025/almanac-2025/the-events-of-2024
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-almanac-2025/almanac-2025/the-generative-ai-revolution
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-almanac-2025/almanac-2025/the-gen-z-gender-gap
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-almanac-2025/almanac-2025/is-esg-dead
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-almanac-2025/almanac-2025/populism
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/ipsos-almanac-2025/almanac-2025/cracking-brand-success
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-almanac-2025


© Ipsos | The Directory | November 2025 | Public 39

イプソスポッドキャスト
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イプソスポッドキャスト

これらはすべてイプソスのウェブサイト

からお聴きいただけます。

Ipsos.com

または、ポッドキャストのプラットフォー

ムで「Ipsos Views」と検索して見つ
けることもできます。

お気に入りのプラットフォームで視聴、

購読してください。

Spotify | Apple

注目すべきシリーズとしては、イプソ

スのブランド戦略ポッドキャスト

Brand Talk 、ESGのあらゆる事柄
を掘り下げる人々、地球、繁栄、そ

して企業がブランドの約束を果たす

のを支援することを目的とした

Customer Perspective -お客様
の視点ポッドキャストがあります。

40

イプソスの専門家とゲストが、文化、最新のトレンド、製品
イノベーション、顧客体験などについて語り合います。
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注）ポッドキャストはすべて英語です

https://www.ipsos.com/en/listen-us-selection-ipsos-finest-podcasts
https://open.spotify.com/show/1qMS1shHp9yNtzvHmyZ4qo
https://podcasts.apple.com/gb/podcast/ipsos-views/id1542587476
https://podcasters.spotify.com/pod/show/ipsos
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-and-esg
https://www.ipsos.com/ja-jp/customer-perspective-ipsos-podcast
https://www.ipsos.com/ja-jp/customer-perspective-ipsos-podcast
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問い合わせ先

WEBSITE:
Ipsos.com

EMAIL:
ikc@Ipsos.com

https://www.ipsos.com/ja-jp
mailto:ikc@ipsos.com?subject=The%20Directory
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