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“Quando a autenticidade vence a alta producao” ”
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Em 2025, o mercado entendeu: 77

0 “polish”da TV nao engaja no C
TikTok.

Os cases vencedores do SUPERPRODUCAO
TikTok Ad Awards abracaram Roteiro Rigido W Distante

a estética do real, a linguagem
dos creators e a imperfeicao
proposital.




AGENDA

I TikTok Ad Awards’25: Nova Era, Novos Icones I
l Match Point: O que ha em comum nos I

l Highlights: Quais séo os Icones de 2025? I
I O futuro e agora... I
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TikTok Ad Awards ‘25

“Nova Era, Novos Icones”




TikTok Ad Awards
é uma premiacao
dinamica e atenta
a evolucao do
mercado:

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025

2022 - Fundacao

7 categorias focadas em criatividade nativa(Som, @, Trends).

2023 - Maturacao

Adicao de "Impacto no Negocio”: TikTok gera resultados reais.

2024 - Expansao

Datas Especiais e Integracao Offline refletem omnicanalidade.

Categoria de PME democratiza o sucesso para novos players.




202 Crescimento e Diversificacao

400

Inscricoes em 2025 Diversificagcao Maxima
De 150+ marcas e 90+ agéncias 10 marcas e 10 agéncias diferentes venceram

b—->8 @ 8 — 24 @

Evolucdo de Segmentos Evolucao de Agéngias com Cases Vencedores
Expansao de 2022 para 2025 De concentragao para pulverizacao total

Base Ipsos: TikTok Ad Awards 2022-2025
© Ipsos | TikTok Ad Awards 2025 Ipsos /




Os scores contam uma historia...

2| I 107

Baseline inicial da premiacao.

2025 | I 148
Pico devido a recalibracao da metodologia Ipsos.

2024 | [ 107
Aplicacao de critérios mais rigorosos.

207 | I 76

Inclusdo de PME e novos segmentos. ...SINAIS DA DlVERSlDADE

Base Ipsos: TikTok Ad Awards 2022-2025
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TikTok é para todos:

TilkTol &
versal

Tradicional &

ol

dul
Governo

»

Fintech
Inovador & Agil

Viavel & Real

Novo & Auténtico
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Todos os vencedores do
TikTok Ad Awards 2025:

Vai pra For You Caramba Isso que é PubliBoa POV: Hitei no TikTok Parceria de Milhdes Comeca com um TikTok

Melhor uso de formato Melhor trabalho com creator Melhor surfada de trend Melhor cocriacdo com Melhor campanha com foco
comunidade em transformacao

©® Ouro: Sal de Fruta ENO ©® Ouro: Smart Fit © Ouro: Mercado Pago ©® Ouro: Stone ©® Ouro: Natura

©® Prata: Dorflex © Prata: Natura ©® Prata: Serasa O Prata: KitKat © Prata: L'Oréal

@ Bronze: Sebrae @ Bronze: Duolingo @ Bronze: O Boticario ® Bronze: Serasa ® Bronze: TRESemmé

TikTok Funciona E o Momento Além do TikTok Pequenas Grandes Ideias Quebrou a Banca
Melhor campanha criativa Melhor campanha em datas Melhor integragao entre Melhor campanha de PME Melhor @
com impacto no negocio especiais TikTok e offilne
©® Ouro: O Boticério © Ouro: ltaipava ® Ouro: KitKat @ Ouro: Vale Encantado Eco @ Ouro: @govbr
©® Prata: KFC Brasil ©® Prata: Smart Fit ©® Prata: Elseve Park & Hotel ©® Prata: @neosaldina
® Bronze: Garnier ¥ Bronze: Fanta ® Bronze: Sony Music ©® Prata: Carol Coxinhas ¥ Bronze: @netflixbrasil
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Anunciante do Ano:

ENGAJAMENTQ

Venceu em "Melhor Surfada de Treng"
COm o case "O figurante que rendeu tudo".

Lidera Engajamento solugdes do TikTok, N3

ESTRATEGIA

Agilidade Radical.
Capacidade de identificar conversas €

agir rapido para capitalizar o momento.

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025

Agilidade é vantagem competitiva

Ipsos /



Todos os vencedores do
TikTok Ad Awards 2025:

Vai pra For You Caramba Isso que é Publi Boa POV: Hitei no TikTok Parceria de Milhdes Comega com um TikTok
Melhor uso de formato Melhor trabalho com creator Melhor surfada de trend Melhor cocriacdo com Melhor campanha com foco
comunidade em transformacao

©® Ouro: Publicis LeOne ® Ouro: Mila ©® Ouro: Jotacom @ Ouro: Greenz ©® Ouro: Monks

@ Prata: Druid @ Prata: Africa Creative @ Prata: Symphony ©® Prata: Ogilvy @ Prata: Spark

@ Bronze: Artplan ® Bronze: Jotacom @ Bronze: SoWhat ® Bronze: Serasa ® Bronze: OUT OF OFFICE
TikTok Funciona E o Momento Além do TikTok Pequenas Grandes Ideias Quebrou a Banca
Melhor campanha criativa Melhor campanha em datas Melhor integragao entre Melhor campanha de PME Melhor @
com impacto no negocio especiais TikTok e offilne

©® Ouro: SoWhat ® Ouro: WMcCann ©® Ouro: Ogilvy @ Ouro: Vale Encantado Eco @ Ouro: @govbr

©® Prata: DM9 ©® Prata: Mila ©® Prata: WMcCann Park & Hotel ©® Prata: @neosaldina

® Bronze: DPZ ® Bronze: VML ® Bronze: Sony Music ©® Prata: Jotacom ® Bronze: GUIZO

© Ipsos | TikTok Ad Awards 2025 Ipsos /



Agéncia do Ano:

x SoWha

Expertlse em Beauty

1

OURO

\ Y 4

1

BRONZE

6

SHORTLISTS

»

ESPECIALIZAGAO EM NARRATIVAS EMOCIONAIS GERA RECONHECIMENTO CONTINUO

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025
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Padrio de Sucessg #1

Autenticidade Radical
Supera Producao:

|f7 O que funciona
() Linguagem nativa e estética do TikTok

Comerciais polidos e super produzidos @ Culturada plataforma e trends

Linguagem corporativa e distante @ Conteddo vertical pensado para mobile

Adaptacao direta de conteudo de TV (16:9)

Casos de Sucesso:

Stone

a S Natura
"Break Stone": Cocriacao com

Usa memes para explicar agoes "Aj anci
: influéncia nasce de dentro™:
governamentais com humor. Narrativa auténtica e humana.

comunidade, ndo briefing
corporativo.

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025



Narrativas que Conectam:
Emocéao é moeda de troca no TikTok.

—
& HUMOR ¥ EMOCAO @ INSPIRACAO

Governo do Brasil Natura

Stone

"A influéncia nasce de dentro"
conecta com valores. "Break Stone" inspiraa
comunidade a criar.

@govbr usa memes para engajar e
explicar agoes.

# IRANSFORMACAO WWTYTINA7 (ML,

O Boticario
Mercado Pago

Surfou trend viral com
criatividade e timing.

K-Dr?ma toca emocionalmente e
geraidentificacao.

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025



Comunidade como Protagonista:
Cocriacao é a estratégia mais poderosa do TikTok.

Stone
’ Case "Break Stone". Cocriacao com a comunidade real,

5 influenciadores contratados.
. ST nao apenasin
DIALOGO > BROADCA
4’ @govbr

Responde comentarios e dialoga. Usa memes para
explicar acoes, criando proximidade institucional.

o vem de uma comunicagéo de
mas da cocriagao genuina.

0 sucesso ha
via unica,

KitKat

Envolveu usuarios na criacao de conteudo. Marcas que
ouvem e colaboram prosperam.

© Ipsos | TikTok Ad Awards 2025 Ipsos /




Social é Power!

Cocriar com a comunidade é o que transforma

atencao em impacto real:

+14%

DOS ANUNCIOS }
COM COCRIAGAO VS. SEM COCRIACAO*

Estudos Ipsos com anuncios avaliados no TikTok 2025

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025

No TikTok, tendéncias nao nascem das marcas, nascem da comunidade.
Sao codigos culturais criados, remixados e validados pelas pessoas.

E por isso que o verdadeiro diferencial ndo esta em seguir uma
tendéncia, mas em cocriar com quem a construiu.

Quando marcas se colocam como parte da conversa, e nao como
narradoras unicas, elas ganham legitimidade. A comunidade deixa de
ser audiéncia e passa a ser protagonista da criatividade, ampliando
alcance, relevancia e tempo de engajamento de forma organica.




Lideres da Cocriacao:
Beauty & Fintech usam narrativas auténticas e
colocam a comunidade no centro.

.

*
FINTECH

Conslls'tencna Historica i v Agilidade Radical
Dominio de Trends v Cocriacao Real
Narrativa Emocional v Linguagem Nativa

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025
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IPsos Learnings

DA COCRIACAO A PERFORMANCE

O que a abordagem da Ipsos “Misfits Way” indica sobre
porque Fit & Empatia sustentam esses resultados.




Anincios com ideias novas e impactantes ajudam em atencao.

Ouando geram conexao emocional sdo ainda mais eficientes.

MISFITS WAY: Os piladores da abordagem analitica Ipsos

Meta-analise database Ipsos( N=1,734 anuncios)

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025

Aumento % para anuncios com Alta vs. Baixa Performance:

ATENCAO CONSIDERACAO

47%

+58%

+44 %
+319

+15%

B Brand Assets ® Fit & Empatia ™ |deia Criativa




No TikTok, nao é sobre falar melhor,
é sobre falar junto... 4

A evidéncia é clara:

Fit & Empatia sao os principais drivers de
eficacia alongo prazo. ys

( 4
Ideia Criativa potencializa quando vem do
fit cultural.

Experiéncia Criativa continua sendo
relevante, sao aceleradores.

Linear

\

TikTok

Meta-analise database Ipsos( N=1,734 anuncios)
© Ipsos | TikTok Ad Awards 2025 ;




HIGHLIGHTS:
“Ouais sdo os icones de‘ZS?"

p

\




FINTECH EMERGE: Segmento Inovador

As empresas desta area lideram em narrativa e estratégia.

Stone

| TOP SCORE

Case "Break Stone".
Foco em cocriagdo com a comunidade.

Entendeu que o usuario quer participar, nao
apenas assistir.

%

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025

23

Mercado Pago

ANUNCIANTE DO ANO

Case "0 figurante que rendeu tudo”.

lad

Foco em agilidade e trends.

Capitalizou um momento viral com velocidade
Impressionante.




TUP SLU=: Stone “Break Stone”

Fintech Y 4 Agéncia Greenz
R 7. 1o

Como participar

=

2 Siga os perfis

A ESTRATEGIA VENCEDORA

Cocriacao intensa com a comunidade.

oficiais de Stone e
1 Seja um cliente Ton no Instagram
Ton ou Stone. ou Tik Tok.

Nao foi sobre contratar influenciadores para falar
da marca, mas dar o controle criativo para eles
criarem com a marca.

3 Use sua criatividade
para gravar um video
de até 20 segundos
(GERTEN 1))
apresentando
0 seu negécio.

Publique o video
no Instagram ou

Colaboragao genuina supera

#BreakStone. 5 Importante:
Mencione @stone o seu perfil precisa

qualquer outra eStratégla. e @seliganoton. estar aberto.

Os videos mais criativos
terdo seu grande momento na TV.
Mande quantos quiser.

Ouro na categoria Parceria de Milhdes
Melhor cocriacao com comunidade

© Ipsos | TikTok Ad Awards 2025 24

1 e
SIONE 2

Break Stone
€ Ouro no TikTok
AdAwards 2025

N




BEAUTY Consolida Lideranca em 2025

I rL77Bl  oove M oBomicirio
I 2023 BT

| 20
TROFEUS | 2

BENCHMARK ABSOLUTO: Beauty é o segmento que melhor

entende a linguagem de comunidade, trends e autenticidade.

25
© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025



Uma das marcas mais consistentes ao longo dos anos.

® 2023

1Vitéria(Ouro)

® 2024

1Vitéria(Ouro)

® 2025

Bronze TikTok Funciona , | |
Melhor campanha criativa com impacto no negocio B 5&, o Ad Awards

Brasil 2025

Case: "K-Drama A Vida é um Morango" e L Bronze

POV: hitei no TikTok
Mel d
ESTRATEGIA

Narrativas emocionais + Fendmenos culturais

A VIDA EUM

| 2 Mo"ﬂ”

° ~ o & H '
Consisténcia é uma virtude! MORANGO E LEITE

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025



CONSISTENCIA
VALE A PENA...

0 Boticario é a inicamarca a
vencer em 3 anos consecutivos.

A manutencao de uma
estratégia auténtica gera
autoridade que um viral isolado
nao consegue.

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025
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2024: Categoria Quebrou a Banca
Perfil da marca (Always on)

OBOTICARIO
> NETFLIX§

Sinta na pele i
ola r

0 que rola na série y

COLLAB DE SUCESSO

2023: Categoria Vai pra For You Caramba
Melhor uso de formato

Estratégia de longo prazo > Viral de um dia.

Parceria sélida com agéncia(SoWhat).

Narrativas emocionais consistentes.




ECriatividade supera or¢camento.

VENCEDOR

Vale Encantado Eco Park & Hotel

CATEGORIA

Melhor Campanha de PME

CASE
“50 anos em 6 meses"

AGENCIA
In-house (Sem Agéncia)




COVERND DO BRASIL Vence com Memes

Autenticidade nao é privilégio de marcas privadas.

© @govbr 6

"Quando voceé usa
para explicar

coisas sérias e odo
mundo entende.

#UtilidadePublica #Humor #Brasil

Q VENCEDOR MELHOR @

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025

0 DESAFIO B =
Transformar comunicacgao

institucional burocratica em
conteudo nativo e engajador.

SUA v VIDR

zxpuuD°
com A AJWDA
ot amwuos

A ESTRATEGIA

Linguagem nativa, humor e

relevancia cultural para
explicar agoes do governo.

29




Concluséao
Ouando a autenticidade vence a alta producao:

BROADCAST - |mALoeo |
PRODUCAS— - IAUTENTICIDADE |
N mMonorPéus- - | DIVERSIDADE |

Ouem nao se adaptar, fica para tras.




2026:

O futuro é agora!




Carregando O Futuro...

T e rTthT T T TTRTRTYTTTRTRTT"TRTYST """ ... | | 85%
(] [ )
J i
Fintech Ll Governo

Stone e Mercado Pago provaram expertise.
Expectativa de dominio em inovagao e narrativas
ageis.

@govbr validou a comunicacao publica. Tendéncia
de instituicoes mais auténticas e menos
burocraticas.

ENO conquistou "Melhor Uso de Formato". Setor
deve explorar educacgao criativa e formatos
nativos.

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025

Z Turismo & PME

Vale Encantado e Smart Fit mostram o caminho.
Democratizagao total para players de todos os
tamanhos.

Ipsos /



Al & Novos Formatos

Al_GENERATOR.EXE v2026.0 ‘

.
Initializing creation protocols... CUIDADO|
o

Scale: UNLIMITED

Autenticidade é critica.

Al nao substitui a criatividade humana.
Personalization: MAXIMUM A audiéncia detecta o "fake"” instantaneamente.
Running A/B tests... [DONE]

Speed: INSTANT

Tecnologia potencializa,
Humanidade .

& Realidade Aumentada @ Shoppable Videos Jb Interatividade

© Ipsos | TikTok Ad Awards 2025 Ipsos /




Projecoes 2026: Métricas de Negécio

Bem-vindo a era da Arte que Vende.

+ | PERFORMANCE

/

|

|
|~ MENSURACAO INTEGRACGAO DE DADOS == EXPERTISE ANALITICA
Criatividade sem retorno mensuravel Dados informam a criacao, criacao Agéncias precisam dominar analytics
nao sera suficiente. Metricas de gera dados. O ciclo deve ser continuo tanto quanto dominam roteiros e
negdcio ganham peso decisivo. e integrado. edicao.

© Ipsos | TikTok Ad Awards 2025 Ipsos /




Recomendac;&es para as agéncias:
Compreender TikTok é vantagem competitiva.

Nao & mais opcional. Crie equipes dedicadas com conhecimento profundo da plataforma.
a FOQUE EM AUTENTICIDADE

Esqueca a superproducao. Priorize linguagem nativa e cultura da plataforma.

Cocriacao genuina. Trate creators como parceiros estratégicos, nao apenas midia.

n ENTENDA DIFERENTES SEGMENTOS
Fintech, Governo, PME, Saude. A especializacao por nicho € uma vantagem competitiva.

Dados + Criatividade. Comprove o resultado e foque em métricas de negdcio reais.

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025



Recomendacdes para as marcas:
Autenticidade [ +] Comunidade [=] Sucesso

Nao adapte conteudo de TV. Crie nativamente com a linguagem da plataforma.

a ENGAJAMENTO REAL
Pare de fazer broadcast. Inicie dialogos e responda a comunidade.

Cocriacao genuina, nao apenas product placement. Dé liberdade criativa.

n TIMING E TRENDS
Agilidade é essencial. Identifique conversas e participe enquanto sao relevantes.

TikTok é parte de uma estratégia maior. Integre com offline e outras pontas.

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025



0 futuro comeca hoje!

Agéncias

Criar squad dedicado ao TikTok.

Auditar cases atuais: sao
nativos”?

Integrar time de dados na
criacao.

© Ipsos| TikTok Ad Awards 2025

Definir proposito real e causa.

Iniciar piloto de cocriagao
com creators.

Responder comentarios
da comunidade.

) Pros

Estudar os cases vencedores
afundo.

Testar novos formatos.

Consumir conteudo
nativamente.

Ipsos /
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Vamos Conversar?

Renata Ferreira

renata.ferreira@ipsos.com

' TikTok for Business M

Janeiro| 2025
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