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Indice Geral de Confianca do Consumidor - janeiro de 2026

Mudanca de 1més (vs. dezembro de 2025)

Global - All 30 49,9 Perdas significativas (-2,0 ou menos) Ganhos significativos (+2,0 ou mais)
Global - Legacy 20 47,7
Indonesia* 62,6 Singapore -3.7 Belgium +3.5
India* 60,7
Malaysia* I 50 O South Korea 2.4 Australia +3.1
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Mudanca de 1ano (vs. janeiro de 2025)
Perdas significativas (-2,0 ou menos)

Ganhos significativos (+2,0 ou mais)

Singapore -6.1
Argentina -4.5

Novo: indice baseado apenas em dados de um més
"Global All 30": média dos 30 paises

"Global Legacy 20": média de todos os 20 paises com longtrack (ou seja, excluindo os 10 adicionados ou

modificados a partir de fevereiro de 2023)
* Pais adicionado ou modificado em fevereiro de 2023
**Pais adicionado em maio de 2025

South Korea +8.7 Australia +3.0
Chile +6.1 ltaly +2.6
Israel +5.3
Malaysia +4.5
Brazil +4.0
Canada +3.8
Thailand +3.3
Peru +3.1
Japan +3.1




indice Geral (OU "NaCiOI'Ial") de janeiro de 2026 (Baseado em dados apenas mensais)

Mudanca de um més

indice Nacional Mudanca desde dezembro de 2025
Indonesia IEEEEGGGGGGGNGNGGGN 62,6 -08 N
India G 60,7 W +1,4
Malaysia GGG 59,9 H +16
Thailand GG 57,2  +19
SVLLEL . N B +0,8
Brazil I 55,1 I 2,0
Mexico IIIEENENENGNGNGNGNGNGNGNGN 54,2 -09 N
Australia GG 53,9 431
UsS. I 53,8 I +2,0
Netherlands NG 52,6 -0 B
SIGGERGICS  JYEA -3,7 I
Colombia NG 51,6 -0,1 |
Poland GGG 50,5 42,2
Chile NG 49,4 | +0,2
Canada NN 49,3 Il 29
South Africa INIIINEENGNGNGNEE 49,3 M +15
Spain GGG 49,2 -03 1
Great Britain NG 49,2 I +2,0
Ireland GG 49,1 -03 1
Argentina NGNS 48,6 1 +0,7
Peru NN 48,2 | +0,2
Isracl I 47,7 -0,7 1
Italy I 47,7 H +18
Germany IEEEENEGEGNGNN 46,4 -01 |
Belgium NG 45,1 Il 35
South Korea IS 44,8 -2,4 IR
Japan I 414 1 +0,4
France NN 39,8 -0,7 1
Hungary I 36,1 -11 1
Tirkiye I 34,6 -03 1
3
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indice Geral (OU "NaCionalu) de janeirO de 2026 (Baseado em dados apenas mensais)

Mudanca de um ano
indice Nacional Mudanca desde janeiro de 2025
Indonesia GGG 2,6 1 +0,3
India GG 60,7 1 +0,7
Malaysia GGG 59,9 B +4,5
Thailand GGG 57,2 Hl 33
Sweden IIIINNNNENENGNGNGNGGNGNGN 56,9 i +0,8
Brazil I 55,1 BN +4,0
Mexico NN 54,2 -1,0 B
Australia NG 53,9 3,0
US. I 538 -06 1
Netherlands IEEEEEGNGNNN 52,6 -1,0 N
Singapore NG 52,4 -5,1 I
Colombia GGG 51,6 B 4
Poland IINNENNENNGNGNNNNNNNNNEN 505 H +18
Chile NN 49,4 I 6,1
Canada NG 49,3 . 38
South Africa IIIIIININNENGNGNGNGNNNN 49,3 H +1,0
Spain NGNS 49,2 -0,2 |
Great Britain NG 49,2 -2 W
Argentina I 48,6 -4,5 I
Peru NN 48,2 El +31
Isracl NGNS 47,7 N 53
ltaly I 47,7 Hl +26
Germany IINNNNEGEGNGNGNGN 46,4 1 +0,6
Belgium NN 45,1 -08 1
South Korea NN 44,8 I 8,7
Japan NN 41,4 Hl +31
France NN 39,8 -0,7
Hungary I 36,1 -1,9 N
Tiirkiye I 34,6 B +15
4
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Tendéncias individuais
de cada pais
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Indice geral de confianca do consumidor - tendéncia de 16 anos
Paises do G7

Janeiro 2026
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Indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde margo de 2010
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Indice geral de confianca do consumidor - tendéncia de 16 anos
Outros paises da Europa

Janeiro de 2026
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Indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde margo de 2010
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36,1 Hungary




Indice geral de confian¢a do consumidor - tendéncia de 16 anos
Paises da Asia-Pacifico

Janeiro 2026
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Indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde margo de 2010
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Indice geral de confianca do consumidor - tendéncia de 16 anos
Paises da América Latina

Janeiro 2026
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Indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde margo de 2010
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Indice geral de confianca do consumidor - tendéncia de 16 anos
Paises do Oriente Médio-Africa

Janeiro 2026
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Indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde margo de 2010

© Ipsos | Consumer Confidence Index| January 2026 | Public 10

49,3 South Africa
(/¥ 47,7 Israel

34,6 Tiirkiye

W “1"‘"4"‘* MM ¥
‘\ M\‘o‘

D T R D SRR R Rneg
->rn.>=5%=°-3:->.—n.>:l->rn.>:a->gg_> 5RS23553523 EL>Sa>ci>toascl >.—::.>' >F°_ L>S o> =L>, n_,,':".'>,—"°_'>,':L'>,'b_;,':.'.'>,—"',_>=
5383 2H2 8285 839068 830088850 539588830068 83088883 0555555088 85005533 355853306 533505853505
= WZSEE RS SEE P H2 xS wzﬂzz IS St S TS 3 DZS e OGS E PNZ S PP e P2 SE T GRS IEE Yh2S




Tendéncias globais e
regionais baseadas
apenas em 20 paises
legados

“IGUAL POR IGUAL"




Todos os indices - tendéncia de 1ano "igual por igual”
Médias globais baseadas apenas em 20 paises tradicionais

Janeiro de 2026
62,0
600 _ __— 59,9 Jobs Index
58,0
56,0
54,0 —  ——
52,0
50,0
48.0 == 47,7 Overall Index
46,0 =
44,0
42,0

40,0 39,4
38,0

e — 37,2 CurrentIndex
36,0

34,0
32,0
30,0

— B5,4 Expectations Index

Jan-25 Feb-25 Mar-25 Apr-25 May-25 Jun-25 Jul-25 Aug-25 Sep-25 Oct-25 Nov-25 Dec-25 Jan-26

indices baseados em dados apenas mensais para todos os meses desde margo de 2010
* As bases incluem apenas paises com trajetéria longa e nenhum dos paises adicionados ou modificados na pesquisa em 2023
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Janeiro de 2026

Todos os indices - tendéncia de 16 anos "igual por igual”
Médias globais baseadas apenas em 20 paises tradicionais
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Indices baseados em dados apenas mensais para todos os meses desde margo de 2010
* As bases incluem apenas paises com trajetéria longa e nenhum dos paises adicionados ou modificados na pesquisa em 2023
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Indice geral de confianga do consumidor - tendéncia de 1ano "semelhante
por igual" Médias regionais baseadas apenas em paises tradicionais

Janeiro de 2026
54

5 52,6 Latin America
51,6 North America
50 T —

48

46,8 EU+GB
\ I
46,7 Asia-Pacifi
46 / \/ \7Z\7 Asia-Pacific

44 43,9 Middle East-Africa

42
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38

36
Jan-25 Feb-25 Mar-25 Apr-25 May-25 Jun-25 Jul-25 Aug-25 Sep-25 Oct-25 Nov-25 Dec-25 Jan-26

indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde marco de 2010
* As bases incluem apenas paises com trajetéria longa e nenhum dos paises adicionados ou modificados na pesquisa em 2023
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Indice geral de confianga do consumidor - tendéncia de 16 anos "igual
por igual” Médias regionais baseadas apenas em paises tradicionais

Janeiro de 2026
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indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde marco de 2010
* As bases incluem apenas paises com trajetéria longa e nenhum dos paises adicionados ou modificados na pesquisa em 2023
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Tendéncias globais e
regionais baseadas em
todos os paises,
incluindo os recém-
adicionados




Todos os indices - tendéncia de 16 anos
Médias globais incluindo paises adicionados em 2023 e 2025

January 2026
62,0
7 59,0 Jobs Index
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indices baseados em dados apenas mensais para todos os meses desde margo de 2010
*Médias para qualquer més baseadas em todos os paises pesquisados naquele més
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Indice geral de confianca do consumidor - tendéncia de 16 anos
Médias regionais incluindo paises adicionados em 2023 e 2025

January 2026
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indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde marco de 2010
*Médias para qualquer més baseadas em todos os paises pesquisados naquele més
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Indice geral de confian¢a do consumidor - tendéncia de 1ano "comparavel
por igual' EU27 e médias globais baseadas apenas em paises tradicionais

Janeiro de 2026
52,0

50,0

48,0 47,7 Global - Legacy 20
- gacy

46,0 7 \ “ﬂ: / 46,5 EU27*

44,0

42,0

40,0

38,0

36,0

34,0

32,0
Jan-25 Feb-25 Mar-25 Apr-25 May-25 Jun-25 Jul-25 Aug-25 Sep-25 Oct-25 Nov-25 Dec-25 Jan-26

indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde marco de 2010
*Base global inclui apenas 20 paises com trajetdrias longas; O indice "like for like"do EU27 é a média dos indices para BE, FR, DE, HU, IT, PL, ESe SE
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Indice geral de confianca do consumidor - tendéncia de 16 anos
Médias da UE 27 e globais, incluindo paises adicionados em 2023 e 2025

Janeiro de 2026
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indice baseado em dados apenas mensais para todos os meses desde marco de 2010

*Médias para qualquer més baseadas em todos os paises pesquisados naquele més; O indice EU27 é a média dos indices para:

BE, FR, DE, HU, IT, PL, ES e SE de margo de 2010 a janeiro de 2023 | BE, FR, DE, HU, IT, PL, ES, SE e NL de fevereiro de 2023 a abril de 2025|BE, FR, DE, HU, IT, PL, ES, SE, NL e IE em maio de 2025
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METODOLOGIA

+ Essesresultados sdo baseados em dados de uma pesquisa mensal em 30 paises realizada pela Ipsos em sua plataforma online Global Advisor e, na india, em sua plataforma
IndiaBus. Eles sao reportados mensalmente pela primeira vez pelo LSEG como o Indice Primario de Sentimento do Consumidor (PCSI)).

+ Osresultados sdo baseados em entrevistas com mais de 21.700 adultos de 18+ anos na india, de 18 a 74 anos no Canad4, Irlanda, Israel, Malasia, Africa do Sul, Turquia e Estados
Unidos, de 20 a 74 anos na Tailandia, de 21a 74 na Indonésia e Singapura, e de 16 a 74 anos em todos os outros paises.

* Aamostra mensal consiste em 1.000+ individuos na Australia, Brasil, Canada, Franca, Alemanha, Gra-Bretanha, Italia, Japao, Espanlha e EUA, e 500+ individuos em cada uma das
regioes Argentina, Bélgica, Chile, Colombia, Hungria, Indonésia, Irlanda, Israel, Malasia, Mexico, Holanda, Peru, Poldnia, Singapura, Africa do Sul, Coreia do Sul, Suécia, Tailandia e
Turquia. A amostra na India consiste em aproximadamente 2.200 individuos, dos quais 1.800 foram entrevistados pessoalmente e 400 foram entrevistados online.

* Amostras na Argentina, Australia, Bélgica, Canada, Franca, Alemanha, Gra-Bretanha, Hungria, Italia, Japao, Holanda, Poldnia, Coreia do Sul, Espanha, Suécia e EUA podem ser
consideradas representativas de suas populagdes adultas gerais com menos de 75 anos. Amostras no Brasil, Chile, Coldmbia, Indonésia, Israel, Irlanda, Malasia, México, Peru,
Singapura, Africa do Sul, Tailandia e Turquia sdo mais urbanas, mais educadas e/ou mais abastadas do que a populacao geral. Os resultados da pesquisa desses paises devem ser
vistos como refletindo as opiniées do segmento mais "conectado” de suas populagdes. A amostra da india representa um grande subconjunto de sua populagao urbana — classes
socioeconémicas A/B/C nas areas metropolitanas e classes urbanas de nivel 1a 3 em todas as quatro zonas.

* (Osdadossao ponderados para que a composicao da amostra em cada pais reflita melhor o perfil demogréafico da populagao adulta de acordo com os dados mais recentes do
censo.

* Osindices e médias globais aqui reportados refletem o resultado médio de todos os paises e mercados em que a pesquisa foi conduzida. Eles nao foram ajustados ao tamanho da
populacao de cada pais ou mercado e nao tém aintencao de sugerir resultados "totais".

* Pesquisas amostrais e pesquisas podem estar sujeitas a outras fontes de erro, incluindo, mas nao se limitando a, erro de cobertura e erro de medicao. A precisao das pesquisas
online da Ipsos ¢ calculada usando um intervalo de credibilidade bayesiano, com uma pesquisa de N=1.000 sendo precisa de +/- 3,5 pontos percentuais e uma pesquisa de N=500
sendo precisa de +/- 5,0 pontos percentuais. Para mais informacdes sobre intervalos de credibilidade, visite esta pagina.

+ 0Olindice Primario de Sentimento do Consumidor (PCSI) LSEG/Ipsos, em andamento desde 2010, é uma pesquisa mensal sobre as atitudes dos consumidores em relagdo ao estado
atual e futuro da economia local, situagao financeira pessoal, poupanca e confianga para realizar grandes investimentos. As métricas do PCSI reportadas mensalmente para cada
um dos paises pesquisados consistem em um "Indice Primario" baseado em todas as 10 perguntas abaixo e em varios "subindices", cada um baseado em um subconjunto dessas 10
perguntas.

» A publicacao dessas descobertas esta de acordo com as regras e regulamentos locais

© Ipsos| Consumer Confidence Index | January 2026 | Public 22 M



https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2021-03/credibility_intervals_for_online_polling_-_2021.pdf

PAiSES RASTREADOS (desde marco de 2010, salvo especificagdao em contrario)

Countries

Asia-Pacific

EU + GB

Latin America North America Middle East - Africa G7

Argentina
Australia
Belgium
Brazil
Canada
Chile
Colombia
France
Germany
Great Britain
Hungary
India
Indonesia
Ireland
Israel

Italy

Japan
Malaysia
Mexico
Netherlands
Peru

Poland
Singapore
South Africa
SouthKorea
Spain
Sweden
Thailand
Turkey
United States

x(modified Feb 23)
x(added Feb '23)

X

x(added Feb 23)

x(added Feb 23)

x(added Feb 23)

X X X X

x (added May 25)

x(added Feb 23)

X

x(added Feb 23)
x(added Feb 23)

x(added Feb15)

x(added Feb 23)

As médias regionais e globais relatadas neste documento nao incluem dados de nenhum pais ou territério além daqueles listados na tabela acima.
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Johnny Sawyer

Gerente Sénior de Pesquisa
US Public Affairs, Ipsos

johnny.sawyer@ipsos.com
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