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PAI-XAO 0 il
3 f

. Disposicao contraria ou favoravel a alguma coisa, que cega“” e

Sentimento, entusiasmo, predilecio ou amor taofntens
que ofuscam a razao; rabicho 7

Habito ou vicio incontrolavel, dominador

|

impede a razao; fanatismo

A coisa, o objeto dessa paixao ou predilecao

Entusiasmo transmitido por um artista em sua obra;\?alor,
emocao.

Paixao: o sofrimento e a morte de jesus cristo na cruz.

Ipsos /




0 BRASILEIRO NAO SABE VIVER SEM
PAIXAO. SOMOS UMA NACAO QUE SE
DEFINE PELO ENTUSIASD.::);‘ .




Calor humano

Somos um povo “receptivo, alegre e criativo”, coma
capacidade de fazer, de realizar

Capacidade de superacao

A habilidade de "dar um jeito", de empreender e de se
reinventar diante das dificuldades

Equilibrio

Equilibrar o trabalho arduo com o lazer intenso

A GENTE E

FEITO DE FE
E DE FESTA

"A gente nado faz festa porque
avida é boa. A gente faz festa
porque a vida é dificil.”

Luiz Anténio Simas, historiador

O lpeos 208 10 Fonte: 395 respondentes/ Comunidade Conectad@s &



MAS, SE NO PASSADO O FUTEBOL ERA }lGURA
CONSTANTE NO PODIO DAS PAIXOES NACIONAIS,
HOJE O BRASILEIRO ENTENDEU QUE NOSSA

CAPACIDADE DE ENTREGA E INFINITA E QUE
DIVERSAS PAIXOES SAO, SIM, POSSIVEIS.




O Brasil Além das Quatro Linhas: Mosaico

o CULTURAIS
o SOCIAIS
o ESPORTIVAS

NOVAS
PAIXOES

E 0 que essas paixoes despertam?
EXPERIENCIA E PERTENCIMENTO.

© Ipsos 2026 M
12



A importancia do poder de escolha

Consumo de entretenimento: da passividade a escolha

* Rituais de conexao intelectual: consumo de massa x individualizacao

* Senso de seguranca fisica e psicologica

Streamings: pilar da conexao cultural e identidade

 Facilitadores

* Importante altar da expressao criativa nacional

© Ipsos 2026 &
13



E QUAIS SAO ESSES NOVOS
RITUAIS DE CONEXAOQ?

PARA ONDE NOSSO CAPITAL
EMOCIONAL




Orgulho do cinema nacional

O cinema nacional esta em alta como
espaco de celebracao coletiva. As
indicagoes ao Oscar nos ultimos anos
geraram um sentimento de "torcida de

arquibancada" inédito para a cultura. VENCEDOR |
MELHOR FILME
fthoems

“O cinema brasileiro tem sido um evento muito
lindo de acompanhar”

“Torci muito pelo filme "Ainda Estou Aqui" como
ha muito nao torcia.”

© Ipsos 2026
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© Ipsos 2026

O culto as séries

Crescimento da audiéncia, diversidade
de plataformas e até fanatismo - as
séries estdo cada vez mais presentes e
relevantes narotina dos brasileiros.

“(...) assistir séries ou filmes, sdo
pequenos prazeres que amo muito."

"Eu sou apaixonado pela cultura
japonesa, adoro anime, desenhos e
séries(...)'

16
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Musica: fio condutor da rotina

Do samba e pagode ao sertanejo e
funk, a musica é o fio condutor
que acompanha arotina(no
trabalho, no lazer ouno
autocuidado).

“Eu diria que minhas principais
paixdes hoje giram muito em torno de
coisas do meu dia a dia... Eu gosto
bastante de musica — é algo que me
acompanha em varios momentos,
seja pra relaxar, melhorar o humor ou
até dar mais energia no dia."

© Ipsos 2026
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Alicerce emocional e a bussola
para decisoes importantes na vida,
em suas mais diversas facetas e
manifestagoes.

"Deus e a Biblia(...)acreditar que
as pessoas possam ser mais
humildes e ajudar a quem
precisa”

“Fé e minha familia"

© Ipsos 2026
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Ascensao de outros esportes

O crescimento da audiéncia e o éxito de
esportes antes considerados pouco (ou
nada) tradicionais no Brasil tem atraido
cada vez mais atencgao e torcida.

“A nossa fadinha Rayssa vencendo o
SLS no inicio do ano, chorei muito e
também com o tombo dela em marco
preocupou todos nos.”

"0Os Jogos Olimpicos me encheram o
coracgdo de alegria com 0s N0Ss0s
atletas, e também as olimpiadas de
inverno(...) me deu muito orgulho em
ver os atletas brasileiros disputando.”

© Ipsos 2026
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Futebol hoje: diferentes dinamicas coexistem

L
Exaustao de um Toleranciaa Busca por novos Carater
modelo de toxicidades x herois “democratico”
masculinidade e inclusao sendo
comportamento - futebol rediscutido
feminino » Elitizacaodo
acesso

 Modelosde
monetizacao,
bets

© Ipsos 2026 &
21



Se antes a televisao era a
distragao principal das
casas brasileiras, hoje ela
compete com muitas
outras telas.

© Ipsos 2026
22

A experiéncia agora é multitela

O ritual é se estende para
o Youtube, Instagram e
canais como CazeTV,
transformando o
consumo emaigo
personalizado, onde a
conversadigital é tao
importante quanto o gol.



E A COPA 2026 NESSE CONTEXTO?

© Ipsos 2026




Expansao e medo do
caos

* Novo formato: 48
selecbes e 12 grupos

* Inclusao x caos: perda
de qualidade técnicae o
equilibrio na fase de
mata-mata.

© Ipsos 2026

0 dominio europeuea
FIFA

« Aampliagao das vagas:

institucionalizacao do
dominio europeu.

* Expansao atenderia
mais a interesses
comerciais e politicos
do que aintegridade
esportiva.

O novo formato e o xadrez geopolitico

O desafio logistico das 3
sedes

* Impactos praticos de
sediar a Copanos EUA,
México e Canada.

« Contexto de guerra

Fonte: Ipsos Synthesio. @



O entusiasmo em xeque

Bus Ipsos-IPEC:

* 46% se dizem
desanimadoscom a
Copa.

» Apenas 18% acreditam
piamente na vitéria do

Brasil na Copa de 2026.

© Ipsos 2026

Mudanca de postura:
otimismo cego x olhar
mais critico e cauteloso.

O torcedor amadureceu:
exige mais do que apenas
0 "peso da camisa".

25

Base: 2000 respondentes/ Bus Ipsos-IPEC




Nas redes sociais, o torcedor abandona o ufanismo e foca no
pragmatismo tatico e na ameaca dos rivais

Assuntos mais discutidos

FIFA 6% Transmissao 6%

.%

Sentimento
dos posts

. Sede dos jogos
L ER VA 7%

Festa e torcida
3%

Elenco 6% Paix&o 1%
= Positivo Neutro = Negativo
Colecionaveis 2%

Arbitrag | P
Jogadores 18% Rivais 17% Técnico 7% Uniforme 6% CBF 3% Infraestrutura 2% ;ml 1r°/:g 'f;i"s

© Ipsos 2026 Fonte: Ipsos Synthesio. &
26 Base: 628K publicagdes entre 12 de novembro de 2025 e 20 de abril de 2026.



A profunda quebra de confianca do torcedor derruba a reputacao
digital da CBF, da comissao técnica e de jogadores

o* *
4‘ *-k **

SELECAO f& - FIFA FIFA

r NP

ANCELOTTI ‘ot

- e

NEYMAR

o 48% o
54% 4 - 57%
Base: 53K Base: 17K Base: 36K Base: 69K Base: 27K
Social reputation score: Social reputation score: Social reputation score: Social reputation score: Social reputation score:
35 27 44 24 25

M Positivo Neutro M Negativo

O social reputation score € um sistema de pontuacao proprietaria da Ipsos Synthesio, que sintetiza os principais critérios
relacionados a reputacao (sentimento, volume, influéncia).

© Ipsos 2026
27 Fonte: Ipsos Synthesio.



E COMO ESTAO AS EMOCOES DO BRASILEIRO
NO HORIZONTE PRE-COPA? —

" " 0BRASILEIRO ESTA MAIS RACIONALA 4
* MAS 0 CORACAO VERDE E AMARELO o
. AINDA PULSA NO PEITO

ssssssssss




A emocao continua — mas a confianca na
Selecao Brasileira diminuiu

51% ainda téminteresse na Copa

41% ainda se sentem conectados com a Selecao

Mas com otimismo cauteloso: 1/3 aposta que o Brasil s6 chega até as quartas de final

O brasileiro nao deixou de torcer...mas deixou de acreditar como antes.

E isso muda completamente a forma como vivemos a Copa.

© Ipsos 2026 &
29




A Copa continua — mas mudou de lugar
Apesar do “clima” de torcida em torno da sele¢ao nao ser o mesmo de antigamente...

...as pessods querem estar reunidas e, de preferéncia, em festa!

E isso muda completamente o papel da emoc¢ao...

51%

47%

35% 31%

. . 3

Encontrode Emcasaouna Em casa, Vou parabares Emumlocal
amigose casade amigos. sozinho oucom com estrutura publicona
familiaresem Masvoudeixar as pessoasque paraCopa. minhacidade
umchurrasco... acontecer. moramcomigo. Quero festa!

© Ipsos 2026
30

10% 7%
Y s

Vou procurar Nao vou assistir
um bar mais jogo algum. Vou
vazio aproveitar
minhas séries

Base: 323 conectad@s | Resposta Unica a



A emoc¢ao continua — mas hoje ela vive na experiéncia

Sabe aquele entusiasmo guardado la no fundo? Ele vai se manifestando aos poucos...ja que o interesse na

Copa do Mundo ainda é realmente alto: 62% nao perdem a final, mesmo sem o Brasil

© Ipsos 2026

Base: Conectad@s



NO FIM, FICA CLARO: NAOE SO FUTEBOL...

...E SOBRE A FORMA COMO
0 BRASILEIRO VIVE
SUAS EMOCOES.

7 A
~ |EPRA ENTENDER ISSO, : _
WA GENTE PRECISA DAR UM PASSO ATRAS ey




Toda paixao nasce de uma tensao — e revela como sentimos e
equilibramos nossas emocgoes

0S EIX0S SAO PARAMETROS PARA POSICIONAR AS PAIXOES
Liberar / Soltar-se

©

y g Desejo de
Desejodese / z .\ estabelecer

destacar | 2 . . conexdes

Pertencimento o ¥ 5 Ll e
w L - oIMENsAo sociAL - ; Iim
X ) \ g i |
Eu E ¢ 0Osoutros
[
Procura por controle,

o)
ser racional!

Controlar-se

Ipsos Censydiam

© Ipsos 2026

0 posicionamento das paixoes mostra como nés relacionamos com as motivagoes e emocgoes E



Ipsos Censydiam

As paixoes
revelamcomoo
brasileiro sente as

MUSICA SERIES/
m B /

emocoes... _ - A

" DANGCA NOVELA J« E‘

FuteBoL™ | &—¢ .

RN o

. g X

... quando a gente T m
VIAGEM sl

m -
GASTRONOMIA/  RELIGIOES / ™
CULINARIA ' MINHA RELIGIAO

coloca todas as paixoes
\ 4
Q)

S

no mapa, fica claro que
elas ocupam territorios
muito diferentes

/ M POLITICA

CONTROLE Base: 500

© Ipsos 2026
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NAO EXISTE UMA PAIXAO BRASILEIRA. EXISTEM VARIAS FORP:IAS”DE VIVER A PAIXAO!

iy

© Ipsos 2026



Cada um desses grupos vive a paixao de maneiras
bem diferentes...

MEU POVO TUDO JUNTOE QUEM SABE, TUDO SOB SEM MEDO
MISTURADO SABE CONTROLE DE SER FELIZ

18% 18% 17%

© Ipsos 2026
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Além das paixoes, os brasileiros também se distribuem emocionalmente

PRAZER

OUEM SABE, SABE
18%

OUNzH1oNa L3

MEU POVO

| 25%

TUDO SOB CONTROLE\«\
18%

© Ipsos 2026

CONTROLE " Base: 500 a



Paixdo é
ESTAR junto!

MEU POVO - 25%

Pertencimento, acolhimento e seguran¢a
em ambientes onde se sentem
confortaveis para ser quem sao.

Esse grupo gosta de se sentir acolhido e
fazer parte de um grupo de forma a estar
num ambiente acolhedor para que possa
aproveitar e ter paz e tranquilidade.

Mix de pertencimento com seguranca.

© Ipsos 2026




Paixdo é 5=
DIVERTIR junto!

TUDO JUNTOE
MISTURADO -22%

Conexao social leve, diversao e momentos
compartilhados que fortalecem lagos.

Grupo que vai aproveitar, se divertir,
encontrar amigos e quer estar em sintonia
com todos.

Aqui tem muitos elementos de convivio e
prazer.

© Ipsos 2026



Paixdo também é
DOMINIO!

OUEM SABE, SABE
-18%

Autoridade e influéncia através do
dominio e do conhecimento.

Grupo que valoriza muito saber que tem
influéncia e conhecimento sobre o0 assunto
e saber que ele traz elementos de status e
valorizacgao.

Seria um grupo mais ligado ao Poder.

© Ipsos 2026



Paixdao também é
FAZER DO JEITO CERTO!

TUDO SOB CONTROLE
-18%

DecisoOes racionais e bem informadas que
garantem controle e vantagem.

Busca por algo que se diferencia das outras
pessoas da mesma forma que buscaisso com
foco e de forma organizada para ter certeza que
tem a melhor informacao.

Tem elementos de reconhecimento e controle.

© Ipsos 2026



Paixdao é
SENTIR TUDO!

SEM MEDO DE SER
FELIZ-17%

Busca por intensidade emocional e experiéncias
gue fazem sentir tudo intensamente.

Grupo que procura extravasar as emogoes de
formaintensa e gosta de sentir a emogao das
suas paixoes a flor da pele.

Esse grupo busca pela vitalidade.

© Ipsos 2026



i A PAIXAO E A MESMA — 0 JEITO DE VIVER E QUE MUDA

NO FIM... TODO MUNDO E APAIXONADO.

-« ‘MAS CADA UMVIVE ISSO DE UM JEITO COMPLETAMENTE DIFERENTE.

PAIXAO TODO MUNDO TEM.

CONEXAGO E 0 QUE FAZ A DIFERENCA.

SE COLOCARMOS AS PAIXOES EM UM RANKING, COMO SERA QUE FICARIA?

Ipsos /



© Ipsos 2026

Desejo de marca reflete conexao
emocional, além dos aspectos funcionais

O Desejo de marca

Classifique cada atividade/tema em Quao proximo vocé se sente de cada
termos do quanto vocé os acompanha uma dessas atividades/temas?
_ —— — ———

L)

~detergent

{2

44 M



© Ipsos 2026

As maiores paixoes dos brasileiros

Séries

Musica

Religioes/ Minha religiao
Copa do mundo de futebol
Viagem

Gastronomia/ Culinaria
Futebol

Cinema

Selec¢ao Brasileira de Futebol
Olimpiadas

Novela

Esportes

Reality Shows

Politica

Danca
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Alguns depoimentos - séries

@ g aBrack Sais "No momento minhas paixdes

3 éj " % s@o autocuidados, fazer
% \ﬁ ™, atividades fisicas, ler um bom
_—y W livro, assistir séries ou filmes,
Pﬂﬁt\ﬂiﬂs =P sdo pequenos prazeres que

- e "A minha Copa vai ser a base
amo muito.

de Dorama...afinal tenho uma
lista enooorrmmmeee para
colocar em dia .kkkk"

"Deus, Familia, maratonar

séries, comidas tipicas mineira,

cerveja malzebizer, dorama,

drinks e culindria coreana.”

"Deus, familia, ficar em casa
vendo tv (séries/filmes), cozinhar,
animais, leitura, viajar, sair pra
comer algo gostoso ou
experimentar novos sabores."

© Ipsos 2026
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Alguns depoimentos - musica

"Eu diria que minhas principais paixdes hoje giram muito em torno
de coisas do meu dia adia... Eu gosto bastante de musica — é algo
que me acompanha em varios momentos, seja pra relaxar, melhorar
o humor ou até dar mais energia no dia."

"Eu amo me reunir com meus filhos, neto muita musica e
churrasco."

"Espiritualidade, fe, passeios, bebidas reuni@o de amigos no fim de
semana... ouvir uma musiquinha para animar a manha."

© Ipsos 2026
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As maiores paixoes dos brasileiros

10,9
10,7

Séries

Musica

Religioes/ Minha religiao
Copa do mundo de futebol
Viagem

Gastronoia/ Culinaria
Futebol

Cinema

Selec¢ao Brasileira de Futebol
Olimpiadas

Novela

Esportes

Reality Shows

Politica

Danca

© Ipsos 2026




Se o futebol ainda faz parte da identidade do
brasileiro, e a sele¢cao hein?

Clubismo > Selecao

A paixao pelos clubes locais (Flamengo, Corinthians, Palmeiras, Vasco,
etc.)demonstra mais forca e engajamento diario do que a Selecao
Brasileira, que hoje desperta certa desconfianca e nostalgia.

Portanto, quando falamos de torcer por futebol, se trata, sobretudo, do
time do coracao. A selecao envolve outra paixao e aspecto cultural:

o “churrasco”, aresenha, o “calor humano”

"Acho que me reunir com amigos para assistir ao nosso time de coracgdo ou de
fato um jogo bom, compramos bebidas, comidas e se reunimos para conversa
apesar de a maioria das vezes so discutir sobre futebol e se o time perdeu”

© Ipsos 2026
49




Alguns depoimentos - futebol

“Um momento recente que me marcou foi ir
assistirum jogo do Santos no Morumbi com
meu esposo e minha filha de 4 anos. Foi
especial porque além de torcer pelo time, foi
uma experiéncia em familia, ver minha filha
participando desse momento com a gente
tornou tudo ainda mais significativo.”

"Sou apaixonado pelo Palmeiras, coisa
que aprendi com meu pai e meu irmd@o
mais velho. Sou aquele apaixonado que
vai nos jogos, veste a camisa, chora de
alegria e de tristeza dependendo do
resultado.”

© Ipsos 2026
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© Ipsos 2026

Para refletir...

O Brasileiro nao sabe viver sem paixao, somos uma nagao que se define pelo
entusiasmo;

Hoje ha um cenario ampliado, que vai além do futebol como paixao nacional.
Abriu-se espaco para séries e musica, por exemplo;

Paix6es estao ligadas a rituais: seja na reuniao para assistir a Copa ou para
juntar-se a familia para ver um seriado;

Esses rituais muitas vezes estao relacionados a socializagao, sensa¢ao de
pertencimento e felicidade;

As marcas podem ser paixdes. E gerar essa conexao, ter empatia com o
contexto cultural das pessoas (e nao consumidores).

52



0 QUE VOCE ESTA FAZENDO




OBRIGADA!

© Ipsos 2026
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