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イプソス・
アップデート
世界中のイプソスからの
最新のインサイトと
調査結果を毎月まとめて
います。

Ipsos Views
IKCが制作するこれらの
「視点」レポートでは、
さまざまなビジネス課題に
ついて、イプソスの専門家
による最新の分析を
ご紹介します。

年末レビュー
年末レビューは、過去
12ヶ月間の動向を振り返る、
イプソスの年次レポートです。

グローバル
アドバイザーレポート
イプソスの月次および年次
レポートプログラムは、
現代社会の変容する
動向を追跡しています。

THE DIRECTORY

Ipsos Flair
Flairシリーズは、世界
各国の社会的、経済的、
政治的背景を探求します。
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Ipsos Voices
これらの記事では、世界中
の現地の専門家による多
様なトピックに関する
インサイトを提供しています。
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世界が懸念していること

このグローバルサマリーレポートで

は、世界中で最も懸念されているk
ことと、自国の状況が正しい方向、

あるいは間違った方向に向かってい

るかについての認識を併せて紹介し

ています。

各国および各懸念事項に関する調

査結果の詳細もご覧いただけます。

詳細については、

Joseph.Nadler@Ipsos.com
までお問い合わせください。

また、世界経済の見通しに関する

イプソスの「消費者信頼感指数」や

「グローバル世論調査」ページ（英

語版）に掲載されている最新の

調査結果もぜひご覧ください。

4

イプソスの「世界が懸念していること 」調査は、今日の30カ
国における最も重要な社会的・政治的課題に関する世論を
追跡しており、10年以上にわたるデータを活用し、最新の
調査結果をその背景とともに分析しています。

イプソス・アップデート

イプソス・アップデート
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices

Ipsos Voices
年末レビュー

年末レビュー
グローバルアドバイザー

グローバルアドバイザー

Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/what-worries-world
https://www.ipsos.com/en/what-worries-world
https://www.ipsos.com/en/news-and-events/overview
https://www.ipsos.com/en/global-opinion-polls
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グローバルアドバイザーレポート

イラン紛争に対する世論

イプソスのグローバルアドバイザー調査によ
ると、中東での紛争開始を受け、世界各
国における米国の評判は打撃を受けてい
ます。

人類と気候変動

気候変動に対する意識がどのように変化し
ているか、気候危機との闘いを主導すべき
責任は誰にあるのか、そして人々がどのよう
な行動を取る用意があるかを探ります。

過去の調査: 2025 | 2024 | 2023 | 2022 | 
2021 | 2020 | 2019

イプソス・モビリティ・レポート

「イプソスモビリティレポート」は、31カ国を対
象とした調査で、モビリティの未来、公共交
通機関、および交通安全に対する消費者
の意識を探っています。

国際女性デー

ロンドン大学のキングス・カレッジと共同で実
施する、31カ国を対象とした年次の国際女
性デー調査では、女性のリーダーシップに対
する世界的な意識を調査しています。

過去の調査: 2025 | 2024 | 2022 | 2021 | 
2020 | 2018 | 2017 | 2016
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続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む
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Ipsos Views
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グローバルアドバイザー

Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/global-attitudes-to-war-in-iran
https://www.ipsos.com/en/ipsos-people-and-climate-change-report-2026
https://www.ipsos.com/ja-jp/people-and-climate-change
https://www.ipsos.com/ja-jp/earth-day-2024-japan
https://www.ipsos.com/ja-jp/earth-day-2023-concern-and-focus-slipping-climate-change
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-advisor-earth-day-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/earth-day-2021-globally-public-ask-what-plan-tackle-climate-change
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2020-04/earth-day-2020-ipsos.pdf
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2019-04/earth-day-2019.pdf
https://www.ipsos.com/en/ipsos-mobility-report-2026
https://www.ipsos.com/en/international-womens-day-2026
https://www.ipsos.com/ja-jp/international-womens-day-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/millennials-and-gen-z-less-favour-gender-equality-older-generations
https://www.ipsos.com/ja-jp/iwd22-women-are-more-likely-perceive-institutional-bias-against-them
https://www.ipsos.com/ja-jp/covid-19-recovery-takes-priority-over-closing-gender-inequality-globally-while-women-bear-brunt-0
https://www.ipsos.com/ja-jp/hard-days-work-global-attitudes-gender-equality-workplace
https://www.ipsos.com/en/international-womens-day-global-misperceptions-equality-and-need-press-progress
https://www.ipsos.com/en/three-four-women-around-world-believe-there-are-unequal-rights-their-country
https://www.ipsos.com/en/equal-rights-men-and-women-dream-or-reality
https://www.ipsos.com/ja-jp/international-womens-day-2026
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-mobility-report-2026
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-people-and-climate-change-2026
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-opinion-polls/the-iran-conflict
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グローバルアドバイザーレポート

イプソス幸福度レポート

本調査では、最も幸福な国はどこか、人々
の幸福度に影響を与える要因は何かを検
証しています。

過去の調査: 2025 | 2024 | 2023 | 2022 | 
2020 | 2019

恋愛・生活満足度

このレポートでは、人々が自分の人生にお
ける恋愛、性生活、パートナーとの関係にど
れほど満足しているかをまとめています。

過去の調査: 2025 | 2024

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

世界的な予測

毎年年末に、イプソスは予測調査を実施し
て、人々に翌年への展望について尋ねると
ともに、過去1年を振り返ってもらいます。

過去の調査: 2024 | 2023 | 2022 | 2021 | 
2020

続きを読む

続きを読む

生活は良くなっているでしょうか？

この10年の折り返し地点であり、21世紀の4
分の1が過ぎた今、イプソスでは人々に、現
在の生活が50年前と比べてどう変化したか
を評価してもらいました。
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Ipsos Views
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年末レビュー
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Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/global-attitudes-to-happiness-2026
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-happiness-index-2025-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-happiness-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-happiness-six-points-last-year-73-now-say-they-are-happy
https://www.ipsos.com/ja-jp/what-makes-people-happiest-health
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-happiness-study-2020
https://www.ipsos.com/ja-jp/happiness-receding-across-world
https://www.ipsos.com/en/global-opinion-polls/love-life-satisfaction
https://www.ipsos.com/ja-jp/love-life-satisfaction-2025-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/love-life-satisfaction-2024-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/strong-majorities-feel-loved-satisfied-their-spouse-partner-valentines-day
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-attitudes-to-happiness-2026
https://www.ipsos.com/en/ipsos-predictions-survey-2026
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-predictions-2025-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-predictions-2024-optimism-rise-more-think-next-year-will-be-better
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-global-predictions-2023
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-predictions-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-predictions-2021
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-predictions-survey-2026
https://www.ipsos.com/en/is-life-getting-better
https://www.ipsos.com/ja-jp/is-life-getting-better
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グローバルアドバイザーレポート

COP30に対する意識

30カ国における世論を調査したところ、
COP30の主な目的を知っている人と同じく
らい多くの人が、その目的を知らないことが
分かりました。

イプソス医療サービスレポート

最も大きな健康上の懸念事項の変化、自
国の医療の質に対する人々の認識、そして
世界中の医療提供者が直面している最大
の課題について調査します。

過去の調査: 2024 | 2023 | 2022 | 2021 | 
2020 | 2018

イプソス教育モニター

このモニターは、学校におけるAIの役割や
ソーシャルメディアが子供に与える影響など、
教育と指導に対する人々の意識を調査し
ます。

過去の調査: 2024 | 2023

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

イプソス平等指数

イプソスは、平等とは何か、誰が最も気にか
けているのか、誰が最も不平等な扱いを受
けているのか、そして誰がそれに対処する責
任を負っているのかという世界的な認識を
調査します。

過去の調査: 2024 | 2023
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https://www.ipsos.com/en/cop30
https://www.ipsos.com/en/ipsos-health-service-report-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-health-service-report
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-health-service-monitor-2023
https://www.ipsos.com/ja-jp/3-5-globally-say-their-healthcare-system-overstretched
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-health-service-monitor-2021
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-health-service-monitor-2020
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-views-healthcare
https://www.ipsos.com/en/majorities-all-countries-now-support-banning-under-14s-using-social-media
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-education-monitor-2024-ja
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-education-monitor-2023
https://www.ipsos.com/ja-jp/education-monitor-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/health-service-report-generations
https://www.ipsos.com/ja-jp/cop30
https://www.ipsos.com/en/ipsos-equalities-index-2025-more-needs-be-done-promote-equality-support-has-slipped-over-last-two
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-equalities-index-2024-more-quarter-gen-z-men-think-efforts-promote-equality-have-gone-too-far
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-perspective-inequality-2023-japan
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-equalities-index-2025-more-needs-be-done-promote-equality-support-has-slipped-over-last-two
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グローバルアドバイザーレポート

世界難民の日

世界難民の日に合わせて、この年次レポー
トでは難民に対する意識と避難を求める
人々に対する政策を調査しています。

過去の調査: 2024 | 2023 | 2022 | 2021 | 
2020

イプソス LGBT+プライドレポート

私たちのレポートでは、さまざまな問題に関
して性別、世代、地理的な格差、そして場
合によっては大きな溝が依然として存在し
ていることがわかっています。

過去の調査: 2024 | 2023

イプソスポピュリズムレポート

このレポートは、現在のポピュリズムの高まり
を助長する根深い力に光を当てています。

過去の調査: 2024

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

イプソスAIモニター

この調査は、世界中でAIに対する認識がど
のように変化しているかを明らかにし、生活
のさまざまな側面にAIが及ぼす潜在的な影
響に対する期待と不安の両方を明らかにし
ています。

過去の調査: 2024 | 2023
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Ipsos Flair
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https://www.ipsos.com/en/world-refugee-day-survey-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/unhcr-ipsos-survey-shows-enduring-public-support-refugees-alongside-stark-variations-attitudes
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-2023-support-principle-refuge-remains-high-despite-decline-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-2022-part-1
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-2021
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-2020
https://www.ipsos.com/en/ipsos-pride-survey-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-pride-survey-2024-gen-zers-most-likely-identify-lgbt
https://www.ipsos.com/ja-jp/pride-month-2023-9-of-adults-identify-as-lgbt
https://www.ipsos.com/en/support-populist-ideas-remains-strong-some-countries-have-seen-belief-fall
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-populism-survey-2024-JA
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-populism-survey-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-pride-survey-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-refugee-day-survey-2025
https://www.ipsos.com/en/conflicting-global-perceptions-around-ai-present-mixed-signals-brands
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-ai-monitor-2024-changing-attitudes-and-feelings-about-ai-and-future-it-will-bring
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-ai-survey-august-2023
https://www.ipsos.com/ja-jp/conflicting-global-perceptions-around-ai-present-mixed-signals-brands
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グローバルアドバイザーレポート

トランプ大統領の経済政策に対す

る意識

トランプ大統領の経済政策と関税について
世界がどう考えているか見てみましょう。

ウクライナ戦争に対する見方

このレポートでは、2025年と2024年の意識
を比較し、終息に向けての楽観的な見方
が控えめにあることを明らかにしています。

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

イプソス住宅モニター

人々が自身および自国の住宅事情をどの
ように捉えているか、また両者が直面してい
る課題について考察します。

続きを読む

続きを読む

「認識の落とし穴」

イプソスは2012年から世界規模で「認識の
危険性」調査を実施しており、人々の認識
と現実のギャップを調査しています。

過去の調査についてはこちら（英語）

過去の調査（日本語）: 2023 | 2021 | 
2018 | 2017 | 2016
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続きを読む
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イプソス・アップデート
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices
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年末レビュー
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グローバルアドバイザー

Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/global-worry-about-impact-trumps-economic-policies
https://www.ipsos.com/en/global-attitudes-ukraine-war
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-attitudes-ukraine-war
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-worry-about-impact-trumps-economic-policies
https://www.ipsos.com/en/global-housing-monitor-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-housing-monitor-2025
https://www.ipsos.com/en/perils/perils-perception-2024
https://www.ipsos.com/en/perils
https://www.ipsos.com/ja-jp/perils-perception-prejudice-and-conspiracy-theories
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-perils-perception-climate-change
https://www.ipsos.com/ja-jp/our-misperceptions-about-crime-and-violence-sex-climate-change-economy-and-other-key-issues
https://www.ipsos.com/ja-jp/Perils_of_perception_2017J
https://www.ipsos.com/ja-jp/perils-of-perception-2016
https://www.ipsos.com/en/perils/perils-perception-2024


© Ipsos | The Directory | May 2026 | Public 10

グローバルアドバイザーレポート

世界情勢

ハリファックス国際安全保障フォーラムの依
頼で実施されたこの調査では、潜在的な
世界的脅威と国際情勢を調査しています。

過去の調査: 2023 | 2022 | 2021 | 2020 | 
2019

イプソス生活費モニター

本調査は、さまざまな国からの豊富な情報
を提供しています。インフレに対する人々の
反応について知っておくべきすべてがここにあ
ります。

スペイン語で読む

過去の調査: 2022

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

世界メンタルヘルスデー

人々の心の変化や、メンタルヘルスに影響
を与えている要因を探り、医療環境との関
連性を考察します。

過去の調査: 2023 | 2022 | 2021 | 2020

2025年版はこちらをクリックしてください。

2024年パリオリンピックへの意識

この世界的なイベントに対する反応は様々
でしたが、開催国の人々の反応は特に冷
淡でした。

東京オリンピック
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https://www.ipsos.com/en/halifax-report-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/halifax-report-2023-conflict
https://www.ipsos.com/ja-jp/halifax-report-2022-war
https://www.ipsos.com/en/2021-hisf-democracies-and-international-institutions
https://www.ipsos.com/ja-jp/majority-67-global-citizens-support-closing-their-borders-few-33-believe-covid-19-contained
https://www.ipsos.com/ja-jp/future-world-order-how-do-you-view-us-and-chinas-influence
https://www.ipsos.com/en/ipsos-cost-of-living-monitor-7th-edition
https://www.ipsos.com/es-cl/chile-se-mantiene-como-el-segundo-pais-del-mundo-donde-mas-personas-declaran-tener-dificultades
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-perceptions-of-inflation-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-cost-of-living-monitor-7th-edition
https://www.ipsos.com/ja-jp/halifax-report-2024
https://www.ipsos.com/en/ipsos-world-mental-health-day-report
https://www.ipsos.com/ja-jp/shijiementaruherusute78kaxinnojiankanghatinojiankangtotongshikuraizhongyaotohuida
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-mental-health-day-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/world-mental-health-day-2021
https://www.ipsos.com/en/world-mental-health-day-2020
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-health-service-report-2025
https://www.ipsos.com/en/excitement-2024-paris-games-greater-tokyo-french-enthusiasm-lukewarm
https://www.ipsos.com/ja-jp/2020-summer-olympics-perceptions
https://www.ipsos.com/ja-jp/2024-paris-games
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-world-mental-health-day-report
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グローバルアドバイザーレポート

イプソス犯罪モニター

イプソスは、人々が地域社会における犯罪
の発生をどう見ているか、政府に何を期待
しているか、法執行機関にどの程度信頼を
置いているかを追跡しています。

過去の調査: 2023

イプソス職業信頼度調査

この指数は、政治家、医師、科学者、影
響力のある人など、さまざまな職業の信頼
性や不信感を追跡しています。

過去の調査: 2023 | 2022 | 2021 | 2019

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

グローバルインフラインデックス

この指数は、道路、EV充電、洪水対策か
ら経済よりも環境を優先することまで、各国
のインフラに対する国民の認識を調査しま
す。

過去の調査: 2023 | 2021 | 2020

世界プラスチック汚染条約

プラスチックとその副産物に関する潜在的な
規則や規制に対する意識、そして誰が責
任を負うべきか（政府かメーカーか）につい
て考察します。

過去の調査: 2022

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

イプソス・アップデート

イプソス・アップデート
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices

Ipsos Voices
年末レビュー

年末レビュー
グローバルアドバイザー

グローバルアドバイザー

Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/global-attitudes-crime-and-law-enforcement
https://www.ipsos.com/ja-jp/one-three-globally-report-rising-crime-violence-their-neighborhood
https://www.ipsos.com/en/ipsos-global-trustworthiness-index-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/2023-global-trustworthiness-index-JA
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-trustworthiness-index-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-trustworthiness-index-2021
https://www.ipsos.com/ja-jp/its-fact-scientists-are-most-trusted-people-world
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-global-trustworthiness-index-2024
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-attitudes-crime-and-law-enforcement
https://www.ipsos.com/en/more-one-two-feel-their-country-needs-do-more-its-infrastructure-needs
https://www.ipsos.com/ja-jp/57-percent-globally-think-their-country-not-doing-enough-meet-its-infrastructure-needs
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-infrastructure-index-2021
https://www.ipsos.com/en/global-infrastructure-index-2020
https://www.ipsos.com/en/close-nine-10-favour-global-rules-banning-plastics
https://www.ipsos.com/ja-jp/global-advisor-plastic-pollution-2022
https://www.ipsos.com/ja-jp/close-nine-10-favour-global-rules-banning-plastics0
https://www.ipsos.com/ja-jp/more-one-two-feel-their-country-needs-do-more-its-infrastructure-needs
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イプソス・アップデート

イプソス・アップデートは、イプソスの

最新インサイトを把握したい方のた

めに、その月に発表された優れた調

査レポートをまとめた月刊ニュースレ

ターです。各号では、レポート、ホワ

イトペーパー、調査、ポッドキャスト

など、その月に発表されたコンテンツ

の中から厳選した8件を紹介してお
り、すべてに要約とリンクが掲載され

ています。また、さまざまなトピックに

関する追加コンテンツを含む「ショー

トカット」もご利用いただけます。

配信登録をご希望の方は、

ikc@ipsos.com
までご連絡ください。

または、イプソスのウェブサイトにアク

セスして、日本語、英語、フランス

語、スペイン語で利用可能な要約

や資料をご覧ください：

Ipsos.com

13

世界中のイプソスチームによる最新の調査と考察を
厳選してご紹介します。

イプソス・アップデート

イプソス・アップデート
グローバルアドバイザー

グローバルアドバイザー
Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices

Ipsos Voices
年末レビュー

年末レビュー
Ipsos Flair

Ipsos Flair

mailto:ikc@ipsos.com
https://www.ipsos.com/en
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IPSOS VIEWS
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人工知能

見えないものを見る

「AIの人間化」シリーズの第3弾として、人間
の知能（HI）と人工知能（AI）を統合す
ることで、ビジョンAIやAIエージェントといった
先進技術を活用した製品テストをどのよう
に改善できるかを探ります。

心か、機械か

複数の国で実施された一連の厳格なパイ
ロット調査を通じて、イプソスの専門家は、
標準的なAIボット、強化されたAIシステム、
そして熟練した人間のモデレーターのパフォ
ーマンスを比較しました。

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

ピクセルから人へ

ブランドの成長のために、ブランドが人工知
能と人間の知能をどのように組み合わせるこ
とができるか(また組み合わせるべきか)を探り、
HI+AIロードマップを提供します。

広告調査におけるAI

このレポートでは、AIによる広告評価がどの
ように人間のクリエイティビティとより密接に
結びつき、広告調査でより広く活用され、ひ
いてはブランドがより効果的な広告を実現
できるようになるかを探ります。

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices

Ipsos Voices
年末レビュー

年末レビュー
グローバルアドバイザー

グローバルアドバイザー
イプソス・アップデート

イプソス・アップデート

Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/seeing-the-unseen
https://www.ipsos.com/en/mind-or-machines
https://www.ipsos.com/ja-jp/mind-or-machines
https://www.ipsos.com/ja-jp/seeing-the-unseen
https://www.ipsos.com/en/pixels-people
https://www.ipsos.com/en/ai-advertising-research
https://www.ipsos.com/ja-jp/ai-advertising-research
https://www.ipsos.com/ja-jp/pixels-people
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人工知能

AI時代のペルソナ

AIを活用したペルソナボットが、ペルソナの
作成や活用方法にどのような変化をもたら
しているか、またその本質的な利点と限界
について検証します。

続きを読む

続きを読む

AIとの対話: Part VI

定性調査における、生成AIを活用したモデ
レーターボットの役割について探ります。

Misfitsと機械

「広告におけるAI」シリーズの第2弾として、
広告開発におけるAI活用のメリットと限界に
ついて説明します。

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

合成データによる製品テストの力

イプソスの専門家が、高品質な合成データ
の生成と評価に関する提言を行い、合成
データを製品テストに具体的にどのように活
用できるかを探ります。

続きを読む

続きを読む

Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices

Ipsos Voices
年末レビュー

年末レビュー
グローバルアドバイザー

グローバルアドバイザー
イプソス・アップデート

イプソス・アップデート

Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/personas-age-ai
https://www.ipsos.com/ja-jp/personas-age-ai
https://www.ipsos.com/en/conversations-with-ai-part-vi
https://www.ipsos.com/en/misfits-and-machine-why-ai-alone-cant-crack-creative-effectiveness
https://www.ipsos.com/ja-jp/misfits-and-machine-why-ai-alone-cant-crack-creative-effectiveness
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-with-ai-part-vi
https://www.ipsos.com/en-uk/product-testing-with-synthetic-data
https://www.ipsos.com/ja-jp/humanizing-ai-2-the-power-of-product-testing-with-synthetic-data
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人工知能

AIとの対話: Part V

AIツインの能力を検証するために実施され
た調査研究の結果をご紹介します。この調

査では、女性の健康分野における探索、ア

イデア創出、評価の各段階において、AIツ
インと実際の人間の回答者のパフォーマンス

を比較しました

続きを読む

続きを読む

AIとの対話: Part II

AIのアウトプットに伴う有用性とリスクを評価
するため、一連のテストを実施しました。定
性調査プラットフォームを用いて、文字起こ
し、翻訳、感情分析におけるAIプロバイダー
を評価しました。

AIとの対話: Part IV

このIpsos Viewsのホワイトペーパーでは、
キュレーションにおけるAIの役割と、人間の
専門知識とAIのスピードをどのように組み合
わせれば最も効果的かについて考察してい

ます。

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

AIとの対話: Part III

本稿では、データのプライバシーを保護しつ
つ、品質や精度を含めAIソリューションの能
力を最大限に引き出すための「質問の技
法」において、専門家との連携が必要であ
る点について考察します。

続きを読む

続きを読む

Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices

Ipsos Voices
年末レビュー

年末レビュー
グローバルアドバイザー

グローバルアドバイザー
イプソス・アップデート

イプソス・アップデート

Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/conversations-ai-part-v-there-depth-and-empathy-ai-twins
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-with-ai-part-vi
https://www.ipsos.com/en-uk/conversations-ai-part-ii-unveiling-ai-quality-qualitative-workstreams
https://www.ipsos.com/en/conversations-ai-part-iv-ai-assisted-knowledge-libraries-and-curation-search-trusted-output
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-part-ii-unveiling-ai-quality-qualitative-workstreams
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-part-iv-ai-assisted-knowledge-libraries-and-curation-search-trusted-output
https://www.ipsos.com/en/conversations-ai-part-iii-how-ai-boosts-human-creativity-ideation-workshops
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-part-iii-how-ai-boosts-human-creativity-ideation-workshops
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人工知能

AIとの対話

アイディエーションワークショップでは、成功す

る斬新なアイデアを確実に生み出すために、

課題を正確に表現することが重要です。

今日の企業環境では、課題の慎重な評価

と対処よりも、迅速な解決策が優先される

ことがよくあります。

続きを読む

続きを読む

繰り返す運命ではない

過去15年間のテキスト分析から得られた知
見と、「真実、美、正義」のAIフレームワーク
を活用し、LLMを活用した生成AIツールを
適用する際にチームが留意すべき5つの重
要な教訓を解説します。

続きを読む

続きを読む

イノベーションの新時代

生成AIを活用したイノベーションに関するイ
プソスの哲学をご紹介します。インサイト機
能を強化し、より速い開発サイクルとよりス
マートなプロセスで、より大胆なイノベーショ
ンを生み出すことが可能になります。

続きを読む

続きを読む

AIとCXの未来

生成AIがデジタル効率と人間の相互作用
のバランスをとることで、どのように体験に革
命をもたらすことができるかを探ります。

続きを読む

続きを読む

Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices

Ipsos Voices
年末レビュー

年末レビュー
グローバルアドバイザー

グローバルアドバイザー
イプソス・アップデート

イプソス・アップデート

Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/conversations-ai-how-generative-ai-and-qualitative-research-will-benefit-each-other
https://www.ipsos.com/ja-jp/conversations-ai-how-generative-ai-and-qualitative-research-will-benefit-each-other
https://www.ipsos.com/en/applying-lessons-cx-text-analytics-generative-ai
https://www.ipsos.com/ja-jp/chatgpt-and-rise-generative-ai-navigating-changing-landscape-ai
https://www.ipsos.com/ja-jp/applying-lessons-cx-text-analytics-generative-ai
https://www.ipsos.com/en/new-era-innovation
https://www.ipsos.com/en/new-era-innovation
https://www.ipsos.com/en/ai-and-future-cx
https://www.ipsos.com/ja-jp/ai-and-future-cx
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合成データ

合成データの信頼度評価

合成データに対する統計的検定において、
それをあたかも実データであるかのように扱う
という「単純な」アプローチが、いかに危険な
ほど誤解を招く結論や、偽陽性のリスクを
大幅に高めてしまうかを明らかにします。

合成データによるブースト

サンプルサイズの制約を克服することで、合
成データが市場調査をどのように変革してい
るかについて掘り下げます。

続きを読む

続きを読む

続きを読む

続きを読む

合成データ

合成データの謎を解き明かし、責任ある、
安全で、付加価値のある導入のために、い
つ、どこで、どのように、そして誰を信頼すべ
きかについて提言します。

続きを読む

続きを読む

Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices

Ipsos Voices
年末レビュー

年末レビュー
グローバルアドバイザー

グローバルアドバイザー
イプソス・アップデート

イプソス・アップデート

Ipsos Flair

Ipsos Flair

https://www.ipsos.com/en/calibrating-synthetic-confidence
https://www.ipsos.com/en/synthetic-data-boosting
https://www.ipsos.com/ja-jp/synthetic-data-boosting
https://www.ipsos.com/ja-jp/calibrating-synthetic-confidence
https://www.ipsos.com/en/synthetic-data-hype-reality-guide-responsible-adoption
https://www.ipsos.com/ja-jp/synthetic-data-hype-reality-guide-responsible-adoption
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消費者とショッパー

ESGとブランドのコラボレーションの
力

このホワイトペーパーでは、期待を前向きに
形成し、ブランドの成功を牽引する新たな
機会について考察します。

買い物客のESGに対する意識を行
動へと転換する

買い物客、メーカー、小売業者にとって、誰
が何に責任を負うのか、どのような措置を講
じることができるのか、そしてそうすることのイ
ンセンティブは何かが、必ずしも明確ではあ
りません。ここでは、ブランドが消費者のニー
ズに応えるために何ができるかについて概説
します。

多国籍企業にとってのESGの優先
事項

業界ごとのグローバル調査結果の要約をご
紹介します。各業界にとって最も重要な課
題の全体像に加え、業界主要企業におけ
る取り組みの有効性の差異の程度につい
ても概説します。

従業員と顧客の波及効果

組織がビジネスパフォーマンスを向上させる
ために、EX（従業員体験）とCX（顧客
体験）を一体として考えることがなぜ重要
なのかを概説します。また、EXとCXの戦略
をより適切に整合させるために組織が実行
できる重要なステップについても考察します
。
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Ipsos Views
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Ipsos Flair
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続きを読む
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https://www.ipsos.com/en/power-esg-x-brand-collaboration
https://www.ipsos.com/en/shifting-shoppers-esg-attitudes-action
https://www.ipsos.com/en/esg-priorities-multinational-corporations
https://www.ipsos.com/en/employee-customer-ripple-effect
https://www.ipsos.com/ja-jp/esg-priorities-multinational-corporations
https://www.ipsos.com/ja-jp/employee-customer-ripple-effect
https://www.ipsos.com/ja-jp/power-esg-x-brand-collaboration
https://www.ipsos.com/ja-jp/shifting-shoppers-esg-attitudes-action
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消費者とショッパー

コンテキストがブランドの成長に与

える影響

イプソスの調査・研究結果をもとに、消費
者の意思決定を形作る上で、ミクロおよび
マクロのコンテクストがいかに決定的な影響
力を持つかを明らかにします。

続きを読む

続きを読む

消費の瞬間のコンテキストを理解す

る

消費の瞬間を分析する方法や、その瞬間

に基づいた調査へのアプローチを探るととも

に、ブランドがこの情報を活用して戦略を策

定し、ビジネスにプラスの影響を与えること

ができるかを検討します。

コンテキスト別にデマンドスペースを

マッピングする

イプソスの調査結果をもとに、消費者の意

思決定を形成する上で、ミクロおよびマクロ

の文脈がいかに決定的な影響を及ぼしてい

るかを明らかにします。

Ipsos Views

Ipsos Views
Ipsos Voices

Ipsos Voices
年末レビュー

年末レビュー
グローバルアドバイザー

グローバルアドバイザー
イプソス・アップデート
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続きを読む
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https://www.ipsos.com/en/how-context-can-inspire-brand-growth
https://www.ipsos.com/en/how-context-can-inspire-brand-growth
https://www.ipsos.com/en/understanding-context-consumption-moments
https://www.ipsos.com/en/mapping-out-demand-spaces-context
https://www.ipsos.com/ja-jp/kontekisutobienitemantosuhesuwomatsuhinkusuru
https://www.ipsos.com/ja-jp/understanding-context-consumption-moments
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メディアと広告

ショート動画のMisfits

イプソスのCreative Excellenceチームは、
Creative|Sparkソリューションを使用して、
TikTok、YouTubeショート、Instagramリー
ルのコンテキストでユーザーに広告を表示し、
ショード動画広告の効果を測定しました。

優れた表現を生み出す広告

イプソスのクリエイティブ評価ソリューションで
あるCreative|Sparkから得た知識を活用し、
イプソスのDEI指標の調査結果を詳しく分
析して、広告内での包括的な表現がどのよ
うにブランドの成功につながるかを説明しま
す。

ノイズから注目へ

本稿では、「記憶に残る注目」という概念に
ついて論じます。これは、ブランドが効果的
に注目を集めるだけでなく、記憶に残り、ブ
ランド認知度を確保する能力です。

続きを読む
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キャンペーン効果を最大化する

デジタルブームは、活気に満ち、熾烈な競
争と断片化された環境を生み出しました。
プラットフォームの爆発的な増加により、オー
ディエンスとつながる機会は増えましたが、
広告測定は飛躍的に複雑化しました。
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https://www.ipsos.com/en/short-form-social-misfits
https://www.ipsos.com/en/advertising-better-representation-creativity-all
https://www.ipsos.com/en/noise-noteworthy
https://www.ipsos.com/ja-jp/noise-noteworthy
https://www.ipsos.com/en/campaign-effectiveness-ignited
https://www.ipsos.com/ja-jp/campaign-effectiveness-ignited
https://www.ipsos.com/ja-jp/short-form-social-misfits
https://www.ipsos.com/ja-jp/advertising-better-representation-creativity-all
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メディアと広告

ソーシャルMisfits

広告において人を最優先に据えることは、
ブランドが競合他社を凌駕するための効果
的な方法です。しかし、多くのソーシャル広
告は「ソーシャル」とは程遠く、この重要な成
長の原動力を無視しています。

看板の枠を超えて

屋外広告（OOH）が広告効果において
価値あるメディアチャネルである理由を詳しく
解説し、ブランドがOOHの潜在能力を最大
限に活用して、ターゲット層と有意義なつな
がりを築く方法を探ります。
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https://www.ipsos.com/en/misfits/social-misfits
https://www.ipsos.com/en/unlocking-creative-potential-out-home-advertising
https://www.ipsos.com/ja-jp/unlocking-creative-potential-out-home-advertising
https://www.ipsos.com/en/misfits/social-misfits
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最新手法と技術

違いが違いを意味しないとき

本稿では、CX KPIデータを盛り込み、イプソ
スのCXベンチマークデータベースを活用して、
こうした文化的回答パターンが実際のCX指
標においても依然として現れているかどうか

を検証します。

次の大きな潮流

ニッチなグループや社会の周縁が、しばしば
革新的なアイデアの源泉となる理由を探り
ます。

誤情報を読み解く

真実のニュースとフェイクニュースを見分ける
能力に影響を与える要因を理解することは、
誤情報危機に対処する上で極めて重要で
す。

アクセシブルなオンラインバンキング

特に欧州アクセシビリティ法（EAA）の施
行を踏まえて、アクセスしやすいオンラインバ
ンキングの重要性が高まっていることを検証
します。
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https://www.ipsos.com/en/when-difference-doesnt-mean-different
https://www.ipsos.com/en/next-big-thing-exploring-edge-high-growth-opportunities
https://www.ipsos.com/en/decoding-misinformation-why-we-fall-for-fake-news
https://www.ipsos.com/en-uk/accessible-online-banking
https://www.ipsos.com/ja-jp/when-difference-doesnt-mean-different
https://www.ipsos.com/en/next-big-thing-exploring-edge-high-growth-opportunities
https://www.ipsos.com/ja-jp/accessible-online-banking
https://www.ipsos.com/ja-jp/decoding-misinformation-why-we-fall-for-fake-news
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最新手法と技術

活気ある「フリンジ」

「主流」とは異なる人々との関わりを通じて、
いかに貴重なインサイトが得られるか、そし
て組織が明日のニーズや要望を先取りし、
それにいかに対応していくかを解説します。

スペイン語で読む

アクセシブルなUXが重要な理由

障害者（PWD）に向けたアクセシブルなデ
ザインを提供することは、成長している市場
です。障害者にはかなりの購買力があるた
め、インクルーシブデザインは、多様性とイン
クルージョンへの取り組みを示すと同時に、
ブランドの市場シェアを大幅に拡大させるこ
とができます。

変化には摩擦が伴う

認知的葛藤がなぜ重要なのか、そして人
々の意思決定をより深く理解するためにど
のような対策が有効なのかを探ります。
また、認知的葛藤が行動の変化とどれほど
密接に関連しているかを示す事例調査を
紹介します。

ミステリーショッピングを解き明かす

組織がミステリーショッピングを利用する理
由と、カスタマーエクスペリエンス測定調査に
おけるその役割について説明します。
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https://www.ipsos.com/en/spotting-opportunities-beyond-the-mainstream-vibrant-fringes
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2024-05/Vibrant%20Fringes_POV_ESP_1.pdf
https://www.ipsos.com/en/why-accessible-ux-matters
https://www.ipsos.com/en/change-means-friction
https://www.ipsos.com/en-nl/demystifying-mystery-shopping
https://www.ipsos.com/ja-jp/demystifying-mystery-shopping-its-role-in-customer-experience-measurement
https://www.ipsos.com/ja-jp/change-means-friction
https://www.ipsos.com/ja-jp/spotting-opportunities-beyond-the-mainstream-vibrant-fringes
https://www.ipsos.com/ja-jp/why-accessible-ux-matters
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最新手法と技術

ジェンダーへの問い

性自認の多様性に対する認識が高まるに
つれ、私たちはグローバル調査を行う際に
包括的な方法で性別について質問すること
の重要性に注目しています。

スペイン語で読む

混迷からの脱却

経済情勢が不安定だからといって、ブランド
が革新をやめるべきだという意味ではありま
せん。イプソスのイノベーションテストデータ
ベースは、現状と行動が大きく変化する厳
しい時期でも、消費者は依然としてイノベー
ションを受け入れやすいことを示唆していま
す
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https://www.ipsos.com/en/question-gender
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2024-02/ESP_IpsosViews_QuestionOfGender.pdf
https://www.ipsos.com/en/keys-successful-portfolio-strategy-against-economic-uncertainty
https://www.ipsos.com/ja-jp/keys-successful-portfolio-strategy-against-economic-uncertainty
https://www.ipsos.com/ja-jp/question-gender
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『イプソス世代レポート Vol. 4ー連続
性と断絶』へようこそ。私たちは毎年、世

代間の類似点と相違点に関する新たな

知見を提供し、根強く残る誤解を解き

明かすことを目指しています。

人口減少は今や数学的に確実な事実となり、

政府、社会、そして企業に差し迫った影響を

もたらしています。世界の上位20経済圏のう
ち19カ国において、女性が生涯に産む子供の
数は、人口を維持するために必要な水準を

下回っており、さらに低下する見込みです。製

品やサービスを購入する人口がますます減少

する世界において、企業はいかにして成長を

続けられるのでしょうか。

長年にわたる人口動態の変化と、経済的圧

力の増大という傾向もまた、従来のライフサイ

クルを崩しています。若者が従来の自立を先

延ばしにし、高齢者が退職後の生活をより長

く楽しむ一方で、中年の世代は両側から圧

迫されるという状況の中、新たな一連の現代

的なライフステージが登場しています。

それでも、変わらないものもあります。最年少

世代は依然としてメディアの注目の的であり、

Z世代、そしてますますアルファ世代に関する
報道やニュースの見出しが後を絶ちません。

また、世代という視点は、社会や消費者がど

のように、そしてなぜ変化するのかを理解する

ための有効なツールではありますが、その適切

な範囲をはるかに超えた形で誤用され、乱用

され続けています。

誤解や固定観念は広く蔓延しています。実

際には特定の年齢層（例えば25歳未満）
に注目すべき場面や、ライフステージ（例え

ば新しく親になった人々）に焦点を当てるべ

き場面であっても、世代というラベルに固執し

てしまう誘惑が依然として存在します。その枠

から脱却し、自らに問いかけ続けることで、よ

り明確で効果的なインサイトへと至ることがで

きるでしょう。あなたのブランドは、本当に誰に

リーチしようとしているのでしょうか？

こうした文脈において、私たちは再びミレニア

ル世代、すなわち2010年代に多くの批判を
浴びた若者たちへと視線を向けます。メディア

による大騒ぎは、15年経った今、どのような状
況にあるのでしょうか？

職場は、世代に関する神話を覆すための重

要な実験場となります。4つの世代すべてが
日々交流する稀有な環境である現代の職

場を分析することで、多くの「混乱」と見なさ

れていた事象は、特定の世代に特有のもの

ではなく、むしろ普遍的なキャリアライフステー

ジの影響であることがはっきりとわかります。

本年のレポート全体を通じて、これらのテーマ

が貴組織にとってどのような意味を持つのか、

どこでどのようにアプローチを適応させるべきか

について考察し、最も賢明に行動する者たち

に開かれる機会を探ります。

2025年のレポートはこちら

2025年のレポートはこちら
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世代
イプソス

レポート

https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-generations-report-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-generations-report-2026-continuity-vs-rupture
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社会と政治

世代別マーケティング

マーケターが狭い世代定義や固定観念とい
う制約から脱却し、最も重要な消費者との
より強固なブランド関係を築くための4つの
方法をご紹介します。

ESGマーケティングにおける活動家
の罠を回避する

企業が注目すべきは、声の大きい一部の
人々だけではありません。アクティビストに焦
点を当てすぎず、ESG施策において見過ご
されがちな中間層に働きかけることが重要
である理由を解説します。

黄金の世代、黄金のチャンス

高齢化する消費者層が企業にとって何を
意味するのか、この世代が保有する資産を
どう活用するのか、高齢者層の中で誰が、
何にお金を使っているのかを探ります。

コンプライアンスを超えて

責任ある生産活動への優先度を下げるこ
とを選択する企業もあるかもしれませんが、
イプソスの調査によると、ビジネス慣行に持
続可能性を継続的に組み込むことは、長
期的にみて優れた戦略であり、投資である
ことが示されています。
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https://www.ipsos.com/en/generational-marketing-breaking-free-stereotypes
https://www.ipsos.com/en/avoiding-activist-trap-esg-marketing
https://www.ipsos.com/en/golden-years-golden-opportunities
https://www.ipsos.com/en/beyond-compliance
https://www.ipsos.com/ja-jp/beyond-compliance
https://www.ipsos.com/ja-jp/generational-marketing-breaking-free-stereotypes
https://www.ipsos.com/ja-jp/golden-years-golden-opportunities
https://www.ipsos.com/ja-jp/avoiding-activist-trap-esg-marketing
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社会と政治

どう車輪を回し続ける？

中国、米国、ドイツという世界三大電気自
動車市場における主な相違点、障壁、そ
して動機について検証します。

バイデンというブランド vs. トランプ
というブランド

イプソスのブランド成功要因である期待、コ
ンテキスト、共感を活用して、バイデン氏と
トランプ氏が政治ブランドとしてどのように認
識されているか、選挙に対する理解、そして
彼らがアメリカ人にどれだけ共感されている
かを分析しました。

社会への影響を通じてブランドを成

長させる

イプソスの調査結果をもとに、社会的利益
がブランドの成長に与える影響について解
説します。また、社会的利益を取り入れる
ことでブランドを成長させる3つの方法につい
てもご紹介します
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https://www.ipsos.com/en/how-keep-wheels-rolling
https://www.ipsos.com/en/brand-biden-vs-brand-trump-0
https://www.ipsos.com/en/growing-your-brand-through-societal-impact
https://www.ipsos.com/ja-jp/shehuihenoyingxiangwotongshitefurantowochengzhangsaseru
https://www.ipsos.com/ja-jp/how-keep-wheels-rolling
https://www.ipsos.com/ja-jp/brand-biden-vs-brand-trump
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Ipsos Voices

スコアを操作する

顧客フィードバックを歪める隠れた要因を明
らかにし、調査の不正回答が成功を妨げる
のを防ぐ方法を学びましょう。

共感

共感に根差したマーケティングを活用するこ
とで、消費者との真のつながりを育み、クリエ
イティブの効果とブランドの成功を後押しす
る方法を解説します。

スポーツスポンサーシップのすべて

試合終了のホイッスルが鳴る前、最中、そ
してその後において、スポンサーシップ費用を
最大限に活用する方法について検証しま
す。
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さらに詳しく知りたいですか？

Ipsos.comで、Ipsos Voicesの記事の
全コレクションやその他のコンテンツを
ご覧ください。

https://www.ipsos.com/en/gaming-score-when-feedback-becomes-fiction
https://www.ipsos.com/en/empathy-new-currency-brand-connection
https://www.ipsos.com/en/long-and-short-sports-sponsorship
https://www.ipsos.com/ja-jp/long-and-short-sports-sponsorship
https://www.ipsos.com/ja-jp/gaming-score-when-feedback-becomes-fiction
https://www.ipsos.com/ja-jp/empathy-new-currency-brand-connection
https://www.ipsos.com/ja-jp
https://www.ipsos.com/ja-jp/insights-hub?type=ipsos_voices&topic=
https://www.ipsos.com/ja-jp/insights-hub?type=ipsos_voices&topic=
https://www.ipsos.com/ja-jp/insights-hub?type=ipsos_voices&topic=
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IPSOS FLAIR
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Ipsos Flair

情熱と好奇心を持って、イプソスの

現地の専門家がその国の雰囲気を

捉え、調査結果を示唆に富むイン

サイトへと昇華させます。

今日の世界が直面する重要なテー

マに関する記事のコレクションで、

詳細をご覧ください。

世界中の専門家によるインサイトに

ついては、Ipsos Flairのサイトをご
覧ください。

Ipsos Flair (グローバルページ)

Ipsos Flair (日本ページ)

39

Ipsos Flairコレクションは、世界中のさまざまな国の社会的、
経済的、政治的背景を掘り下げています。
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https://www.ipsos.com/en/flair-collection
https://www.ipsos.com/en/flair-collection
https://www.ipsos.com/en/flair-collection
https://www.ipsos.com/en/flair-collection
https://www.ipsos.com/ja-jp/flair-collection
https://www.ipsos.com/ja-jp/flair-collection
https://www.ipsos.com/ja-jp/flair-collection
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イタリア 2025
儚い未来

ブラジル 2025
表面下の動き

ブラジル 2026
時代の響き

韓国 2025
シフトと探求

イタリア 2026
一歩踏み出す

モロッコ 2024
成果と加速

インドネシア 2024
勢いは止まらない？

フランス 2024
誘惑の年

最新のセレクション
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詳細を見る
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https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-south-korea-2025-shifts-and-explorations
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-italy-2025-fleeting-future
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-france-2024-year-temptations
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-brazil-2025
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2024-04/FlairIndonesia2024.pdf
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-brazil-2026-echo-times
https://www.ipsos.com/en/flair-morocco-2024-achievement-and-accelerations
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-italy-2026-step-out
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-south-korea-2025-shifts-and-explorations
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-italy-2026-step-out
https://www.ipsos.com/en/flair-morocco-2024-achievement-and-accelerations
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2024-04/FlairIndonesia2024.pdf
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-italy-2025-fleeting-future
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-brazil-2025
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/flair-brazil-2026-echo-times
https://www.ipsos.com/en/flair-collection/category/flair-france-2024-year-temptations
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2025年版では、以下の記事をご覧いただけます：

• 2025年の出来事 – 一年で起きた様々な

出来事を通じて、2025年の物語を紐解きます。

• Ipsos Around the World – インタラク

ティブな世界地図を巡り、現地イプソスの専門

家によるインサイトを解き明かします。

• 2020年代の現状 – 世界の確固たる基盤

が崩れ、楽観論が後退する中、この不安定な

10年を生き抜き、再構築するためにリーダーが

取り入れるべき5つの不可欠なルールをご紹介

します。

• 着実に進むサステナビリティ – 「ESG」をめぐる

政治的混乱の中、静かでありながら深遠な

サステナビリティ原則の統合が、企業の風景を

一新しつつあります。

• GLP-1革命 – GLP-1製剤が個人の健康を

目に見える形で変革している一方で、その目に

見えない影響が、静かに産業の構造を変えつつ

あります。

• 関税が主導権を握る – 2025年の自動車

市場を予想外に形作ったのは、消費者の

需要ではなく、貿易政策でした。

前年の記事にアクセスする。

42

「Year in Review」は、過去12ヶ月間の出来事、トレンド、そ
して予期せぬ出来事が、今後の展開にどのような影響を与
えるかを考察する、当社の年次レポートです。
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https://ipsos-insight-llc.foleon.com/yir/ipsos-year-in-review-2025/the-events-of-2025
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/yir/ipsos-year-in-review-2025/the-events-of-2025
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/yir/ipsos-year-in-review-2025/the-events-of-2025
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/yir/ipsos-year-in-review-2025/ipsos-around-the-world
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/yir/ipsos-year-in-review-2025/ipsos-around-the-world
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https://ipsos-insight-llc.foleon.com/yir/ipsos-year-in-review-2025/sustainabilitys-steady-march
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/yir/ipsos-year-in-review-2025/sustainabilitys-steady-march
https://ipsos-insight-llc.foleon.com/yir/ipsos-year-in-review-2025/the-glp-1-revolution
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https://ipsos-insight-llc.foleon.com/yir/ipsos-year-in-review-2025/tariffs-took-the-wheel-in-2025
https://www.ipsos.com/ja-jp/ipsos-almanac-2025


© Ipsos | The Directory | May 2026 | 
Public

お問い合わせ

ウェブサイト：

Ipsos.com

メールアドレス：
ikc@Ipsos.com

https://www.ipsos.com/ja-jp/
mailto:ikc@ipsos.com?subject=The%20Directory
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