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La industria automotriz atraviesa uno de los periodos mas transformadores
de su historia a nivel global, impulsado por la electrificacién vy
automatizacion de los vehiculos, donde marcas tradicionales y nuevas del
mercado asiatico se disputan el dominio. A esto se suman politicas
publicas que proponen reducir las emisiones de CO02 que impactan
directamente en el medio ambiente.

En este contexto, el consumidor peruano muestra una actitud positiva
frente a los cambios. El “Ipsos Mobility Report 2026", realizado en 31 paises
de manera online, revela que los peruanos conectados considerarian
atractivo conducir un vehiculo eléctrico, una cifra que nos posiciona como
uno de los mercados con mayor entusiasmo de la region, muy por encima
del escepticismo de Europay Norteamérica.
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Low interestin EVs

¢0ué tan de acuerdo estd con las siguientes afirmaciones con respecto a los automoviles
eléctricos con baterias? Conducir un automovil eléctrico/ ... Me parece atractivo

Pero, seste interés se esta traduciendo en compras reales? ;0 es solo un deseo
lejano?

Segun el informe de la Asociacién Automotriz del Peru (AAP), basado en datos de
SUNARP, el entusiasmo no es solo una percepcion. Durante el primer trimestre de
2026, la venta de vehiculos electrificados en el pais crecio un 77.3% en
comparacion con el mismo periodo del ano anterior, sumando 3,627 unidades.
Para ponerlo en perspectiva, como senalé Alberto Morisaki, gerente de Estudios
Econdmicos y Estadisticas de la AAP, "el volumen comercializado solo en los
primeros tres meses del 2026 ya supero todo lo vendido en 2022".

Sin embargo, a pesar de este dinamismo, la AAP advierte que la penetracion de
estas tecnologias en Peru apenas alcanzé el 5% de las ventas totales de vehiculos
a febrero de 2026, situandonos todavia lejos de los lideres regionales como
Colombia(36%) o0 Ecuador (24%).



Punto

de

Un estudio realizado por Inchcape e Ipsos sobre los consumidores de América
Latina y su disposicion a adoptar vehiculos hibridos o eléctricos, reveld que, si
bien el Peru tiene una percepcion favorable hacia este tipo de movilidad, la
intencion efectiva de compra de un vehiculo eléctrico o hibrido todavia es del
30%, por lo que se debe sequir trabajando en los desafios para aumentarla.

;Qué frena una adopcién mas masiva? El principal obstaculo sigue siendo el
precio. A esto se suma la percepcidn de riesgo sobre el costo de las baterias o
el valor de reventa, la infraestructura disponible y la ausencia de incentivos
econdmicos a gran escala(subsidios, exoneraciones tributarias) que si han sido
determinantes en otros mercados.

Oscar Chero, gerente ejecutivo de la Division de Movilidad y Asuntos
Corporativos de Toyota Peru indica que “no existe una unica solucion que
funcione para todos los mercados. La estrategia de multiples opciones
tecnologicas parte de reconocer que cada pais tiene una realidad energética,
economica, e infraestructura distinta. En el Peru, avanzar implica combinar
tecnologias viables hoy, como los hibridos o el GNV, con soluciones en toda la
cadena de valor —financiamiento, posventa y nuevos modelos de uso— que
permitan que mas personas accedan a estas tecnologias.”

El potencial de crecimiento es grande al tener un consumidor mentalmente
preparado y entusiasmado por el futuro de la movilidad, y un mercado que
crece, pero que aun lucha por despegar en volumen.

Para ello es clave monitorear de cerca y comprender cémo evoluciona el
proceso de adopcion del consumidor peruano hacia vehiculos eléctricos. Como
bien menciona Laura Viegas, directora de Comunicaciones y Sostenibilidad de
Inchcape Américas, “la transicion hacia la movilidad sostenible no se trata solo
de tecnologia, se trata de personas. Al escuchar a los consumidores y
comprender sus expectativas, preocupaciones y motivaciones, podemos
habilitar soluciones que respondan tanto a los objetivos globales de
sostenibilidad como a las necesidades de movilidad de los consumidores”.
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