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Které si ziskaly srdce Cechl v
uplynulém roce?
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Tato prezentace slouzi
pouze pro interni ucely.
Jakékoli publikovani ¢i sdileni(celku ¢i
jednotlivych ¢asti) podléha predchozimu

schvaleni ze strany Ipsos.

Prosim, kontaktujte cz-pr@ipsos.com.
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UvoD

Kazdy rok trh vychrli tisice novinek. Nékteré ani nepostfehneme, jiné
zmeéni sveét. Je to opravdu tak, nebo je to jen vnimani nasi bubliny?

Z naSich globalnich zkuSenosti a vyvoje vychazi nas pristup k méreni
potencialuinovaci, na jehoz zakladech stavime pri konzultacich pro
dal$i vyvoj novych produkt( tak, aby mély na trhu spéch a mohli se stat
Inspirativniinovaci.

Tato studie vznikla, abychom se s odstupem mohli podivat, zda se nase
vnimaniinovaci na Ceském trhu potkava s vnimanim ¢eskych
spotrebitel(.

Cilem této verejné studie je hledat inspiraci na zakladeé toho, jak se dafri
znaCkdm uvadét na trh vice ¢i méné uspésné inovace. Soucasti studie

je mérfeni opportunity score 50 inovacia detailni pohled na 3 kategorie
spolu s best practices.




Otestovali jsme 50 vybranych inovaci...
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Baze: 150 respondentd na kazdou inovaci
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Potencial inovace hodnotime pomoci ovéfenych ukazatelu spoleénosti
Ipsos, které predikuji skute¢ny uspéch na trhu.

RELEVANCE
¢ vysokou relevancia oy VétSipravdépodobnost
54%

Do jake miry inovace spinuje potreby vysokou diferenciaci vyzkouseni inovace
spotrebitelu.

vysokou ochotou ke oy VétSipravdépodobnost
EXPENSIVENESS koupi 34 /O vyzkouseni inovace

Do jaké miry je inovace vnimana jako

drazsinez konkurence.

Nas vyzkum ukazuje, ze méreni pouze ochoty ke koupi
* Neposkytuje diagnostiku

« Uprednostnuje malo diferencované produkty

* Znevyhodnuje inovace za prémiovou cenu

* Neodrazi konkurencni kontext
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DIFFERENCIACE

Do jaké miry prinasiinovace jedinecné
vyhody oproti konkurenci.




Kategorie potravin, fast food a sluzeb nabidly v roce 2025 vyrazné
inovace.

OPPORTUNITY SCORE - TOP 3 VE VYBRANYCH KATEGORIiCH
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Otdzka: Opportunity Score
Baze: 150 respondentd na kazdou inovaci
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Do inovaci v kategorii technologii se nam propsal i trend gamingu.

OPPORTUNITY SCORE - TOP 3 VE VYBRANYCH KATEGORIiCH

GAMING NEALKOHOLICKE
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Otdzka: Opportunity Score
Baze: 150 respondentd na kazdou inovaci
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Videéli jste vitéze. Jak ale dopadl zbytek trhu?

Stahnéte si kompletni studii (150+ stran) a ziskejte data, ktera rozhodnou o uspéchu vaseho dalSiho produktu.

V pIné verzi studie na vas ¢eka:

sob © ‘ody voldy véochny movere’ * 3 hlavni pilife aspéchu: Odhalime anatomii Uspésné inovace. Zjistite, pro¢ samotna
originalita nestaci a jaké bariéry musite u zakaznikd prekonat.

« Kompletni zebfi¢ek 50 inovaci: Detailni hodnocenivSech testovanych produktd.

- . » B Zjistéte pfesné, jak si stoji vase znacka a konkurence.
- - y ' » Zlata pravidla pro vasi kategorii: Konkrétni principy, jak uspét v FMCG, Fast Foodu
' 5 - » a Sluzbach (a jakym slepym ulickdm se vyhnout).
- WY Y  Matice "Skrytych klenotu": Které inovace maji obrovsky potencial, ale zabiji je
| - - nulovy marketing?

» Pripadova studie Albert Upcycling: Detailnirozbor toho, pro¢ se tato inovace stala
. hitem, véetné realnych citaci spotfebiteld.

ZiISKEJTE NASKOK PRED KONKURENCI: VYZADEJTE S| KOMPLETNI STUDII ZDARMA!
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Ocenili byste detailnéjSi analyzy? Ozvéte se nam!

PERSONALIZOVANE VYSTUPY NA MiRU EXKLUZIVNIi MODULY PRO JESTE VETSI DETAIL

Posunte sve rozhodovani na dalSi uroven s nasimi hloubkovymi Chcete jit jesté vice do hloubky? Nabizime premiova rozsireni:

analyzami: . -y .
y Konkurenéni korespondenéni analyza:

Kompletni penetrac¢ni funnel N - e v L .
* Vizualni mapovanitrhu. Zjistéte, jak si vase inovace stoji

* Nespokojte se jen s utrzky. Zmapujeme celou cestu zakaznikaod v pfimem srovnani s konkurenciv kategorii, a to napfic
prvotniho povédomi(Awareness)az po realné uzivani(Usage), klicovymi segmenty (generace, pohlavi aj.).
vCetné detailniho pohledu na Future a Repeat trial. Zjistéte, ve

Spontanni asociace (Deep-dive):
které fazi ztracite potencial. P (Deep-dive)

* Detailni okddovaniotevienych odpovédi. Odhalime, co si zakaznici
s vasiinovaci spontanné spojuji nejc¢astéji a porovname vysledky
+ Co presné ve spotfebitelich vase inovace vyvolava? Pomoci s inovacemiv kategorii.
analyzy otevfenych odpovédirozkliCujeme reélné reakce, emoce
a bariéry vasich potencialnich zakaznika.

Sentiment analyza

Profilace "Innovation Acceptors”

* Kdojsou lidé, ktefivasi inovaci pfijimaji s nadSenim? Ziskate
detailni profil vasich akceptor(, ktery vdam pom(Ze presné zacilit
budouci marketingove a komunikaCni kampané.

CENA: 30 000 K¢ bez DPH CENA: +20 000 K& bez DPH
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