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1. ENTENDENDO A METODOLOGIA:

PASSO 1: ANALISE DE
CORRELAGAQ

O objetivo dessa analise €
observar os elementos de
‘comunalidades” entre as
variaveis independentes
(atributos de associacao) e a
variavel dependente para
determinar a exclusao de
algum atributo da analise.
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PASSO 2: ANALISE FATORIAL

Nesta analise, a observacao é
feita com o objetivo de agrupar os
atributos similares. Esse
agrupamento dara origem aos
drivers de influéncia.

FATOR 1 FATOR 2 FATOR 3

PASSO 3: MODELO REGRESSAQ JJ
(JEFF W. JOHNSON)

Definidos os drivers, é aplicada
uma regressao para determinar o
peso de cada driver para explicar a
variavel dependente. Desta forma,
chega-se aum peso de
Importancia para cada um deles.
Este ‘peso’ retrata o impacto que
cada driver possui na Influéncia.
Por fim, a lpsos chegaaum
Ranking de Influéncia, utilizando o
peso do driver e o posicionamento
de cada celebridade em cada
driver.




2. CONHECENDO OS DRIVERS:

SAO 0S FATORES
DE INFLUENCIA QUE
COMPOEM 0
RANKING

cO2 Sao as dimensoes encontradas e que
r‘O‘\ explicam o poder de influéncia de
cada uma das celebridades.

{[? E a combinagao desses fatores,
considerando a importancia de cada um,

e o que forma o ranking geral
de influéncia.

i

aas PR
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PESO DE CADA DRIVER NA COMPOSICAO DO RANKING

Hébitos. Politicamente
saudaveis .
» Engajado

%

Diversidade

6%
- Confianga/
Conexio Inspiragao
Jovem 28%
6%
Carisma/
Autenticidade ,
Beleszta le Life .
yie
16% 257
— : _ , ,
O Cada dimensao conta com uma bateria de atributos
g " que sao associados as celebridades do estudo.




2. CONHECENDO OS DRIVERS:

o i © &

CONFIANCA /
INSPIRACAO SUCESSO
Confiavel Bem-sucedido
Acessivel Talentoso
Um bom exemplo de vida Faz trabalhos marcantes
pessoal e profissional Experiente
S AO OS Passa credibilidade Inteligente
Bom carater Seguro de si
F ATORE S Inspirador(a) Batalhador

DE INFLUENCIA
OUE COMPOEM ° o ° o
0 RANKING

CARISMA

HABITOS SAUDAVEIS

Estudo proprietario Ipsos

' s Tem habitos saudaveis
Most Influential Celebrities

Carismatico
Bem-humorado(a)
Simples, humilde
Auténtico

Criativo

©

&-®

CONEXAO JOVEM
E CONECTADO

Fala com os jovens
(Geracao Z - até 29 anos)

O
RN

DIVERSIDADE

Ativo(a) em temas LGBTQIA+
Ativo(a) em Questdes raciais
Apoia e defende causas sociais /
voluntariado
Ativo(a) em Direitos das mulheres
Atento(a) a causas ambientais/
sustentaveis
Fala com as minorias

° @

——

MODA / BELEZA

Sexy, Sensual
Lindo(a)
Dita a Moda
Elegante
Moderna

o

POLITICAMENTE
ENGAJADO

Politicamente polarizador (a)
Engajado com pautas politicas

MOST |
e | ] ' A
CELEBRITIES .




3. CELEBRIDADES MAIS INFLUENTES DE 2026

Essas celebridades se destacam por sua
—/\— capacidade de inspirar, conectar e mobilizar
— M diferentes publicos, gerando impacto real

O ranking Most Influential Celebrities 2026 identifica as personalidades com maior poder de influéncia na opiniao e no comportamento das pessoas.
no Brasil, a partir da combinacao de 8 drivers que capturam diferentes dimensoes da influéncia.

Fernanda
Torres

Jeniffer
Nascimento

131

score

127

score

137

score

131 Kenya
score Sade

n Grazi Massafera

136 B Fernanda ] 134 L f:,t:(,

score Montenegro | score

i SRR, /
lcone de beleza, estilo e autenticidade. Representatividade e carisma que geram Referéncia de talente, credibilidade Autoridade em bem-estar e alimentagio Autenticidade, representatividade e Talento reconhecido e presenca marcante
Transita com credibilidade entre moda, identificagéo e orgulho. Conecta-se com e trajetoria admirdvel. Inspira respeito, consciente, Sua eomunicagdo clara, positiva  eonexdo real com o publico. Inspira por que gera identificagio e admiragio.
entretenimento e lifestyle, inspirando os jovens de forma auténtica e inspiradora, confianga e ¢ uma voz ativa em causas e pritica gera confianga e influencia sua historia, sua voz ativa e por promever Sua autenticidade e posicionamento
aspiracido e conexdao com o publico. ampliande vozes e diversidade. sociais e culturais. escelhas do dia a dia. empoderamento e diversidade. fortalecem sua influéncia.

PRINCIPAIS DRIVERS PRINCIPAIS DRIVERS PRINCIPAIS DRIVERS PRINCIPAIS DRIVERS PRINCIPAIS DRIVERS PRINCIPAIS DRIVERS

00 0 @ OO0 0000 9609 BOVHD OO



4. CREATORS MAIS INFLUENTES DE 2026

O ranking Most Influential Creators 2026 destaca os criadores de conteudo com maior
poder de influéncia no Brasil, a partir da combinacao de 8 drivers que capturam diferentes

dimensoes da influéncia.

Iberé
n Thenodrio 153
(manual do mundo) ' SC€OT€

Ciéncia e criatividade que educam

e inspiram. Transforma conhecimento
em experiéncias praticas e acessiveis,
gerando confian¢a e impacto positivo
na vida das pessoas.

PRINCIPAIS DRIVERS

'."'_ .'\v‘ A
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143

score

2 [

Autenticidade e representatividade

que conectam e empoderam.

Sua voz ativa e seu carisma geram
identificacao e fortalecem comunidades
com relevancia cultural.

PRINCIPAIS DRIVERS

OQ0OOPOO 60O

a Leon Martins 138
(Coisa de Nerd) score

Referéncia em entretenimento geek,
com conteudo de qualidade e
autoridade. Constroi uma relagao
de proximidade e fidelidade com
uma comunidade engajada.

PRINCIPAIS DRIVERS

Esses creators se destacam por sua capacidade
de inspirar, entreter, mobilizar comunidades
e gerar impacto real na vida das pessoas.

131

score

Mari Kruger

) g I’

-

F -

.

4% et )

Y

4
W

./" =
—

Conteudo com proposito e linguagem

préxima que informam e inspiram.

Sua autenticidade e temas relevantes

geram conexao, confianca e impacto
na sua comunidade.

PRINCIPAIS DRIVERS

QO

15

score

a Nathalia Arcuri

Educacao financeira com clareza

e empoderamento. Seus conteudos
praticos transformam a relagao das
pessoas com o dinheiro e promovem
independéncia financeira.

PRINCIPAIS DRIVERS

'




5. RANK POR DRIVER
CELEBRIDADES

CONFIANGA E INSPIRACAO

Fernanda Montenegro
Rita Lobo

Kaka

Carlos Tramontina
Guga Kuerten

SUCESSO

Fernanda Montenegro
Reginaldo Leme
Rodrigo Santoro

lvete Sangalo
Gilberto Gil

BELEZAELIFESTYLE

Grazi Massafera
Gisele Bundchen
Juliana Paes
|Isadora Cruz
Bruna Marquezine

MOST
INFLUENTIAL I I l l l
CELEBRITIES -

CARISMA

Tati Machado
/eca Pagodinho
Tata Werneck

Paulo Vieira
Gil do Vigor

CONEXAO JOVEM

Jao

Rayssa Leal
Tati Machado
Maisa Silva
Larissa Manoela

DIVERSIDADE

Liniker

Gil do Vigor
Thelma Assis
Emicida
Gilberto Gil

HABITOS SAUDAVEIS

Bela Gil

Rita Lobo

Rayssa Leal

Rodrigo Hilbert e Fernanda Lima
Fernando Fernandes

POLITICAMENTE ENGAJADO

Emicida
Gilberto Gil
Gabriela Prioli
Wagner Moura
Fernanda Torres

Ipsos /



5. RANK POR DRIVER
CREATORS

CONFIANGA E INSPIRACAO CARISMA HABITOS SAUDAVEIS

Leon Martins (Coisa de Nerd) Iberé Thenodrio (manual do mundo) Mari Kruger
Iberé Thendrio (manual do mundo)  Diogo Defante Luiza Alvarenga
Mari Kruger Bia Napolitano Alane Dias

Bia Ben Samanta Alves (@mantaalves) Mariana Goldfarb
Nath Financas Stenio Girardelli(Lactea) Isabelle Nogueira

SUCESSO CONEXAO JOVEM POLITICAMENTE ENGAJADO

Iberé Thenorio (manual do mundo)  Leon Martins(Coisa de Nerd) Nath Financas

Nathalia Arcuri - Me poupe Diogo Defante Mari Kruger

Leon Martins (Coisa de Nerd) Iberé Thenorio (manual do mundo) | eon Martins(Coisa de Nerd)
Mari Kruger Podpah (lgao e Mitico) Podpah(Igdo e Mitico)

Bia Ben Kenya Sade | @sadeekenya Valen Bandeira

BELEZAELIFESTYLE DIVERSIDADE

Bia Ben Nath Financas

Mari Gonzales E’Iia B;n
Mariana Goldfarb ari aruger

Virginia Fonseca \C/alepl Bsnclj_elra
Bruna Tavares amila de Lucas

MOST
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OBRIGAD

Mariana Andrade
Mariana.andrade@ips0s.com

Nayara Melo
Nayara.melo@ipsos.com

© Ipsos | Most Influential Celebrities

Ipsos


mailto:Mariana.andrade@ipsos.com
mailto:Nayara.melo@ipsos.com

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4: SÃO OS FATORES DE INFLUÊNCIA QUE COMPÕEM O RANKING 
	Slide 5: SÃO OS FATORES DE INFLUÊNCIA QUE COMPÕEM O RANKING 
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10: OBRIGADA!!!

