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QUANDO VOZES REAIS
CONSTROEM CONEXOES
QUE TRANSFORMAM.

O primeiro estudo que revela o poder,
a diversidade e o impacto dos creators
das favelas brasileiras.
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1. ENTENDENDO A METODOLOGIA:

PASSO 1: ANALISE DE
CORRELAGAQ

O objetivo dessa analise €
observar os elementos de
‘comunalidades” entre as
variaveis independentes
(atributos de associacao) e a
variavel dependente para
determinar a exclusao de
algum atributo da analise.
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PASSO 2: ANALISE FATORIAL

Nesta analise, a observacao é
feita com o objetivo de agrupar os
atributos similares. Esse
agrupamento dara origem aos
drivers de influéncia.

FATOR 1 FATOR 2 FATOR 3

PASSO 3: MODELO REGRESSAQ JJ
(JEFF W. JOHNSON)

Definidos os drivers, é aplicada
uma regressao para determinar o
peso de cada driver para explicar a
variavel dependente. Desta forma,
chega-se aum peso de
Importancia para cada um deles.
Este ‘peso’ retrata o impacto que
cada driver possui na Influéncia.
Por fim, a lpsos chegaaum
Ranking de Influéncia, utilizando o
peso do driver e o posicionamento
de cada celebridade em cada
driver.




2. CONHECENDO OS DRIVERS:

SAO 0S FATORES
DE INFLUENCIA QUE
COMPOEM O
RANKING

Sao as dimensdes encontradas e que
COD - . ~ -
(‘Oj explicam o poder de influéncia de
cada uma das celebridades.

ﬁ? E a combinacao desses fatores,
considerando a importancia de cada um,

€ o0 que forma o ranking geral
de influéncia.
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PESO DE CADA DRIVER NA COMPOSICAO DO RANKING

Habitos Polltlcamente
saudavels Engajado
3% 3%
Conexao ﬂ
Jovem e S Moda/ Beleza
6% 7 3%
Diversidade @
8%
Carisma
Confianga/ / . Sucesso
- = (o)
Inspiragcao 21%
16%
— -

Cada dimensao conta com uma bateria de atributos
que sao associados as celebridades do estudo.




2. CONHECENDO OS DRIVERS:

o i © &

CONFIANCA /
INSPIRACAO SUCESSO
Confiavel Bem-sucedido
Acessivel Talentoso
Um bom exemplo de vida Faz trabalhos marcantes
pessoal e profissional Experiente
S AO OS Passa credibilidade Inteligente
Bom carater Seguro de si
F ATORE S Inspirador(a) Batalhador

DE INFLUENCIA
OUE COMPOEM ° o ° o
0 RANKING

CARISMA

HABITOS SAUDAVEIS

Estudo proprietario Ipsos

' s Tem habitos saudaveis
Most Influential Celebrities

Carismatico
Bem-humorado(a)
Simples, humilde
Auténtico

Criativo

©

&-®

CONEXAO JOVEM
E CONECTADO

Fala com os jovens
(Geracao Z - até 29 anos)

O
RN

DIVERSIDADE

Ativo(a) em temas LGBTQIA+
Ativo(a) em Questdes raciais
Apoia e defende causas sociais /
voluntariado
Ativo(a) em Direitos das mulheres
Atento(a) a causas ambientais/
sustentaveis
Fala com as minorias

° @

——

MODA / BELEZA

Sexy, Sensual
Lindo(a)
Dita a Moda
Elegante
Moderna

o

POLITICAMENTE
ENGAJADO

Politicamente polarizador (a)
Engajado com pautas politicas
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INFLUENCIA NA FAVELA /
NAO TEM UMA UNICA FORMA. -~
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CREATORS MAIS INFLUENTES
DA FAVELA EM 2026 5 creators. 5 trajetérias. 5 formas diferentes de gerar conexao.

109

g Matheus Mosca 108 Bruno Thierry 107 Wesley Alemao 104

Nicolly Martins
@ moscaChapada score ° score score
@rockycria @wesleyalemao

Livia Rafaelle
@rafaellelivia

Une moda, beleza e lifestyle a uma Se destaca pela autenticidade, Usa humor e situag¢des do cotidiano para Leva a vivéncia e o humor da favela para Constrdi sua influéncia a partir da
trajetria de conquista, tornando-se uma espontaneidade e identificac3o, criar conteudos leves, reconheciveis e as redes, quebrando esteredtipos e dando supera¢io, empreendedorismo e
referéncia aspiracional para seu publico. transformando sua personalidade e altamente conectados com os jovens. visibilidade ao cotidiano da comunidade. conquista, mostrando a ascens3do da
cotidiano em conteudo. periferia para um lifestyle de sucesso.
PRINCIPAIS DRIVERS PRINCIPAIS DRIVERS PRINCIPAIS DRIVERS PRINCIPAIS DRIVERS PRINCIPAIS DRIVERS
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5. RANKING POR DRIVER

CREATORS

CONFIANGA E INSPIRACAO

Matheus Mosca @moscachapada
Ruan Juliet @ruanjuliet

Nicolly Martins @elanicolz

Livia Rafaelle @rafaellelivia
Clayver @clayver

SUCESSO

Bruno Thierry @rockycria
Livia Rafaelle @rafaellelivia
Bryan sant @brayansant
Nicolly Martins @elanicolz

MODA E BELEZA

Livia rafaela @liviarafaella
Marta @martablogueira
Luana @luhclaro

Pamela Costa @casadapam
Samanta Alves @mantaalves
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CARISMA

Bruno Thierry @rockycria

Ruan Juliet @ruanjuliet

Wesley Alemao @wesleyalemao
Matheus Mosca @moscachapada
Lara Santana

CONEXAO JOVEM

Nicolly Martins @elanicolz
Wesley Alemao @wesleyalemao
Hellyson Silva @negot

Matheus Mosca @moscachapada

DIVERSIDADE

Nicolly Martins @elanicolz
Clayver @clayver

Luana @luhclaro

Jeff Bala @jeffbala

Livia rafaela @liviarafaella

HABITOS SAUDAVEIS

Pamela Costa @casadapam
Nicolly Martins @elanicolz
Wesley Alemao @wesleyalemao
Vini Tomé @rangotapronto

POLITICAMENTE ENGAJADO

Wesley Alemao @wesleyalemao
Clayver @clayver

Matheus Mosca @moscachapada
Ruan Juliet @ruanjuliet

Jeff Bala @jeffbala

Ipsos /



OBRIGADA

Mariana Andrade

Mariana.andrade@ipso0s.com

Nayara Melo
Nayara.melo@ipsos.com

© Ipsos | Most Influential Celebrities
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