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69% 
des Européens
pensent que le développe-
ment de la consommation 
collaborative conduit 
à une société plus solidaire,
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LES EUROPÉENS PRÉFÈRENT EMPRUNTER OU LOUER 
PLUTÔT QUE POSSÉDER CERTAINS PRODUITS.
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des Européens pensent que le développement de 
LA CONSOMMATION COLLABORATIVE EST UNE TENDANCE 
DE FOND QUI VA S’ACCROÎTRE73%
ONT CONSTATÉ dans leur pays 
L’ÉMERGENCE DE NOUVELLES FORMES DE CONSOMMATION 
COLLABORATIVE (les Français à 83%)65%
DÉCLARENT AVOIR DAVANTAGE LOUÉ, ÉCHANGÉ, 
EMPRUNTÉ ET/OU ACHETÉ D’OCCASION DEPUIS 5 ANS51%
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Faire des 
économies
ou gagner 
plus d’argent. 

Ne pas 
s’embarrasser
d’objets 
qui servent 
rarement. 

Consommer 
de manière 
plus respec-
tueuse de 
l’environne-
ment. 

Éviter les 
intermédi-
aires.

Consommer 
autrement .

Créer 
du lien, 
aller vers 
les autres.
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